ADVANCLE:

ARVO- JA LIIKEVAIHTOPUTKI

Jakaa suspektia ajattelemaan herattavaa ma-
teriaalia. Palaute ja informaatio markkinoin-
nille siita mika kolahtaa asiakkaisiin.

Jakaa tunnistetuille prospekteille
heidan toimialaa ja ongelmatiikkaa

koskevaa sisaltoa.

Saada asiakas ostamaan ajatus oman yrityksen
toimintamallista ja ratkaisun ylivoimaisuudesta.

Tarjota asiakkaalle mahdollisimman tarkasti ja hyvin osuvaa
ratkaisua. Varmistaa etta asiakas ymmartaa ratkaisun edut vs

mahdollinen kilpailu seka uskoo ratkaisun toimivuuteen.

Varmistaa etta asiakkaalla on kaikki tarvittava
tieto jotta asia pystytaan myymaan sisaisesti,

sisaisten puolestapuhujien hankkiminen.

Varmistaa etta asiakkas aloittaa hyddyntamaan hankittua
ratkaisua ja toteuttaa asioita oikein ja sovitusti. Varmistaa
etta talossa kaikki stakeholderit ovat tyytyvaisia ja nostaa

esille mahdolliset ongelmat.

Varmistaa asiakastyytyvaisyyden, keraa palautteen
(risut & ruusut), keraa asiakkailta ideoita ja ajatuksia.
Pyrkii tunnistamaan asiakkaalle parhaiten soveltuvat

lisa ja ristiinmyyntimahdollisuudet.

Aloittaa lisamyynnin asiakkaalle soveltuvien
ratkaisujen suhteen (maalaa asiakkaalle kuvaa
viela parammasta).

Pyrkii saamaan asiakkaasta suosittelijan

ja keraamaan silta yritysta hyddyntavia
materiaaleja liittyen asiakkaan caseen.
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Kohderyhmaan kuuluvan suspektin
tavoittaminen ja kiinnostuksen
herattaminen.

Kohderyhmaan kuuluvan
suspektin tavoittaminen.

Tuottaa mahdollisimman tarkasti asiakkaan ongelmia
puhuttelevaa sisaltda ja maksimoida myynnin ja asiakkaan
facetimemahdollisuudet (+virtual facetime).

Helpottaa ostamista. Poistaa myynnin esteita refeilla
ja relevanteilla case-studyilla. Varmistaa etta asiakas
ostaa yrityksen toivomalla tavalla.

Poistaa loput myynnin esteet, luoda asiakkaalle varmuus

ratkaisun ylivertaisuudesta, auttaa asiakasta perustelemaan
paatoksen sisaisesti ja hakemaan mahdollisesti hyvaksynnat.

Saada asiakas ymmartamaan paatoksen oikeellisuus,
varmistaa etta kaikki stakeholderit ovat tyytyvaisia
ja ymmartavat paatoksen hyodyt.

Varmistaa etta asiakas hyddyntaa ratkaisua
maksimaalisesti seka tarjota uusia ideoita ja keinoja
saada lisaa hyotya. Myds esitella lisaratkaisuja,
jotka taydentavat asiakkaan ratkaisua.

Herattaa asikkaassa uusia tarpeita
(nostaa ongelmia/ haasteita) ja luoda
ja esittaa niihin ratkaisumalleja.

Pyrkii saamaan asiakkaasta suosittelijan ja
keraamaan silta yritysta hyodyntavia
materiaaleja liittyen asiakkaan caseen.




