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Inboundizacidn: casos practicos de captacion a corto plazo
a por Dana Camps | 04/04/2018
Y in comparti ]

Inboundizacion:
casos practicos
de captacion a

Seguramente ya has oido hablar de la inboundizacién, de sus efectos en
tu plan de marketing y de las ventajas de aprovechar su potencial para
batir tus propias marcas de conversién. Sin embargo, del plan sobre papel

corto plazo ala accién hay una distancia que es preciso salvar.
Dana Campe Para conocer quéeslai izacién y sus benefi te
s roponemos averiguar cémo laatus ias de i6n a
0 t de cap

corto plazo. ;Quieres maximizar el aprovechamiento de tus recursos?
iNecesitas exprimir el valor de tus activos? ; Te hace falta i la ilidad de tus i de
marketing? jPongdmonos en marcha!

Leer mas

Como llevar a cabo la transformacion digital de tu departamento de
marketing

? por Manel Bassols | 21/03/2018

QRYin compartir

Desafio, cambio y riesgo estan asociados a la transformacién digital,
aunque un proceso como la digitalizacién también cuenta con una cara
mucho mas positiva, la que habla de oportunidad y de innovacién. El
departamento de marketing necesita formar parte de la ola del cambio
para poder explotar los nuevos activos y conectar mejor con un nuevo
perfil de consumidor. No puede desconectarse del movimiento que
empuja al resto de la organizacion hacia delante ni plantearse un futuro

Cémo hacer inbound marketing en tu campania de rebajas
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1. Laimportancia de los contenidos en el inbound
marketing

Los contenidos son uno de los principales pilares de
una estrategia de inbound marketing.

Gracias a los contenidos se pueden poner en marcha las
4 fases de una estrategia de inbound.
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1. Laimportancia de los contenidos en el inbound
marketing

Atraer Convertir Educar Cierre y Fidelizacion

Attract Convert tducate Liose & Leligd
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1. Laimportancia de los contenidos en el inbound
marketing

El objetivo de los contenidos en cada fase del inbound marketing:

e Atraccion: dirigir a los usuarios hacia los canales de la empresa: web, blog,
landing page, redes sociales...

e Conversion: conseguir que los usuarios dejen sus datos y se convierten en
leads de la base de datos de la empresa. — Descarga de contenidos.

e Educacion: educar a los leads para que conozcan el servicio/producto y sus
ventajas y se conviertan en futuros clientes. = Lead nurturing.

e Cierrey fidelizacion: cerrar la venta del producto/servicio y/o conseguir que
los clientes compren otros productos de la empresa (cross selling & up
selling).

_—
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1. Laimportancia de los contenidos en el inbound
marketing

El objetivo de los contenidos en cada fase del inbound marketing:

e | Atraccion: dirigir a los usuarios hacia los canales de la empresa: web, blog,
landing page, redes sociales...

e Conversion: conseguir que los usuarios dejen sus datos y se convierten en
leads de la base de datos de la empresa. — Descarga de contenidos.

e Educacion: educar a los leads para que conozcan el servicio/producto y sus
ventajas y se conviertan en futuros clientes. — Lead nurturing.

e Cierrey fidelizacion: cerrar la venta del producto/servicio y/o conseguir que
los clientes compren otros productos de la empresa (cross selling & up
selling).
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1. Laimportancia de los contenidos en el inbound
marketing
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1. Laimportancia de los contenidos en el inbound
marketing

BLOG / WEB
EMPRESA
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2. La importancia del SEO en el inbound marketing

El SEO nos permite posicionar los contenidos de nuestra
web o blog en las primeras posiciones de los
buscadores.

Como consecuencia, la web o blog aumentan visitas =
trafico organico.
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2. La importancia del SEO en el inbound marketing

El trafico organico es el principal canal de trafico,
registros y MQLs en un proyecto de inbound marketing.
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2. La importancia del SEO en el inbound marketing

Registros

Fuente: Estudio Los resultados del inbound marketing

_—


https://inboundmarketing.inboundcycle.com/los-resultados-del-inbound-marketing-2017
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2. La importancia del SEO en el inbound marketing

Ventajas del trafico organico

e Conseguir visitas de forma organica (natural) y a
largo plazo.

Registros

MQLs

Clientes y embajadores de marca

Branding
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¢ COmMo conseguir un buen
posicionamiento en los
buscadores?
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Contenidos de calidad

y centrados en el usuario
+

Optimizacion SEO
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y centrados en el usuario
+

Optimizacion SEO
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

Aporte valor

Diferenciador

Original (no copias ni “refritos”)

Basado en los conocimientos de un experto
Concreto y completo

Claro

Facil lectura

Guia de estilo corporativa

Acompanado por imagenes y otros formatos
audiovisuales (videos, podcasts, graficos...)
Mobile friendly

_—
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

Para poder conseguirlo recomiendo la combinacion de
la figura de un experto con la de un redactor.

Ejemplo: Blog de inbound marketing de InboundCycle —
Expertos en inbound marketing + redactores.

_—


https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

Estrategia de contenidos: ;estas gestionando tu blog por tematicas?

a por Andrea Castafiar | 11/04/2018
\

Tweet in Compartir

En una estrategia de contenidos, la calidad y la eleccion de las palabras

Estrategia de : o :
clave son elementos determinantes para un buen posicionamiento del

contenidos: ;estas
gestionando tu blog blog de tu empresa.

por tematicas?
Sin embargo, esto ya no es lo que mas cuenta para trabajar el SEO y
garantizarte las primeras posiciones. La gestion de contenidos por

tematicas es un aspecto que deberias tener en consideracion tanto si vas

a empezar un blog como si ya tienes uno.

¢ Tienes pendiente esta implementacion en tu estrategia de contenidos? jSigue los pasos que te propongo en este post
para poner al dia tu content strategy!

Leer mas




INBQOUNDCYCLE

3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

No es suficiente tener articulos de altisima calidad.

Deben ser eficaces y permitirnos captar visitas de los
ouyer personas de la empresa.

Para ello es necesario realizar un trabajo previo de

analisis del buyer persona y sus necesidadesy
motivaciones.

Este analisis puede esquematizarse con un mapa de
contenidos.

_—
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

Un mapa de contenidos es un esquema que permite
organizar los contenidos (mensajes) que ofreceras al
buyer persona de tu empresa en cada fase del inbound
marketing y su proceso de compra.

Con el SEO trabajaras especialmente la fase de
Atraccion / Consideracion.
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

FASES DEL PROCESO DE COMPRA

CONSIDERACION INVESTIGACION DECISION

BUYER PERSONA X Ventajas de la herramienta

Coémo mejorar el ambiente Coémo gamificar una ¢
) 9 X para medir el

Berta Torné B empresd desempeno de empleados
Directora de RRHH
Fomentar el espiritu de Qué es el método de Demo de 1 mes de la
equipo en la empresa gestion Lean herramienta X
38 anos

Tiene un equipo de trabajo

i ; Formas de medir el Diagndstico gratuito de la
desmotivado 10 consejos para mantener 2 gnostico g
falicee s o arblsades desempeno de los adecuacion de tu empresa
“No sé como mejorar el & empleados al método Lean

espiritu de equipo”




INBQOUNDCYCLE

3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario
e Contenidos para la fase de Consideracion:

Es una fase en la que el usuario descubre que tiene un
problema o motivacion.

El contenido en esta fase debe ser genérico y educativo
y proporcionar al usuario informacion sobre su problema

o0 motivacion.
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

e Contenidos para la fase de Investigacion:

Aqui el usuario ya sabe cual es su problema o
motivacion y busca qué opciones hay para solucionarlo.

Aqui el contenido sigue siendo educativo y tiene que
tratar sobre las soluciones para resolver el problema del
usuario.

_—
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

e Contenidos para la fase de Decision:

En este momento el usuario ya sabe qué opciones hay
en el mercado para solucionar su problema, y va a
decidirse por una u otra en funcién de lo que encuentre.

El contenido ya puede mencionar nuestra marcay sus
ventajas y ofrecer una comparativa entre nuestros
precios o productos respecto a la competencia.

_—
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

FASES DEL PROCESO DE COMPRA

CONSIDERACION INVESTIGACION DECISION

BUYER PERSONA X Ventajas de la herramienta

Coémo mejorar el ambiente Coémo gamificar una ¢
) 9 X para medir el
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Directora de RRHH
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38 anos

Tiene un equipo de trabajo

i ; Formas de medir el Diagndstico gratuito de la
desmotivado 10 consejos para mantener 2 gnostico g
falicee s o arblsades desempeno de los adecuacion de tu empresa
“No sé como mejorar el & empleados al método Lean
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

Tipos de contenidos para cada fase del proceso:

1. Descubrimiento: contenido TOFU
2. Investigacion: contenido MOFU
3. Decision: contenido BOFU
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en

el usuario

Formatos de contenidos:

AWARENESS INVESTIGATION
DARSE CUENTA INVESTIGACION

Infoqrafias
Wiral '

Artioulas bBlog
Nota ce prensa

Podoasts
Google display

SEM
Outbrain

llustraciones

Q2
Z0
t,o
X
L
L=
= g

lacebook ads
_ Checklists
Anuncios

=

telavision Viceos Educatives

DECIS]QN
DECISION

Articulos bleg

Infografias

Vidaos de Dema
Testimoniales

Casos de sxita
an ableto
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario

Recuerda que, aparte de pensar en el usuario, para que
los contenidos sean eficaces deben tener un objetivo
muy bien definido y estar optimizados para la
consecucion de este objetivo: visitas, branding, leads,
comunicacion...

_—
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3. Como crear contenidos de calidad y centrados en
el usuario
¢Como lo hacemos en InboundCycle?

Analisis de
Definicién del Analisis del buyer Creacion de los Optimizacion resultados +
objetivo persona contenidos SEO + CRO optimizacion

LW/ VA VA V/

—



INBOUNDCYCLE

4. SEO para un blog: consejos
basicos



INBQOUNDCYCLE

4. SEO para un blog: Consejos basicos

Selecciona keywords relevantes (muchas busquedas,
poca competencia y relacionadas con las motivaciones
de los buyer personas) y crea el calendario editorial de
tu blog.

Recomiendo una frecuencia minima de 2-3 posts
semanales para que Google se acostumbre a rastrear tu
blog.

_—
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

¢Como optimizar un post?

1. Selecciona una keyword relevante.

Google MIOZ

Search Console

Herramientas gratis para buscar palabras clave:
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/buscar-palabras-clave-

gratis

_—
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

2. Crea un titulo para el articulo de tu post:

e La keyword debe estar en el inicio (si es posible).
e FEltitulo debe tener un maximo de 600 pixeles.

Inbound Marketing: qué es, origen, metodologia y filosofia
https://www.inboundcycle.com/inbound-marketing-que-es ~

22 mar. 2018 - Todo lo que necesitas saber sobre el Inbound Marketing: qué es, en qué consiste, en
qué se diferencia de otros métodos de marketing, cuales son sus 4 fases y como se aplican con éxito,
los resultados reales de esta metodologia, casos de éxito, contenidos complementarios...

Los 6 activos del Inbound ... - Buyer persona - Marketing Automation

Herramientas para comprobar los pixeles de un titulo:
https://www.portent.com/serp-preview-tool

_—
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

3. Utiliza la keyword y keywords sinonimas en los
primeros parrafos del articulo.

4. Utiliza la keyword en alguno de los subtitulos (H2, H3)
del articulo.

5. Utiliza la keyword en la meta descripcion del articulo.

_—
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

6. Estructura correctamente el articulo con headers (H1,
H2, H3..).

/. Asegurate que el articulo tenga, como minimo, 1
imagen. Es recomendable que alt-text de la imagen
contenga la keyword.

_—
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

8. Revisa que el post no tenga contenido duplicado con
la herramienta Copyscape.

9. Anade el articulo en una de las categorias de tu blog.

10. Anade links hacia el articulo en otros articulos
relacionados del blog (internal linking).

_—


http://www.copyscape.com/
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

11. Difunde el contenido en tus redes sociales,
newsletter, campanas de PPC, etc.

12. Consigue enlaces externos hacia el articulo (external
linking).

_—
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

¢Como lo hacemos en el blog de InboundCycle?

Busqueda de
keywords
relevantesy

relacionadas con

el inbound
marketing

Redaccion de los
contenidos a
partir de la
keyword
(Experto +
Redactor)

Optimizacion

Maquetacion del
post

Calendarizacion
en el calendario
editorial del blog

LW/ VA VA V/

—
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

¢Como lo hacemos en el blog de InboundCycle?

Estrategia de contenidos: ;estas gestionando tu blog por tematicas?
a por Andrea Castaiiar | 11/04/2018
[ W Twost the Liko o JEER

g En una estrategia de contenidos, la calidad y la eleccion de las palabras
Estrategia de | | tos determinant b " iento del
contenidos: ;estés clave son elementos determinantes para un buen posicionamiento de

gestionando tu blog blog de tu empresa.

por tematicas?
Sin embargo, esto ya no es lo que mas cuenta para trabajar el SEO y
garantizarte las primeras posiciones. La gestion de contenidos por

tematicas es un aspecto que deberias tener en consideracion tanto si vas

a empezar un blog como si ya tienes uno.

¢ Tienes pendiente esta implementacion en tu estrategia de contenidos? jSigue los pasos que te propongo en este post
para poner al dia tu content strategy!

Leer mas
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

¢Como lo hacemos en el blog de InboundCycle?
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

¢Como lo hacemos en el blog de InboundCycle?

Para unos mejores resultados y abarcar mas formatos
trabajamos los videos en gran parte de nuestros posts.

Los videos también pueden optimizarse a nivel de SEQ y
nos permiten tener mayor visibilidad en los buscadores

aparte de una comunidad de usuarios interesados en el

inbound marketing.

_—
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

¢Como lo hacemos en el blog de InboundCycle?

Google  mauie v Q

Todo Imagenes Videos Noticias Maps Mas Configuracién Herramientas

Aproximadamente 765.000 resultados (0,18 segundos)

Mautic: Open Source Marketing Automation

https://www.mautic.org/ ¥ Traducir esta pagina

Mautic provides free and open source marketing automation software available to everyone. Free email
marketing software, lead management software and more.

Mautic Documentation - Announcing Mautic.org 2.0 - Download - Demo

Mautic: Open Marketing Cloud | Open Marketing Automation
https://mautic.com/ v Traducir esta pagina

Mautic offers the first open marketing cloud, enabling companies to connect all their digital properties
and channels into a seamless customer experience.

Mautic: review de la herramienta [+Video] - InboundCycle
https://www.inboundcycle.com/blog.../mautic-presentacion-generica-de-la-herramient... v

9 may. 2017 - Te presentamos Mautic, una herramienta digital que te permitira gestionar tu camparia de
inbound marketing.

Mautic, herramienta Open Source y automatizar marketing - Ondho
https://www.ondho.com > Blog de marketing online. Estrategias marketing digital v

28 nov. 2016 - Te presentamos Mautic, la herramienta de caracter Open Source para la automatizacién
del marketing. El Inbound Marketing cada vez mas facil.

Mautic: review de esta herramienta de automatizacién del marketing ...
https://www.youtube.com/watch?v=IDPKRIg70QU ~
Weic muremmes 15 jun. 2016 - Subido por InboundCycle | Agencia de Inbound Marketing
msse= T presentamos Mautic, una herramienta digital de automatizacién del marketing
= que permite gestionar ...
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

¢Como lo hacemos en el blog de InboundCycle?

=  (E3YouTube™ Buscar Q x = A QO
123 O
L ]
Academia
°
de Inbound Marketing
( ) InboundCycle | Agencia de Inbound Marketing
10.269 suscriptores

INICIO VIDEOS LISTAS DE REPRODUCCION CANALES COMENTARIOS MAS INFORMACION Q >

Videos subidos REPRODUCIR TODO CANALES RELACIONADOS

ﬁ Juan Merodio

; EL CICLD :
¢COMO HACER DE VIDA DEL ‘ o INBOUND MARKETING

40010 MEJORAR T
4G0MO MEJORAR TU SUSCRIBIRSE

INBOUND MARKETING I <
ENTUCAMPANA | Apapia Tls o AR ooy

OE REBAJAS?

. Marta Emerson

SUSCRIBIRSE
Cémo hacer inbound El ciclo de vida del producto: Inbound marketing: ventajas
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

Mas informacidn sobre la optimizacion SEO de videos
en Youtube:

https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketi
ng/seo-youtube
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https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/seo-youtube
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/seo-youtube
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

¢Como lo hacemos en InboundCycle?

Analisis de
Definicién del Analisis del buyer Creacion de los Optimizacion resultados +
objetivo persona contenidos SEO + CRO optimizacion

LW/ VA VA V/
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4. SEO para un blog: Consejos basicos

¢Qué hemos conseguido en InboundCycle?

e Mas de 250.000 visitas organicas mensuales
e Mas de 4.200 leads organicos mensuales
e Mas de 28.000 suscriptores mensuales

_—
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5. SEO para un blog: consejos avanzados

¢Como posicionar las principales keywords de una
empresa aunque tengan mucha competencia?

Los cornerstones (o contenidos pilar).

Son los principales articulos de una empresa. Trabajan
las keywords mas importantes y mas relacionadas con
los productos de la empresa.

_—
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5. SEO para un blog: consejos avanzados

Contenidos muy completos y de una altisima calidad.
Optimizacion SEO.

Datos estructurados.

Estructura forma piramidal.

Actualizacion y difusién constante.

asren =

Mas informacion en este post

_—
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5. SEO para un blog: consejos avanzados

Contenido pilar

I

Contenidos
relacionados
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5. SEO para un blog: consejos avanzados

Ejemplo de InboundCycle:

inbound marketing

I

— fases inbound
marketing
— resultados inbound
marketing
— ventajas inbound
marketing
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5. SEO para un blog: consejos avanzados

Ejemplo de InboundCycle:

TiTuLo

=~ KEYWORD

Inbound Marketing: ;Qué es? Origen, metodologia y filosofia

Iinbound marketing

Inbound marketing definicion
inbound marketing que es
qué es inbound marketing
que es inbound marketing
inbound marketing significado
qué es el inbound marketing
inbound marketing concepto
que es el inbound marketing

hitpsdiwwe inboundeycie cominbound mark
f2ing-que-9s

Outbound marketing vs inbound marketing
Marketing de Atraccidn versus Inbound Marketing

Técnicas y herramientas de inbound marketing [+Video)
Estrategia de inbound marketing: elementos necesarios
Los 6 activos del Inbound Marketing

Inbound marketing para pymes: juna buena idea? [+Video)
9 ebooks gratuitos sobre inbound marketing que no te puedes perder

Inbound marketing turistico: 5 pasos para empezar tu proyecio

inbound marketing outbound marketing

inbound marketing versus outbound mukemng

inbound marketing vs cutbound marketing

tecnicas inbound marketing
herramientas inbound marketing
inbound marketing herramientas
estrategia de inbound marketing
estrategia inbound marketing

activos inbound marketing

inbound marketing para pymes

inbound marketing para pequefias empresas
ebooks inbound marketing

inbound marketing turistico

inbound marketing para turismo
inbound marketing turismo
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5. SEO para un blog: consejos avanzados

Ejemplo de InboundCycle:

Goggle inbound marketing 3y Q

Todo Noticias Videos Libros Imagenes Mas Configuraciéon Herramientas

Aproximadamente 9.360.000 resultados (0,58 segundos)

Inbound Marketing: ¢Qué es? | Origen y Metodologia Inbound
www.inboundcycle.com/inbound/marketing v
El Inbound Marketing es una metodologia que atrae al usuario. Barcelona, Madrid.

Esténtor Inbound Marketing | Marketing Online | estentor.es

www.estentor.es/ ¥
Estrategias Inbound Marketing y Marketing Automatizado. Primera asesoria GRATIS.

Inbound Marketing: qué es, origen, metodologia y filosofia
https://www.inboundcycle.com/inbound-marketing-que-es v

22 mar. 2018 - Todo lo que necesitas saber sobre el Inbound Marketing: qué es, en qué consiste, en
qué se diferencia de otros métodos de marketing, cuéles son sus 4 fases y como se aplican con éxito,
los resultados reales de esta metodologia, casos de éxito, contenidos complementarios...

Los 6 activos del Inbound ... - Buyer persona - Marketing Automation
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6. COmo optimizar articulos antiguos para mejorar
Su posicionamiento

Recomiendo hacerlo con posts que ya reciben muchas
visitas y generan muchos leads y aun pueden tener una

mejor posicion en Google.

_—
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6. COmo optimizar articulos antiguos para mejorar
Su posicionamiento

Pasos:
Paso 1 Paso 2 Paso 3 Paso 4 Paso 5
Optimizacion Internal linking Actualizacion Difusion External linking
onpage

—

LW/ VA VA V/
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7. Cémo encontrar temas tus para posts
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7. Cémo encontrar temas tus para posts

Agregadores de contenido:

o Feedly
e Flipboard
e Paper.li

Buscador interesante: Qwant.

_—


https://feedly.com/i/welcome
https://flipboard.com/
http://paper.li/
https://www.qwant.com/
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¢ Cuando empiezas?
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| ectura recomendada

Haz click aqui para leer el ebook
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[ N [ Vo B selecto sobre inbound y

Gerard Compte José Facchin Alvaro Fontela Nayara D'Alama automatizacion del
FindThatLead Webescuela Raiola Networks RD Station marketing para lideres de

marketing

Madrid BCN
10 mayo 11 mayo

Alex Lopez Dana Camps Mireia Reixach Noemi Arjona .
Sartia InboundCycle InboundCycle Australis iConsigue tu
entrada!
#INLeaders18

Descuento: INLeaders18MartaTorne
www.inboundleaders.es
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¢;Preguntas? :-)

mtorne@inboundcycle.com
(@martatornes
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