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Los contenidos son uno de los principales pilares de 
una estrategia de inbound marketing.

Gracias a los contenidos se pueden poner en marcha las 
4 fases de una estrategia de inbound.
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El objetivo de los contenidos en cada fase del inbound marketing:

● Atracción: dirigir a los usuarios hacia los canales de la empresa: web, blog, 
landing page, redes sociales...

● Conversión: conseguir que los usuarios dejen sus datos y se convierten en 
leads de la base de datos de la empresa. → Descarga de contenidos.

● Educación: educar a los leads para que conozcan el servicio/producto y sus 
ventajas y se conviertan en futuros clientes. = Lead nurturing.

● Cierre y fidelización: cerrar la venta del producto/servicio y/o conseguir que 
los clientes compren otros productos de la empresa (cross selling & up 
selling).
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El SEO nos permite posicionar los contenidos de nuestra 
web o blog en las primeras posiciones de los 
buscadores.

Como consecuencia, la web o blog aumentan visitas = 
tráfico orgánico.
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El tráfico orgánico es el principal canal de tráfico, 
registros y MQLs en un proyecto de inbound marketing.



2. La importancia del SEO en el inbound marketing

Fuente: Estudio Los resultados del inbound marketing

https://inboundmarketing.inboundcycle.com/los-resultados-del-inbound-marketing-2017


2. La importancia del SEO en el inbound marketing

Ventajas del tráfico orgánico

● Conseguir visitas de forma orgánica (natural) y a 
largo plazo.

● Registros
● MQLs
● Clientes y embajadores de marca
● Branding



¿Cómo conseguir un buen 
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● Aporte valor
● Diferenciador
● Original (no copias ni “refritos”)
● Basado en los conocimientos de un experto
● Concreto y completo
● Claro
● Fácil lectura
● Guía de estilo corporativa
● Acompañado por imágenes y otros formatos 

audiovisuales (vídeos, podcasts, gráficos…)
● Mobile friendly



3. Cómo crear contenidos de calidad y centrados en 
el usuario
Para poder conseguirlo recomiendo la combinación de 
la figura de un experto con la de un redactor.

Ejemplo: Blog de inbound marketing de InboundCycle → 
Expertos en inbound marketing + redactores.

https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing
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el usuario
No es suficiente tener artículos de altísima calidad. 
Deben ser eficaces y permitirnos captar visitas de los 
buyer personas de la empresa.

Para ello es necesario realizar un trabajo previo de 
análisis del buyer persona y sus necesidades y 
motivaciones.

Este análisis puede esquematizarse con un mapa de 
contenidos.



3. Cómo crear contenidos de calidad y centrados en 
el usuario
Un mapa de contenidos es un esquema que permite 
organizar los contenidos (mensajes) que ofrecerás al 
buyer persona de tu empresa en cada fase del inbound 
marketing y su proceso de compra.

Con el SEO trabajarás especialmente la fase de 
Atracción / Consideración.
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● Contenidos para la fase de Consideración:

Es una fase en la que el usuario descubre que tiene un 
problema o motivación.

El contenido en esta fase debe ser genérico y educativo 
y proporcionar al usuario información sobre su problema 
o motivación.
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● Contenidos para la fase de Investigación:

Aquí el usuario ya sabe cuál es su problema o 
motivación y busca qué opciones hay para solucionarlo.

Aquí el contenido sigue siendo educativo y tiene que 
tratar sobre las soluciones para resolver el problema del 
usuario.
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● Contenidos para la fase de Decisión:

En este momento el usuario ya sabe qué opciones hay 
en el mercado para solucionar su problema, y va a 
decidirse por una u otra en función de lo que encuentre.

El contenido ya puede mencionar nuestra marca y sus 
ventajas y ofrecer una comparativa entre nuestros 
precios o productos respecto a la competencia.
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3. Cómo crear contenidos de calidad y centrados en 
el usuario

Tipos de contenidos para cada fase del proceso:

1. Descubrimiento: contenido TOFU
2. Investigación: contenido MOFU
3. Decisión: contenido BOFU



3. Cómo crear contenidos de calidad y centrados en 
el usuario

Formatos de contenidos:



3. Cómo crear contenidos de calidad y centrados en 
el usuario

Recuerda que, aparte de pensar en el usuario, para que 
los contenidos sean eficaces deben tener un objetivo 
muy bien definido y estar optimizados para la 
consecución de este objetivo: visitas, branding, leads, 
comunicación...



3. Cómo crear contenidos de calidad y centrados en 
el usuario
¿Cómo lo hacemos en InboundCycle?

Definición del 
objetivo

Análisis del buyer 
persona

Creación de los 
contenidos

Optimización 
SEO + CRO

Análisis de 
resultados + 
optimización
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Selecciona keywords relevantes (muchas búsquedas, 
poca competencia y relacionadas con las motivaciones 
de los buyer personas) y crea el calendario editorial de 
tu blog.

Recomiendo una frecuencia mínima de 2-3 posts 
semanales para que Google se acostumbre a rastrear tu 
blog.
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¿Cómo optimizar un post?

1. Selecciona una keyword relevante.

Herramientas gratis para buscar palabras clave:
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/buscar-palabras-clave-
gratis

https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/buscar-palabras-clave-gratis
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/buscar-palabras-clave-gratis
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2. Crea un título para el artículo de tu post: 

● La keyword debe estar en el inicio (si es posible).
● El título debe tener un máximo de 600 píxeles.

Herramientas para comprobar los píxeles de un título:
https://www.portent.com/serp-preview-tool

https://www.portent.com/serp-preview-tool
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3. Utiliza la keyword y keywords sinónimas en los 
primeros párrafos del artículo. 

4. Utiliza la keyword en alguno de los subtítulos (H2, H3) 
del artículo.

5. Utiliza la keyword en la meta descripción del artículo.
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6. Estructura correctamente el artículo con headers (H1, 
H2, H3…).

7. Asegúrate que el artículo tenga, como mínimo, 1 
imagen. Es recomendable que alt-text de la imagen 
contenga la keyword. 



4. SEO para un blog: Consejos básicos

8. Revisa que el post no tenga contenido duplicado con 
la herramienta Copyscape.

9. Añade el artículo en una de las categorías de tu blog.

10. Añade links hacia el artículo en otros artículos 
relacionados del blog (internal linking).

http://www.copyscape.com/


4. SEO para un blog: Consejos básicos

11. Difunde el contenido en tus redes sociales, 
newsletter, campañas de PPC, etc.

12. Consigue enlaces externos hacia el artículo (external 
linking).



4. SEO para un blog: Consejos básicos

¿Cómo lo hacemos en el blog de InboundCycle?

Búsqueda de 
keywords 

relevantes y 
relacionadas con 

el inbound 
marketing

Redacción de los 
contenidos a 

partir de la 
keyword 

(Experto + 
Redactor)

Optimización 
SEO

Maquetación del 
post

Calendarización 
en el calendario 
editorial del blog
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¿Cómo lo hacemos en el blog de InboundCycle?

Para unos mejores resultados y abarcar más formatos 
trabajamos los vídeos en gran parte de nuestros posts.

Los vídeos también pueden optimizarse a nivel de SEO y 
nos permiten tener mayor visibilidad en los buscadores 
aparte de una comunidad de usuarios interesados en el 
inbound marketing.
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4. SEO para un blog: Consejos básicos

Más información sobre la optimización SEO de vídeos 
en Youtube:

https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketi
ng/seo-youtube

 

https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/seo-youtube
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/seo-youtube
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¿Cómo lo hacemos en InboundCycle?

Definición del 
objetivo

Análisis del buyer 
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Creación de los 
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Optimización 
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¿Qué hemos conseguido en InboundCycle?

● Más de 250.000 visitas orgánicas mensuales
● Más de 4.200 leads orgánicos mensuales
● Más de 28.000 suscriptores mensuales
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5. SEO para un blog: consejos avanzados 

¿Cómo posicionar las principales keywords de una 
empresa aunque tengan mucha competencia?

Los cornerstones (o contenidos pilar).

Son los principales artículos de una empresa. Trabajan 
las keywords más importantes y más relacionadas con 
los productos de la empresa.
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1. Contenidos muy completos y de una altísima calidad. 
2. Optimización SEO.
3. Datos estructurados.
4. Estructura forma piramidal.
5. Actualización y difusión constante.

Más información en este post

https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/contenidos-pilar-estrategia-seo
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Contenido pilar

Contenidos 
relacionados
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inbound marketing

– fases inbound 
marketing

– resultados inbound 
marketing

– ventajas inbound 
marketing

Ejemplo de InboundCycle:
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Ejemplo de InboundCycle:
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6. Cómo optimizar artículos antiguos para mejorar 
su posicionamiento

Recomiendo hacerlo con posts que ya reciben muchas 
visitas y generan muchos leads y aún pueden tener una 
mejor posición en Google.



6. Cómo optimizar artículos antiguos para mejorar 
su posicionamiento

Pasos:

Paso 1 Paso 2 Paso 3 Paso 4 Paso 5

Optimización 
onpage

Internal linking Actualización Difusión External linking
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7. Cómo encontrar temas tus para posts

Agregadores de contenido:

● Feedly
● Flipboard
● Paper.li

Buscador interesante: Qwant.

https://feedly.com/i/welcome
https://flipboard.com/
http://paper.li/
https://www.qwant.com/


¿Cuándo empiezas?



Lectura recomendada

Haz click aquí para leer el ebook

https://inboundmarketing.inboundcycle.com/descargate-la-guia-los-secretos-del-seo


Descuento: INLeaders18MartaTorne
www.inboundleaders.es

http://www.inboundleaders.es


¿Preguntas? :-)

mtorne@inboundcycle.com
@martatornes


