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Ordval sätter tonen!
Trenderna bakom heta hållbarhetsorden 2017

Fritt att använda eller förpliktigar?

Vad tränger igenom?

Vem är egentligen mest hållbar? 



Rädda Världen!



Hur svårt är det?



Hållbarhet handlar om att ta ansvar för helheten!



Vad är Hållbarhet?



Sustainability = +3



Ökade risker

Klimat

Storskaliga flyktingströmmar

Resursbrist

TRUMP leder USA

Extremt väder

Terrorist attacker

Genmodifiering

Indoor farming

Balloon internet

Hårdare lagstiftning

Utsuddade gränser traditionell Media

Fler bättre än någonsin förr

Alla förutsättningar finns

Globala trender 2017 



Ordval av betydelse?
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Hållbarhetstrender att ha koll på…

2017



Resursbrist

planetära gränser



Cirkulär affärsmodell



Cirkulär affärsmodell

Make or brake business -

från påverkan med små effekter till 

helt nya affärsmodeller! 

: AVFALLSBOLAGEN



Cirkulärt måste för fortsatt business!



> 30% idag & 100% till 2030!



Media rapporterar



Affärskritiskt ansvarsarbete



Affärskritiskt ansvarsarbete

Dom i ansvarspositioner  tar 

ägandeskap!

: Vem som uttalar sig i MEDIA



Obligatorisk 

hållbarhetsredovisning



Rättvisa - Jämlikhet



Strukturerna byggda för en verklighet 

som

allt färre lever i!

: FÖRSÄKRINGSBRANCHEN



Förenta Nationerna



Globalt + Lokalt = Glokalt



FN:s 17 globala hållbarhetsmål en 

svenska historia….



: lönsamma bolag

Allt hänger samman 

och får ett 

sammanhang!

Globalt + Lokalt = Glokalt





Det började med PR…



Electrolux låter SDG driva affär



Utrota Hunger!



Kockar utan Gränser

Att ta ansvar för helheten!



Naturkatastrofer



Vatten



Vatten

Sluta använda det som en 

oändlig resurs!

: Klädbranschen



Vetenskapen bakom!



Klimatavtal



Extremt väder & Ekonomi!



Extremt väder & Ekonomi!

Vilken 

beredskap har 

vi?

: matindustrin



Samarbete ger försprång!



Får man säga vad som helst?





ALL KOMMUNIKATION 

SKER PÅ MOTTAGARENS 

VILLKOR!



Trovärdighet!

http://danielakestam.files.wordpress.com/2008/01/snacka-reklam.jpg
http://danielakestam.files.wordpress.com/2008/01/snacka-reklam.jpg






Hållbar

Naturliga ingredienser

Analyserad

Skonsam mot miljön

Miljöprestanda

Klimatsmart

Ekologisk

Miljövänlig

Certifierad

Svanen märkt

Miljöbil

Klimatneutral 

Vad förpliktigar?



Gamification
Människa till Människa
Aktivering

Transparens

Unik eller Mainstream

digitalt
Sociala medier



Rädda Världen på lunchen!



Vem är mest hållbar?



Att ta ansvar för helheten!



Sustainability = +3



Tack för att ni också räddar världen!



Jessica Cederberg Wodmar

jessica@jcwkommunikation.se

0708-901100


