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Bir insan her giin ortalama 4,000 ile 10,000 arasinda
marka etkilesimine maruz kaliyor.

Kaynak: Red Crow Marketing, How Many Ads Do You See in One Day?:

https.//www.redcrowmarketing.com/2015/09/10/many-ads-see-one-day/ ﬁ Twe nt i fy



https://www.redcrowmarketing.com/2015/09/10/many-ads-see-one-day/

Bu yizden, markalarin tiketiciler ile alakal olmalari,
dikkat cekmeleri gerekiyor.
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Unlii kullanimi, pazarlamada tiiketicilerin ilgisini
cekmemizi, marka algisi inga etmemizi sagliyor.
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Dogru inli kullanimi sayesinde...

Tuketicilerde bilinirligimizi artirabiliyor,
Kampanya hatirlanma oranlarini yikseltebiliyor,

Hedefledigimiz marka algisini insa edebiliyor,

Tuketicilerde giivenini olugturabiliyoruz.
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Bu faydalar, dogru {inlii se¢cimi ve dogru kampanya
iletisimi ile gerceklesiyor.
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Yanlis Unlt secimi, yanlig bir algi yaratmasina, hedef diginda
bir konuma yerlesmesine ve markaya duyulan giivenin
zedelenmesine sebep olabiliyor.
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Twentify Brand Face, markaniza en uygun, iletisim
mesajinizi genis kitlelere en etkili sekilde aktaracak tGnltyd
belirlemenizi saglar.
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Twentify Brand Face ile, iinlileri dort ana performans kriteri
Uzerinden degerlendirebilir, sundugumuz icgortiler ile marka ve
iletisim kampanyanizi en glgli yansitacak tnltyt secebilirsiniz.
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Onli Bilinirligi Unli Mesaj Onlii Olumluluk Unlii ve Marka
9 Aktarimi Etki Gucu Algisi Uyumu
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Twentify Brand Face ile,

Markanizi en iyi konumlandiran tnliiyl secebiliyor,

Pazarlama calismalarinizdaki riskleri minimize ediyor,

Erisim alaninizi gliven altina aliyor,

Yatinm geri donlstini sansa birakmiyorsunuz.
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Brand Face Olciimlenen Metrikler

Twentify Unlii Zekasi, (inlileri 4 ana
performans metrigi ile degerlendirir.

Unlii Bilinirligi: Unliilerin hedef kitle
nezdindeki bilinirligini dlcer.

Unli Marka Uyumu: Unliiniin hedef kitledeki
algisinin, kampanyanin hedefledigi algiya
uyumunu Olcer.

Unlii Etki Giicii: Unliiniin mesaj iletimindeki
etkisini ¢ekicilik, begeni, gliven, uzmanlik ve
bag kurulabilmesi tzerinden olglimler.

Unli Olumluluk Algisi: Unliilerin
hatirlanislarindaki olumlulugu olcer.

Unlii <> Marka Uyumu (1-5)
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Ornek Unlii Degerlendirme Haritasi

%88.9

%799 Unli #1

Unlii #2

Unli #4

34 3.6 3.8 4.0 4.2 4.4 46 48

Unlii Etki Giicdi (1-5)

(Unliilerin icindeki ytizdeler bilinirlik oranlarini, rengi ise olumlulugunu yansitmaktadir.)
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Brand Face Nasil Calisir

ot QN i 4.4 72% M 11:01

& Marka Algi Arastirmasi =

QN I ¢ 73%m11:01

DETAILS vV Uriin Kategorisi Davranisla...

DETAILS VvV

4 En cok tercih ettigin 3 sivi deterjan
markasini belirt.

[] aBC
] Ace
] alo
[ Ariel
|:] Bingo

e Hedef kitleniz, belirlediginiz demografiye gore 0 omo
o [J persil
secilir.

1. HEDEFLEME

tegorideki triinleri tiketim sikhgini

e Urlininlziin musterileri ve potansiyel misterileri
ayri iki grup seklinde segmente edilir.
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Brand Face Nasil Calisir

Marka Kisiligi Ana Kategorileri

Samimiyet

Heyecan

Guvenilirlik

2. MARKA PROFiLI

Twentify'in belirledigi ve paylastigi 20 kriterden
olusan liste Gzerinden markanizin 5 kisilik 6zelligi
secersiniz.

Ustiinlik Unlt <> Marka Yetkin

Uyum Ozellikleri

Twentify kriterlerinde Jennifer Aaker’in Marka Sty
Kisiligi ve Kevin Lane Keller'in Musteri Tabanli

Saglamlik
Marka Degeri modelleri baz alinmistir.

(Detaylar icin blog yazimiza géz atabilirsiniz:
http://www.twentify.com/tr/blog/marka-caginda-basarili-bir-marka-kisiligi-yaratmak)
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Brand Face Nasil Calisir

3. CEVAPLAR

Pazarlama arastirmalarina dayanarak gelistirilmis ve
test edilerek valide edilmis, Twentify Brand Face
soru formu kullanilir.

Saatler/glinler icinde hedef kitleden cevaplar
toplanir, veriler konsolide edilir.

W@~ N iR

e

Unlii Testi Arastirmasi

DETAILS Vv

. 73%m11:00

25 Berguzar Korel durust birisidir.

O Kesinlikle katiliyorum

O Katiliyorum

O Ne katiliyorum / Ne katiimiyorum
O Katilmiyorum

O Kesinlikle katiimiyorum

QN 5t 4.0 74% W 10:59

Jnlii Testi Arastirmasi

DETAILS Vv

Terzioglu'nu dislindigimde
ve pozitif seyler aklima gelir.

inlikle katiliyorum
liyorum

atilyorum / Ne katilmiyorum

iimiyorum

inlikle katilmiyorum
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Brand Face Nasil Calisir

Etki Guct Ozellikleri

Cekicilik
43

Glven Uzmanlik

4. ANALIZ

Benzerlik Begeni

o Twentify'in Brand Face arastirma modeli uygulanir, Unli <> Marka Uyum Ozellikleri
Slglimlenen performans kriterlerinin analizleri 7
gerceklestirilir, sonuclara anlamlilik testleri
uygulanir.

Neseli
e Analizler Gzerinden i¢cgoriler hazirlanir ve markanin
gitmek istedigi noktalara gore Gnli alternatifleri

belirlenir - aksiyon onerileri sunulur.

Canl
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Brand Face Rapor Ornegi

Celebrity Effectiveness and Congruity

There is no significant difference between Berglizar Korel and Burgin terzioglu in terms of effectiveness and congruity. However, Burgin
Terzioglu has significantly higher scores than Beren Saat and Tuba Unsan in both metrics.
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Brand Celebrity Testing Research L\ Twentify

Etki Giicli, Uyum, ve Bilinirlik
Raporda Unlilerin hedef kitledeki bilinirlik oranlari, Gnlilerin etki gliclinii iceren degiskenlerin bitlinlesik skoru, ve
marka ile Unli degiskenlerinin degerlendirme sonrasi uyumlari gorinttlenebilir.
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Brand Face Rapor Ornegi

Celebrity Positivity

Celebrity’s image positivity on consumers’ minds is important for the potential success of the marketing campaigns, and brand's image. Hence,
one of the significant risks involved in using celebrity endorsers is the possibility of negative information or negative publicity of the celebrity.
(Till, 1996)

— Burgin Terzioglu has the most positive image in consumers’ minds. 3
— Burgin Terzioglu and Bergtizar Korel have significantly higher positive images than Tuba Unsal and Beren Saat.

35

Y

Neutral Agree Definitely agree

Questioned statement: “When | think [Celebrity] good and positive thinks comes to my mind”
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Unlii Olumlulugu
Raporda, Unlilerin hedef kitle nezdindeki olumluluk puanlari, ve bu puanlarin karsilastirma yorumlar
bulunmaktadir.
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Brand Face Rapor Ornegi

Effectiveness and Congruity: Customers vs. Potential Customers
Potential Customers
4 Customers 44
42 42
4
B =)
£ 5
538 5 38
[=4
S 36 § 36
¢ 80,
34 25329 34
32 32
%:Awareness %:Awareness
3 3
3 32 34 36 38 4 42 44 3 32 34 36 38 4 42 44
Effectiveness Effectiveness
®BerenSaat @ Bergiizar Korel @ Burgin Terzioglu Tuba Unsal
v" Awareness of Beren Saat is significantly higher among potential customers compared with current customers of the brand.
-
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Kirthmlar
Uniin Zekasi cozimiinde yas araligi ve musteri/potansiyel musteri kirllimi raporda belirtilirken, farkli kirillim
alternatifleri musteri talebine gore eklenebilir.
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Twentify Brand Face ile, markaniza uygun ve etkili tnliiler
kullanin, pazarlama calismalarinizi akillandirin.
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Twentify Brand Face ile ilgili detayli bilgi

almak isterseniz bize ulasin, sizi ziyaret

edelim ve ¢cozimu detayl sekilde anlatahq@.\! ,
. e

lletisime Gegin
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http://www.twentify.com/tr/iletisim
http://www.twentify.com/tr/iletisim
http://www.twentify.com/tr/iletisim
http://www.twentify.com/tr/iletisim
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