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enqgo poco
iempo,

cuentame un
resumen

Participaron de la conversacién més de 549.4K

personas, generando un volumen de
conversacion de mas de 2 M tweets.

Tendencia fluctuante de creencia y descreimiento
en el atentado, con predominancia de esta ultima.
Impacto del tema del “celular formateado”

HTodosconCristina y #FuerzaCristina son los
hashtags con mayores picos de conversacion.
HFalsoAtentado y #NoSomosBoludos le siguen en
importancia.

Los 20 usuarios mas influyentes son principalmente
medios de comunicacion, incluso del exterior,
sobresaliendo @Infobae con +400.2 M de
visualizaciones.

La emocién Enojo-Ira sobresale por sobre el resto.

Tristeza-Miedo tiene una subida en el mismo
pico que enojo. '

61,19% de la conversacion generada DESCREE de lo

sucedido. Sobresale la idea de que el atentado
estuvo “armado”
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Ficha
Téchica

TECNICA: MONITOREO
Social Media

REDES ANALIZADAS: Twitter

Cuentas: @CFKArgentina, @horaciorlarreta, @mauriciomactri,
@PatoBullrich, @mariuvidal, @MiguelPichetto, @ManesF,
@GerardoMorales, @JMilei,@alferdez, @ CFKArgenting,
@wadodecorrido, @jmcapitanich, @danielscioli, @JuanManzurOK,
@sergiounac, @SergioBerniArg, @SergioMassad, @Kicillofok,
@JSchiaretti, @jlespert, @soyalbertosamid, @NataliaDLSok,
@alevigo, @ManuelCalvoCba, @MartinLlaryora, @ljuez y
@marioraulnegri.

PERIODO
31 de Agosto 00:00 hs. a 6 de Septiembre 17:00 hs.

CLIPPING DIGITAL
Monitoreo a través de Keywords (palabras clave) y
fanpage en redes sociales.

Keywords monitoreadas:

Cristina Fernadndez de Kirchner, CFK, Kirchnerismo,
Magnicidio, Atentado, Fernando André Sabag Montiel,
Salim, Asesinato, Matar, Disparo, Arma, Pistola, Ataque,
Feriado nacional, Democracia, Vicepresidenta, Nisman,
Peronismo, Justicia.

HERRAMIENTAS

Robots de tracking de Reputacioén Digital. Panel de
Reputacion Digital. Sistemas de andlisis mediante
Inteligencia de datos.
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El volumen de conversacion, es
decir, la cantidad de datos analizados
en Twitter asciende a mas de 2.024.844
registros. Estos se generaron desde el
dia 31 de Agosto, con su respectivo
incremento a partir del intento de
atentqdo contra la vicepresidenta

Cristina Fernadndez.

)
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Evolucion de menciones
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El total de visualizaciones alcanzadas por la

conversacion en torno al intento de
maghnicidio de la vicepresidenta Cristina
Ferndndez asciende a mas de 6.240 millones
de visuadlizaciones. Estas no necesariamente
tienen que interactuar, basta con que vean una
publicaciéon sobre el tema.
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anicos ;3

El usuario Unico es el nUmero de personas que
han interactuado en el periodo (549.472), con las
cuentas o palabras clave analizadas en este
informe.

Se contabiliza una Unica vez independientemente
de la cantidad de interacciones que haya hecho
sobre el tema.
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Usuarios

Autores mas Influyentes

infobae

CNNEE
todonoticias
clarincom
la_patilla
LANACION
C5N

radiomitre
ActualidadRT
EINacionalWeb
gl

teleSURtv
A24COM
telefenoticias
AristeguiOnline
el_pais
El_Universal_Mx
JornalOGlobo
CaraotaDigital

GloboNews

Autor infobae

Alcance 400,252,139

@clarincom 245.4 M, y luego siguen @la_
@radiomitre, @ActualidadRT, @EINaciona
@A24COM, @telefonoticias, @AristeguiOn

Por su parte, los usuarios que mas alcance y llegada han tenido con
sus publicaciones han sido medios de comunicacion en los primeros
lugares. Veamos el detalle: @Infobae alcanzé +400.2 M de
visualizaciones, @CNNEE unos 345.7 M., @todonoticias 269.2 M,
oatilla, @LANACION, @CDbN,
Web, @Gl, @teleSURty,

ine, @el_pais,

@El_Universal_Mx, @JornalOglobo, @CaraotaDigital, @GloboNews.

\_

/
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i alma
@almapastore_

el brazuca q no llego a matar a cristina pero consiguio
feriado nacional

El tweet con mayor cantidad de | .
likes es un meme donde el autor

compara al implicado
responsable del atentado contra
la vida de Cristina y que habria
logrado que se establezca un
feriado nacional, con una foto de
Marley mostrandose alegre frente
al espejo.

4 mil
111, X
1:03 a. m. - 2 sept. 2022 - Twitter for iPhone
7.487 Retweets 136 Tweets citados  111,4 mil Me gusta
/* . Bruno
@brunobiglieri_

El segundo tweet con
mayor cantidad de
likes refiere a un
meme acerca del
feriado nacional,
donde hace referencia
a la problematica
sucedida en la
1 IR N e madrugada, mientras
e algunos ciudadanos
12:25 a. m. - 2 sept. 2022 - Titter for iPhone dormian.

el que se fue a dormir y no se enterd del feriado
nacional

11,7 mil Retweets 4.369 Tweets citados 105,5 mil Me gusta
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CNN &
@CNN

A man has been arrested after attempting to shoot
Cristina Fernandez de Kirchner, Argentina’s vice-
president and former president, at point blank range
outside her home in Buenos Aires.

Watch attempt here:

Traducir Tweet

El tweet de @CNN es el que
mayor adlcance ha tenido
respecto al tema. Con su
publicacion alcanzé a casi 20
millones de personas, siendo el
post con mayor cantidad de

cnn.com M M :
Video: Failed assassination attempt on Argentine VP Cristina Kirchner - CNN Vi... VI S u O I I ZG C I O n e S .
oy ~w; s
Ay Jy

cnn.com

Video: Failed assassination attempt on Argentine VP Cristina Kirchner - CNN Vi...
A man has been arrested after attempting to shoot Cristina Fernandez de
Kirchner, Argentina’s vice-president and former president, at point blank range ...

10:38 a. m. - 2 sept. 2022 - TweetDeck

106 Retweets 28 Tweets citados 371 Me gusta

11 The New York Times retwitteé

" Jack Nicas @&
3y @jacknicas

A man pointed a pistol at the head of Argentina's most
prominent leader and tried to pull the trigger, but the
gun did not go off.

Here's our story on the shocking assassination attempt @ J d C kn iCO S (pe I’iOd iStG q U e
on Christina Kirchner tonight.

RS g cubre el cono sur para The
wi nataliealcoba: .
srnstoge , New York Times), por su parte,
Un hombre apunté con una pistola a la cabeza del lider

inde:destaca de Argantina . retS darapretare también tiene uno de los posts
con mayor alcance.

Aqui esta nuestra historia sobre el impactante intento

de asesinato de Christina Kirchner esta noche. Este tweet’ el CUGI h(] ”equO d

con @nataliealcoba :

ser visto por mas de 18
millones de personas desde su
publicacidén y narra el hecho
ocurrido -atentado a la vida
de Cristina Ferndndez- en
idioma inglés.

nytimes.com

Argentina’s Vice President Unharmed After Attack Outside Home

Crowds have gathered over the past week in front of the Buenos Aires home of
Cristina Fernandez de Kirchner, who is on trial on corruption charges, to show ...

12:59 a. m. - 2 sept. 2022 - Twitter Web App

61 Retweets 6 Tweets citados 124 Me gusta
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11 Alan Harper retwitteé

ABC ABC Internacional &
Mo @abc_mundo

Argentina es el primer pais del mundo que pasara al
libro Guinnes de los récord por tener una
vicepresidenta electa, Cristina Fernandez de Kirchner,
con trece procesamientos, siete drdenes de detencion,
millones y millones de ddlares y 2.200 causas...

abc.es

Los caudales de la corrupcion de la vicepresidenta Cristina

Argentina es el primer pais del mundo que pasara al libro Guinnes de los récord
por tener una vicepresidenta electa, Cristina Fernandez de Kirchner, con trece...

12:38 a. m. - 29 oct. 2019 - Besocy_Oficial

33,1 mil Retweets 4.444 Tweets citados 41 mil Me gusta

11 araceli daiana retwitteé
h Ifaki Gutiérrez
@inakiigutierrez
Feriado nacional porque “le apuntaron” a Cristina con
un arma. Todos los dias asesinan trabajadores, chicos

y gente honesta. Solo vale |a politica, el pueblo nunca
importo.

12:43 a. m. - 2 sept. 2022 - Twitter for iPhone

21,5 mil Retweets  1.094 Tweets citados 63,1 mil Me gusta

21,5

El tweet de @abc_mundo ha
sido el mas replicado en esta red
social, siendo uno de los
contenidos mas virales. Se trata
de un articulo del medio donde
informan sobre los
procesamientos, drdenes de
detencidn y causas iniciadas a la
vicepresidente electa, CFK. Logro
mas de 33 mil retweets.

Por su parte, el segundo tweet
mMas replicado pertenece a
@inakiigutierrez, en el cual se
cuestiona el decreto de feriado
nacional a causa del ataque a
CFK. Exclama que sdlo la
politica importaria y no el
pueblo. Cuenta con mads de 21
mil retweets.

il Retweets
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Emociones
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Tristeza-Miedo 8,64%
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6,1%
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@mantiene la amplia \

predominancia de Enojo
como emocidn suscitada
en las conversaciones. El
mismo, asociado al
cansancio refleja una
fuerte frustracién en la
gente, asi como una
intensificacién de la
grieta en la sociedad.

Y al mismo tiempo, el
miedo y la tristeza
infieren incertidumbre y
desesperanza a futuro.

A su vez se detecta un
fuerte cansancio en
torno a la situacién
general del pais;
acrecentado debido al
cruce politico surgido a
raiz del mismo y a la falta
de atencién a otros

temas de la octualidad/
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Geolocalizacion

Antofagasta PARAGUAY

18@04 6@8 ®* Asuncior
24819

391035 '

4627 7&,8 ls'ﬁ)

Valparaiso : 2,’364
158183
Concepcion
87
oS 9066
Puerto Montt
3689

Puerto Deseado

Las conversaciones se concentraron en diferentes puntos
del pais. Capital Federal (195.1K) y Buenos Aires (151.5K) son
las jurisdicciones con mayor concentracion.

Luego detectamos gran volumen de conversacion en las

provincias de Cérdoba (89.6K) y Corrientes (39K). Salta
(18K) y Mendoza (15.1K) también aparecen como
destacados.
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Comparativa

de creenciade
usuarios sobre el
suceso

CREENCIA
38,81%

Descreimiento

61,19%

En el andlisis de conversaciones generadas, se mantiene
predominante el descreimiento en torno al atentado.

/Con el correr de los dias se intensificd el debate y cruce de conversaciones entre\
usuarios, observandose una fluctuaciéon de posturas (acomparnado de una fuerte
utilizacién de hashtags defendiendo una y otra postura).

Si bien por periodos se observa menor distancia en esta polaridad, un hecho que
vuelve a marcar la predominancia de posturas de descreimiento, es a partir del
\dia 04/09 con las noticias acerca del formateo del celular de Sabag Montiel. /

En mayor proporcidn se observan conversaciones de usuarios que
expresan su descreimiento ante los hechos. Exponen sus
fundamentos por los cuales el hecho no seria genuino,
exclaomando que seria una estrategia para dirigir la atencidn hacia
lo sucedido y distraer a los ciudadanos de problematicas como la
situacién econdémica y el juicio de la causa contra Cristina
Ferndndez. Declaran que la escena fue “armada” y un “montaje”, a
la vez que critican la “corrupcién kirchnerista”.
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HASHTAGS

14,000 o
® #VamosCristina

#TodosConCristina
@ #OperacionMagnicidio
12,000
#FuerzaCristina
® #HFalsoAtentado
® #NoSomosBoludos

10,000
#CristinaAcorralada

8,000

6,000

#NoSomosBoludos #FalsoAtentado

4,000 #VamoscCristina

2,000

#OpergcidpiMagniciNo

31st Ist 2nd 3rd 4th |5th . 6th

August September

En este grafico, podemos notar el desglose de cada hashtag y
su comportamiento a lo largo del tiempo.

Yy fueron los que tuvieron picos importantes a
nivel volumen de conversacion en un momento determinado.

#NoSomosBoludos y #FalsoAtentado le siguen en
Importancia, para dar lugar a #VamosCristina como
destacados.

y #OperacionMagnicidio no han tenido
pregnancia y se han mantenido por lo bajo a lo largo del
tiempo. No han “prendido” en esta comunidad online.
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CREENCIA DE

USUARIOS EN
ELATENTADO

K
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HASHTAGS

Mas utilizados
/#todosconcrlstlno #fuerZGC”Stan Hcuba A
N°1 N°2 N°3
- J - J - J
" #todosconella | [ #2d°SC°”0riSti”G ) #atentadoacfk |
No4 GstznsunCd NOG
- J - J - J
4 ) 4 ) 4 )
#todosporlademocracia #argentina #cristinakirchner
N°7 N°8 N°9
- J - J - J
#Hcfk2023  #vamoscristina #ahora
N°10 i N°1l ) N°12
/#todossomoscristind\ g Hraulesraul A /#Ieydemediosya\
N3 N°14 N15
Mas utilizados
®16299 | | # 13451 | | @3943 | [ © 2684 |
(2557 | | @2352 || w283 || A1224
2995 || @989 || 930 || 4796
w772 || w772 || mes7 || ©es3 |
. ©660 || Ed655 || @639 || @568
- ©52 || 504 || ®450 || J.439 |
[ 3 439 H ™ 392 H ¢ ' 390 H O 377 J
g yEndls avomascofun o o i

intento de magnicidio. Estos son los resultados.
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NUBE DE PALABRAS

S=ig PALABRAS

/ ® ® \ / ® ® \ / ® ] ® \
cristina solidaridad justicia
N°l N°2 N°3
. AN /. \_ J
4 . N N )

kirchner atentado vicepresidenta
N°3 N°4 N°5
\_ AN AN J
4 N . N . )
toda intento odio
N°6 N°7 N°8
. AN AN J
4 N . N )
apoyo argentina pueblo
N°9 N°10 N°1l
\_ AN AN J
4 . N c o o \ . )
viva magnicidio asesinato
N°]12 N°13 N°14

- AN J

-
Mediante el sistema de procesamiento de datos, reputacio'n
logramos detectar cudles son los términos mas ol o
usados en la conversacion digital en torno al d'g'tal
o

sSuceso. TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR
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NUBE DE ADJETIVOS

ADJETIVOS

4 . )
nacional
N°1
\_ J

® s \
increible
N°4
\__ J
4 )
usted
N°7
\_ J
4 . )
terrible
N°10
\__ J
4 . )
magistral
N°13
\_ J

4 . N
social
N°2
\ %
4 )
general
N°5
\ %
4 . )
posible
N°8
\ %
4 . N
igual
N°Il
\ %
- . )
internacional
N°14
\ %

Mediante el sistema de procesamiento de datos,
logramos detectar cudles son los adjetivos mas
usados en la conversacion digital en torno al

Suceso.

Mas utilizados
4 )
personal
N°3
- J
4 )
lamentable
N°6
- /
4 . )
fiscal
N°9
- J
4 )
popular
N°12
- /
4 . )
repudiable
N°15
- J
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USUARIOS MAS ACTIVOS J*AL

RaulporsiempreK

barci_2010

RaulporsiemprekK

Giovannino2349 i 502

alicia_laF
raton49
PuebloBeto
cheadmdq
miriampaszko
AdrianaContaril
aricchiniar
ArielAnibal13
panunga
liscatania
Jxenize
LauriaPochi
RikiKurcoro
Sil58987821
Jb1Car

MMbatalla

soypablitorey

0
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S00

Cantidad de posts

-

Los usuarios mds activos (es decir, los que mds contenido han
generado) en el periodo de tiempo analizado son:
@RaulporsiemprekK, @barci_2010, @Giovannino2349, @alicia_laF,
@raton49, @PuebloBeto, @cheadmdqg, @miriampaszko,
@AdrianaContaril, @aricchiniar, @ArielAniball3, @panungaq,
@liscatania, @Jxenize, @LauriaPochi, RikiKurcoro, @Sil5898782],

@JblCor, @MMbatalla y @soypablitorey /

~
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HASHTAGS

-
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-

~

J
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intento de magnicidio. Estos son los resultados. TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR



NUBE DE PALABRAS

4 . . ) 4 . ) 4 )
cristinad kirchner atentado
Ne°] N°2 N°3
\_ J \_ J \_ J
4 . ) 4 . ) 4 I
feriado nacional armado
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\__ J \__ J \__ J
4 ) 4 . ) 4 . )
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N°13 N°14 N°15

- AN J

-
Mediante el sistema de procesamiento de datos, o »
logramos detectar cudles son los términos mas q repUtaCIOn
N

J

S o
usados en la conversacion digital en torno al d'g'tal
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NUBE DE ADJETIVOS

4 . )
nacional
N°1
\_ J
4 )
personal
N°4
\__ J
/. )
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\_
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\_
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\__
.
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Mediante el sistema de procesamiento de datos,
logramos detectar cudles son los adjetivos mas
usados en la conversacion digital en torno al
suceso.

ADJETIVOS

Mas utilizados
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USUARIOS MAS ACTIVOS Y

manucantik

BarbaraMindz

Mariali31527280

AUTORES manucantik
Cantidad 644

FernandoFersi2
Tiberio33971008
NeronFernandez
Nester26084045
quepodriaser123
Patynarfer
Aler9Gaby
2022__arg
Gullck1
ZuliRodriguez
laura42131431
FernandoAyalaj
2022Argentina
Giovannino2349
alexbar65

denaon

pedronepegrand

0
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550
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Cantidad de posts

4 A

Los usuarios mds activos en la conversacion en torno al
descreimiento acerca del atentado a la vicepresidente fueron
@manucantik con 644 tweets al que le siguen: @BarbaraMindz,
@Mariali31527280, @fernandofersi2, @Tiberio33971008,
@NeronFernandez, @nester26084045, @quepodriaser123,
@patynarfer, @aler9gaby, @2022 _arg, @gullckl, @zulirodriguez,
@laura42131431, @fernandoayalaj, @2022argenting,
@giovannino2349, @alexbar6b, @denaon, @pedronepegrand.

\_ /
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ARGENTINA
Ciudad Autbnoma de Buenos
Aires

+549 - 11 -6883-0003

ESPANA

Barcelona

Rambla de Catalunyaq, 125, 3° 29,
08008

ESTADOS UNIDOS
FLorida

Miami - FI 33130

66 West Flagler Street
Suite 900 — 1184

+]1 - 786 —oHSIERE2E

COSTARICA

Urb. Torredn, San José, San Pedro,

11501, Costa Rica
+ 506- 8837 - b666

URUGUAY
+598098515216

PERU
+51 940 932 239

DISCLAIMER

Reputacion Digital es una
compania fundada en 2012
en Barcelona — Espana.
Reputacion Digital
desarrolla sistemas de big
data e inteligencia de
datos para compafias
mundiales.

©2012/202 Reputacion
Digital = Argentina -
Cordoba - Buenos Aires
http://reputaciondigital.inf
o http://reputacion.digital

Todos los productos y
servicios presentados
corresponden d
Reputacion Digital®.

Las marcas Reputacion
Digital y sus
correspondientes dominios,
http://reputaciondigital.inf
o o http:/[reputacion.digital
pertenecen a Reputacion
Digital.

MAIL:
info@reputaciondigital.info

Todas las marcas o derechos de cualquier tipo, hombres registrados, logos o
insignias, usados o citados en este informe, son propiedad de sus respectivos
duenos. La empresa Reputacion Digital o sus subsidiarias de ninguna forma
aceptarda responsabilidad alguna derivada de cualquier tipo de infraccion.

Este informe es confidencial cualquier reproduccion no autorizada constituird una

infraccion de los derechos de copyright.

Cualquier forma no autorizada de distribucioén, copia, duplicacion, reproduccion,
o venta (total o parcial) del contenido de este informe, tanto para uso personal
como comercial, constituird una infraccion de los derechos de copyright.

Para la autorizacion de publicacion de este informe

solicitamos nos contacten por emaiil.



