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Aktiva kampanjer i bade Sverige och Finland

Live-kampanjer sedan juni 2018 (i Sverige)

Framgangar:

Nya kunder: Aterkommande kunder:

3501 5633
6x 9,7x

~. meniga



11

~. mehiga

o

Vi har haft ett framgangsrikt partnerskap med Meniga
lange nu! Att hela processen ar sa enkel ar ett stort plus
for oss: Vi bestammer en budget och vet sedan att
kampanjerna levererar med en hég ROI. Detta, i
kombination med tjanstens prestationsbaserade-
struktur, gor vart samarbete till en riskfri investering.

David Olson, Webbproducent pa LYKO
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Bakgrund

LYKO ar ett av Sveriges mest valkanda
varumarken inom skénhet och halsa. Féretaget
erbjuder sitt bredaste produktsortiment online
men driver ocksa fysiska butiker och salonger
over hela Skandinavien. Genom sina kanaler
inspirerar och guidar LYKO sina kunder till att
bli sitt basta jag.

For tva ar sedan sdkte LYKOs webbproducent
David Olson nya satt att na sina malgrupper,
och 6ka foretagets forsaljning med hjalp av
digitala kanaler. Han valde och valjer
fortfarande Meniga Campaign Manager.

Menigas plattform goér det méjligt fé&r honom
att na nya kunder, och engagera befintliga,
genom performance marketing baserad pa
data fran var stora anvandarbas av aktiva
konsumenter.

Idag ar LYKO en av Menigas mest aktiva
partners.



Processen

100% engagemang: Fran dag 1 gav var
dedikerade key-account manager input till
David Olson fér att komma igang med att
skapa och anpassa LYKOs kampanjer i
Meniga Campaign Manager utifran
foretagets mal, och vi gav honom sjalvklart
rad kring budget. Var datadrivna
performance marketing gav resultat och
David har sedan starten fortsatt att skapa
nya kampanjer hos oss. Eftersom LYKO bara
betalar vid konvertering, nar en kund
genomfor ett kdp, ar ROl i stort sett
garanterad.
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Meniga Campaignh Manager ar ett lattanvant verktyg fér
marknadsforare. Jag ser hur kampanjerna presterar, har

totalt kontroll 6ver budgetallokering och far vardefulla
insikter om vara kunder. Att all data uppdateras i realtid

ar valdigt hjalpsamt. Men den storsta férdelen for oss ar

att plattformen &ar sa enkel: fyll pa kampanjbudgeten

och se resultatet av kampanjerna , ,

David Olson, Webbproducent pa LYKO



~. meniga

Resultatet

LYKO har just nu aktiva kampanjer med
positiv Return on Ad Spend (ROAS) i bade
Sverige och Finland. Vart team har
regelbunden kontakt med David, och aven
om kampanjerna redan gar bra sa analyseras
och finjusteras de hela tiden fér att ga &nnu
battre.

Vart framgangsrika partnerskap med LYKO é&r
byggt pa positiva resultat. Idag skapar och
andrar David kampanjerna sjalv men
uppskattar vara rad om hur han kan goéra fér
att dka effektiviteten ytterligare.



