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Objetivos de hoy:

1 Aprendan el “porque Inbound Marketing”
/ Piensen en marketing de forma nueva
3 Planeen su primer blog



Agenda de hoy:

1 La Gran ldea

) La Metodologia de Inbound Marketing
3 ;Que hace HubSpot?

4 Tarea para cada uno de ustedes
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El dibujo grande:

Para que existan empresas se necesita. . ..
1) Un producto o servicio

2) Alguien a quien vendérselo



Por ejemplo:
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Los dos lados de la moneda
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Los dos lados de la moneda




Que ocurre hoy en dia?

Cuando fue la ultima
vez que. ..

. @

Contestaron una llamada de Fueron a los archivos de SPAM y Le pusieron atencion a un comercial de
telemarketing? leyeron emails? television?
En EEUU 200M contactos estan 91% eliminan suscripciones 86% salta anunciosen TV

listados como “no llamar”



Que termin

Unidad econa

COSTO DE ADQUICIS



En un mundo perfecto que pasa’




El reto:

Lograr tener crecimiento constante y escalable en cara de un
mercado donde cada dia vender es mas dificil



La solucion?
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INBOUND




Pensemos ahora en el consumidor. . .




;Qué quiere el consumidor?

Todos tenemos metas o retos en nuestras
vidas personales y laborales.

Lo que buscamos es
resolverlas




Y de ventas en el pasado?. ..

Que haciamos antes?

Quien tenia las respuestas?

Quien daba siguientes pasos?



Que hace el consumidor antes de tomar la

decision?

Etapa
Decision

El prospecto tiene un El prospecto ha definido su El prospecto ya ha decidido
problema o esta en busca problema o oportunidad y le  qué tipo de solucion/producto
de una respuesta. En eslc ha puesto un nombre. En esta necesita. En e

elapa reatuza investigacion etapa esta informandose acerca armando una




Nuestra Op



Educacion en forma de contenido

Herramientas Fotos & Videos & Presentaciones
Interactivas Infografias Podcasts & eBooks




Hablemos de casos comunes—quien ha
pensado en comprar casa’




Que hicieron antes de comprar?




Que hicieron antes de comprar?
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Factores para construir viviendas - Arghys
¥ factores html = Trar




NUESTRO BLOG
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SANTUARIA MUXBAL

VIDA MAS QUE VIVIENDA

" 7 FACTORES QUE DETERMINAN LA
| BUENA CONSTRUCCION DE CASAS




Lo mejor para l0s hijos
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Funaoo 4 1890 Campus Mixcoac e Campus SanJeronimo e Campus Ajusco

Caracteristicas de maestros eficaces en los mejores colegios
del DF

Williams

Colegio
Williams

La ensefianza no se trata sélo de la difusion del conocimiento académico, ya que los profesores
también deben absorber en la vida cotidiana lo que piensan sus alumnos.

Por eso, te decimos las 5 caracteristicas que deben tener los profesores de los mejores colegios
del DF, segun indica un articulo del portal electrénico_Chicago Tribune.

1. Una mente abierta

Aprendizaje y adaptacion son dos de las partes mas grandes de ser un buen maestro. Cada dia
esta experiencia te traera nuevos e inesperados obstaculos que superar, por lo que debes ser
capaz de adaptarte y saber manejar una significativa cantidad de elementos adversos, sobre todo al
principio de tu carrera.




Casos que no cubren los seguros de flotillas y

Empresas de
flotas y sequros

En Grupo Ordas
flotillas v a

n cubren gastos por hospitalizac
hasta problemas legales.

seguros de



Que buscamo

Utilizar cont



Metodologia

ATTRACT CONVERT DELIGHT

Visitors

Forms
Calls-to-Action

Landing Pages




Escala a proposito

El contenido se va acumulando con el tiempo ...

...cada articulo que publica se convierte en un activo
perpetuo
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Con cada arti

Unidad econo

COSTO DE



Comenzando conversaciones con contexto

Al publicar el contenido apropiado en el lugar apropiado y en el tiempo
apropiado tu estrategia de marketing se vuelve y para tus
clientes,
no los interrumpe

Contenido

v

Lugar Tiempo

Esto es marketing que las personas



le permite alinear el comprador...
con el adecuado en el momento
adecuado.

Paginas web optimizadas, articulos en blogs, landings y

mensajes en rede

El contenido dindmico se muestra en base a los intere
informacion de contacto, o etapa del ciclo de compra
Correos electronicos de marketing automatizadas vy flujos de
trabajo provocados

Su cliente h . Mensajes de marketing de correo electrénico personalizados

potencial y atractivos.

ion para convertir a sus clientes potenciales

Informes detallados y analisis para tomar decisiones basadas
en datos




Guiadas por lo que mi
prospecto busca




Inbound Marketing en 3 pasos

1. Crear perfiles de comprador ideal (buyer personas)
2. Crear un mapa de el ciclo de compra
3. (rear campana



Perfil de comprador ideal

Facility/Operations Manager Fred

Company information
* Industry: Distribution, Manufacturing, 3PL

Que es relevante
R para Fred?

Goals and Challenges
Success means: a raise and promotion
Values most: Job security, family,
recognition for success, church
Biggest challenges: New systems,

managing people, keepingall balls in air
Personal Background

Biggest objections: Appearance, liability, e | e re C 7
* Age:45-35 suitability, not state of the art, look dumb °
* Married with 1 kid in College, 1 in HS

* Education: Undergraduate

Shopping and Industry News Preferences
Facility or Operations Manager Preferred communication: Email, phone
Job measured: space and operations Useinternet for buying research: Much
efficiency, employee productivity Getsupdated industry news: Specific

Skills required: People management, industry publication
analysis, industry knowledge Industry publications: Trade magazines
Reports to: CEO or GeneralManager Industry associations: Industry trade groups
. f o 7/ ?

Manages: Operations staff Social networking sites: LinkedIn?




Las etapas de compra de mi“buyer persona”




Campana basada en metas




Metodologia

ATTRACT CONVERT DELIGHT

Visitors

Forms
Calls-to-Action

Landing Pages




3 QUE HACE
HUBSPOT




Plataforma Integrada

Mas informacion Mas informacion Mas informacion Mas informacion

Mas informacién Mas informacién Mas informacion @ Mas informacioén




4 Years Ago 8 Days Ago

Starred Properties




4 Tarea INBOU




Instrucciones: Cuando vayan a la cas

10 minutos

Hablen del comprador ideal de ustedes
2. Describan tres retos que ella/el puede tener

Piensen en como pueden ustedes ayudarles a mejorar
esos retos



