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VALJ RATT SOKORD

For att din annons ska visas nar
anvandaren soker efter produkter
eller tjanster som liknar dina, bor
du valja sokord som liknar de ord/
fraser de anvander nar de soker.
Nar anvandarens sokterm matchar
dina sokord och texten i din annons
kvalificeras annonsen och visas for
den potentiella kunden.

Tips

Anvand dig garna dig av sokordsplaneraren

déar du kan fa forslag pa populara sékord och
trafikprognoser. Kolla in den har: adwords.google.
com/KeywordPlanner

Google

google sokord
google sdokordsplaneraren
google sdékordsverktyg
google sdkord statistik

Press Enter to search.
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STALL IN BUD OCH BUDGET

Nu nar du har valt dina sokord ar det dags att valja hur mycket du vill spendera pa
din Adwords kampanj. Det gor du genom att valja budstrategi och daglig budget.

Valj budstrategi

klick. Vad du bor vilja beror pa hur erfaren du dr och hur mycket tid du kan lagga pa att bevaka och hantera buden. Vad ar
skillanden pa dessa?

Manuell CPC: En budgivningsmetod som innebéar att du sjélv anger hdgsta CPC-bud for dina annonser. Den skiljer sig fran automatiska
budstrategier, dar budbeloppen anges automatiskt at dig.

Maximera klick: Med automatisk budgivning slipper du gora grovgorat sjalv och behover inte gissa dig fram till vilka bud som
uppfyller dina verksamhetsmal. Google AdWords automatiska budstrategier ar utformade for att hjalpa dig na ett specifikt mal for din
verksamhet. Google forsoker alltid placera de mest relevanta annonserna och sokresultaten hogt upp. Darfor ar en av de viktigaste
optimeringarna du kan gora i Google Adwords att se till att du har ett bra quality score (kvalitetsresultat) pa dina sokord.

Kvalitetsresultatet ar ett matt som ligger mellan 1 och 10 och Google kan sjalv avaktivera annonser som har ett kvalitetsresultat pa 1. Ju
lagre resultat desto samre ar det for effektiviteten av din marknadsforing.

Visste du att du kan se dina
e kvalitetsresultat ndr du dr inne i
Google Adwords under fliken sokord?
Klicka pa den vita pratbubblan.




VAD AR QUALITY SCORE?

Quality Score eller kvalitetsresultatet som det kallas pa svenska, ar ett matt pa hur relevant din annonsering ar for personer som séker
efter ditt foretag, dina produkter eller tjanster. | vilken grad ar dina sokord relaterade till det som anvandare soker efter? Erbjuder du en
landningssida med innehall och erbjudanden som ar anvandbara? Kvalitetsresultatet berdknas baserat pa flera olika faktorer.

VARFOR AR DET VIKTIGT?

Ju hogre kvalitetsresultat, desto battre annonsplacering och lagre kostnad per Nkaelords
klick. relevans

Tre tips pa hur du forbattrar ditt kvalitetsresultat!

1. Kontostruktur: Skapa annonsgrupper med tydligt avgransade teman. Detta Annonsens
kan innebara att du skapar en separat annonsgrupp for varje produkt eller tjanst (A EEL
som du erbjuder. Landingssida

2. Sokord: Anvand sokord med 2-3 ord. Mer specifika sokord exempelvis ”billiga
skinnstovlar dam” ar ofta en battre matchning mot vad anvandare soker pa och
far darfor hogre kvalitetsresultat jamfort med sékord med ett enda ord exempelvis
skinnstovlar.

Historiskt
resultat
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3. Annonser: Var noga med att dina viktigaste sokord finns med i annonstexten.
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SKAPA ANNONSGRUPPER

Ditt AdWords konto bestar av olika kampanjer, var och en med tydliga mal. Under varje kampanj bor du
skapa diverse annonsgrupper, med specifika sokord och super relevanta annonser.

ORGANISERA KONTOT. Innan du satter igdng med att organisera ditt konto bor du dgna lite tid at att fundera pa hur du vill organisera
kampanjerna och annonsgrupperna i ditt AdWords-konto. Pa sa satt kan du enklare rikta in annonserna mot personer som letar efter

den produkt eller tjanst som du erbjuder. Organiserar du din webbplats eller butik efter produktkategori eller tema?

Nar du har skapat en Kampanj 1 Kampanj 2
SIS e ey b Stovlar Traningsskor
den med annonser och -
s6kord som motsvarar E
annonsgruppens o I Annonsgrupp 1 Annonsgrupp 2 Annonsgrupp 1 Annonsgrupp 1
tema. Anvand Q. _.‘_',
sokordsplaneraren E 3 ki Sl Kastovl K . K
dér du kan f4 tips pé a & Skinnstévlar Mockastoévlar Gymskor Léparskor
populdra sokord. qE) g Soékord Sokord Soékord Sokord
I.I>j g 2-3 annonser 2-3 annonser 2-3 annonser 2-3 annonser

Tips

For basta resultat skapa minst tva
annonsgrupper med minst tre till fem
annonser i varje.
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SKRIV EN GRYM ANNONS

Maximera CTR genom att ha en effektiv rubrik, en call-to-action och som inkluderar relevanta sokord
for respektive annons. Vi reckommenderar att du skapar 2-3 olika varianter for varje annons i respektive
annonsgrupp. AdWords visar automatiskt annonserna som ger bast resultat.

Hur anvander man beskrivningstexten pa basta satt?

Framhav det som gor ditt foretag unikt ®
Inkludera specialpriser eller erbjudanden B I B
Anvand en tydlig uppmaning

Inled varje ord med en stor bokstav

Tips

Annonstillagg! Med annonstillagg kan du lagga till
ytterligare information om ditt foretag i dina annonser,
t.ex. ett telefonnummer. Det kostar inget att anvanda
tillagg i en kampanj eller annonsgrupp, du debiteras
som vanligt for klick pa din annons.




LANDINGSSIDA

En bra landningssidan ar nyckeln till konvertering! Oavsett om det handlar om att samla in leads eller
sdlja en tjanst/produkt, bor du skapa optimerade landningssidor vars enda syfte ar att fa besékarna att
konvertera.

Nedan har vi listat en rad krav som en landningssida maste uppfylla:

Ha ett tydligt erbjudande.

Fokusera pa fordelar, inte bara funktioner. &
Anvand mycket produktbilder med hog kvalitet.

Ha ETT tydligt avslutningsalternativ (Call To Action).

Ar din landningssida mobilanpassad?




STATISTIK

Du har tillgang till en mangd statistik om din kampanj - men var borjar du? Bérja med att :
1. Valja vilken kontoniva du ar intresserad av. Vill du titta pa hur det gar for kampanjer, annonsgrupper,
annonser, sokord. 2. Valj ett datumintervall for den data du vill se.
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TESTA: Kampanjutkast och experiment

Med utkast och experiment kan du testa dandringar i dina kampanjer. Med hjalp av utkast kan du
forbereda flera andringar samtidigt av en kampanj. Med experiment kan du mata resultatet och se
effekten av dina andringar innan du anvander dem i en kampanj.

Kampanjutkast ®
Med kampanjutkast kan du gora flera andringar samtidigt av en
kampanj utan att det paverkar resultatet. Utkastet innehaller

samma installningar som kampanjen. Du kan gora andringar i utkastet
precis som i en vanlig kampanj.

Kampanjexperiment
Nar du har infort dina andringar i utkastet, kan du skapa ett experi-
ment utifran utkastet och jamfora resultatet med originalkampanjen
under en specifik tid. Kampanjexperimentet kommer da fa en andel av
originalkampanjens trafik och budget. Detta gor det mojligt for dig att
testa andringar i kampanjen och fatta valgrundade beslut om vilken
strategi som ger bast ROI.
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11 MISSTAG ATT UNDVIKA!

Segmentera dina sokord i annonsgrupper baserat pa amne,
malgrupp eller erbjudande. Genom att gora detta 6kar du
annonsernas relevans.

Slutsats: Ldr dig anvdnda annonsgrupper.

Du bor forsta vad som ar en bra CTR. Ett absolut minimum ar 1% och
har du ett s6kord som visats 100 gdnger utan ett enda klick bor du
flytta sokordet till en annan annonsgruppeller skapa en ny. Genom
att flytta, andra, ta bort och skapa nya sokord och annonsgrupper
kommer du att 6ka din CTR och darmed fa battre annonspositioner
till ett lagre pris.

Slutsats: Byt ut sokord och annonsgrupper som inte fungerar och
starta nya om det behovs.

Att anvanda negativa sokord kan vara ett mycket effektivt satt att
filtrera bort ord och fraser som inte ar relevanta for din webbplats.

Lar dig anvanda olika varianter av sokord och fraser.
Ju mer specifik fras desto mer relevant for anvanda-
ren som soker vilket oftast ger en hogre konvertering.

Slutsats: Anvand alla kombinationer av matchning
for en sd relevant annonsvisning som méjligt.
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Det var allt!

Har du last igenom ovan guide ar du redo att borja annonsera. Men notera att ditt jobb ar
langt ifran klart - den har guiden beskriver i enkel form vilka steg du ska ta nar du annonserar
pa AdWords, men det finns mycket fler funktioner du kan tillampa for att optimera dina
annonser. Och.. Kom ihdg att AdWords ar inte en plattform dar du bara satter upp annonser
och later dem rulla utan dem behover karlek och bor 6vervakas regelbundet.

Behover du hjilp? Kontakta oss pa Brightvision sa hjalper vi dig!
www.brightvision.com

Jakob Lowenbrand

Managing Director/Key Account Manager IBM
+46 (0) 708 64 59 67




