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Sajtokdzlemeény

A tobbi eurépaihoz képest a németek aranyosan
kevesebbet koltenek a hagyomanyos bolti

kiskereskedelemben

GfK tanulmany a 2019-es eurépai kiskereskedelemrél

Niirnberg, 2020. junius 4. - 2019-ben az EU-27 orszagaban a
maganfogyasztas kiskereskedelmi forgalma 1,0% -kal csokkent. igy az EU
fogyasztok pénziiknek atlagosan 29,9 szazalékat koltik el a hagyomanyos
bolti kiskereskedelemben. Ebben Németorszag az utolsé helyen all, mivel
fogyasztoéik a pénzeszkézeiknek mindéssze 23,7% -at koltik a
hagyomanyos bolti kiskereskedelemben. Ezek az eredmények a GfK
nemrégiben kiadott ingyenes, az eurépai kiskereskedelemrél sz616

tanulmanyabdl szarmaznak.

Szamos eurdpai orszagban az online kereskedelem erésnek bizonyult, ami
tikrozdodik a fogyasztok csokkend ardanyu hagyomanyos bolti
kiskereskedelemi koltéseiben.

,Eurépaban a hagyomanyos bolti kiskereskedelem Uj kihivasokkal néz
szembe” - magyarazza Dr. Johannes Schamel, a GfK kiskereskedelmi
szakértéje. ,A fogyasztok korében Uj kdrnyezettudatossag alakul ki, és a
fenntarthatdsag kérdése egyre fontosabb szerepet jatszik. A hagyomanyos
bolti kiskereskedéknek erre az elvarasra olyan médon kell valaszolniuk,
amely lehet6vé teszi szamukra, hogy versenyelényt szerezzenek az online

kiskereskedelemmel szemben.”

Mindezek fényében a GfK Geomarketing megoldasi teriilete kiértékelte az
2019-es év legfontosabb piaci mutatoit, és azoknak az eurépai
kiskereskedelemre gyakorolt hatasat. A COVID-19 kiskereskedelemre
gyakorolt hatdsanak felmérése mellett a GfK Kiskereskedelmi Tanulmanya
tartalmazza a 32 eurdpai orszagban lathaté trendek atfogd elemzését is,
amely értékes referenciapontot kinal a kiskereskeddk, a befekteték és a

projektfejleszték szamara.
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A tanulmany legfontosabb megallapitasainak attekintése

Vasarldero: 2019-ben az EU-27 orszagaiban a fogyasztok atlagos vasarloereje 16 888 eurd volt, ami
3,4% -os nominalis novekedést jelent az el6z6 évhez képest. Az erételjes gazdasagi ndvekedés, az

adécsokkentések és a minimalbér-névekedés hatasara az EU-ban a legnagyobb vasarléers-
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névekedés Lettorszagban (+8,5 szazalék), Litvaniaban (+7,6 szazalék) és Esztorszagban (+6,0

szazalék) tortént.

Inflacié: A szolgaltatasok koltségeinek névekedése miatt a tavalyi év végén az arak kissé gyorsabban
emelkedtek. De figyelembe véve 2019 egészét, az EU-27 orszagaiban az inflacié minddssze 1,4

szazalék volt, azaz jelentésen elmarad az Eurépai Kézponti Bank 2 szazalékos célkit(izésétdl.

Hagyomanyos bolti kiskereskedelem forgalma: 2019-ben az EU-27 orszagaiban a hagyomanyos
bolti kiskereskedelem 2,1 szazalékos nominalis forgalomnévekedést ért el, ami kismértékben
meghaladta az inflaciét. A legdinamikusabb piacok ismét Kelet-Eurdpaban és a balti dllamokban
voltak. Romania (+9,5%) fenntartotta magas névekedési itemét, amely majdnem kétszerese a
szomszédos Bulgaridénak (+5,4%). Esztorszagban (+6,6 szazalék) és Litvaniaban (+6,5 szazalék) volt a

novekedés, koszonhetéen a vasarléerd régéta fennalld ndvekedésének.

A maganfogyasztas kiskereskedelmi forgalmanak részaranya: Az online kiskereskedelem Aaltal
okozott verseny, valamint a fogyasztdi szokasok alapveté valtozasai, azaz a nagyobb 6sszegl
koltések a szolgdltatdsokra az EU-27 magdancélu fogyasztas kiskereskedelmi forgalmanak egy
szazalékkal torténdé 29,9% -ra valé csokkenését eredményezte. A németek forditottak koltéseik
legkisebb részét (23,7%) a hagyomanyos bolti kiskereskedelemre, ezt részben az online

kiskereskedelem viszonylag erés poziciéja magyarazza.

FMCG kiskereskedelem: 2019-ben az EU-27 orszagaiban a hagyomanyos bolti kiskereskedelem 55%
-a szarmazott az FMCG kiskereskedelembdl. Ez a szegmens a horvatorszagi teljes hagyomanyos bolti
kiskereskedelmi forgalom 60,4% -at teszi ki, ami a tanulmanyban szereplé orszagok kozott az elsé
helyen all. Az FMCG kiskereskedelem nagyon erés Romaniaban (59,7%), Cipruson (58,5%) és
Gorogorszagban (58,3%).

A kutatasrol

A GfK 32 eurdpai orszagban elemezte a vasarloerét, a kiskereskedelmi forgalmat és a fogyasztdk
kiskereskedelmi részesedését 2019-re vonatkozéan. Tekintettel a jelenlegi ingatag korilményekre,
és a tanulmany aprilisi leadasi hataridejére, a hagyomanyos bolti kiskereskedelem forgalmanak 2020-
ra vonatkozé el6rejelzését az idei tanulmany nem tartalmazza. Ezen tartalom helyett a tanulmanyban
szerepel elemzés a COVID-19 kiskereskedelemre gyakorolt hatasardl, értékelés az europai FMCG
kiskereskedelemrél, a Black Friday, mint a legfontosabb éves vasarlasi eseménnyé valasardl, a

Visegradi orszagok févarosainak kiskereskedelmének jelentéségérol és a butor kiskereskedelem
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teljesitményérél a Cseh Koztarsasagban. A GfK kalkulacioi a forgalomrél és a vasarloerérél eurdban

késziiltek és a 2020. aprilis leadasi hatarid6 szerinti értékeket mutatjak.

A tanulmany ingyenes, 22 oldalas PDF formatumban érhet6 el angolul a http://www.gfk-

geomarketing.com/european-retail és németil a www.gfk-geomarketing.de/handel-europa oldalon.

GfK. Growth from Knowledge.

A t6bb, mint 85 éves multtal rendelkezé GfK vilagszerte tech-alapu adatszolgaltatasaival segiti
Ugyfeleit tizleti kérdéseik megoldasaban. A mesterséges intelligenciat felhasznalva képes ligyfelei
szamara megbizhato ajanlasokat adni dontéseikhez, legyen szé a marketing és értékesités

hatékonysagat tiikr6z6 fogyasztoi elégedettségekrél, piacokrél, markakrol vagy akar a médiardl.

A GfK igérete ezért: ,Growth from knowledge” vagyis ,Tudas alapu névekedés”.

Tovabbi informacidért, kérjiik latogasson el: www.gfk.com honlapra, vagy kdvessen minket a
Twitteren: https://twitter.com/GfK
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