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Completa Informacion territorial a un

4 R
= Uno de los reportes mas -/
completos del mercado |
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. , . o Hooes BALMACEDA & _ ! Total hogares Total hogares
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.. artir de proyectos : 1
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distribucion de GSE — inmobiliarios en venta =
auditados por GfK con o
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Proyeccién de nuevos o il RS
Ingresos y gastos ingresos, nuevos
— totales en principales — hogarés y su
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;Conoces a tus clientes?

= Sube tu base de clientes y locales
comerciales.

= Incorpora las variables
sociodemograficas
predominantes de la manzana
donde se ubican (GSE, Ingresos,
Gastos)

= Arma tus clister y descubre las

) L ‘5 H)Y.Dde:moxcanm}iad %
caracteristicas predominantes de W o o e

cada uno de ellos.

e lec
N =

Datos del mapa ©2020 _ Condicion
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.Es eficiente la distribucion de territorios que tienes hoy?

= Cuando no cuentas con una
zonificacion de clientes o la que
tienes es deficiente, tus
ejecutivos comerciales pasan mas
tiempo arriba del vehiculo que
entrevistandose con ellos para
conocer sus necesidades.

:Quieres eso para tu negocio?...

= Contar con una correcta
distribucion de la cartera mejora
los indicadores de visitas,
aumentando las probabilidades
de nuevos negocios!
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;Donde me conviene abrir mi proxima sucursal?

= Sj es tu primera busqueda o estas
buscando una ubicacion para tu
proxima sucursal, debes asegurar
el retorno de tu inversion.

¢ Tienes toda la informacion?...

= Nuestra plataforma te permite
identificar las zonas territoriales
que cumplen con esas

condiciones ideales que buscas s [

o . i » Poblacién Flotants (Cantidad) . ) L5 ‘
para que tu negocio sea rentable. | e & L A T—

Concentracion (Densidad)

= Selecciona las capas que quieres . B
analizar y SearchGlIS hara el resto! '
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.Y si en esta nueva ubicacion no vendo lo suficiente?

= Siidentificar la mejor ubicacion
para tu negocio no es suficiente,
SearchGIS te ayudara a estimar la

venta futura a partir de un punto i
Potencwa\ de Ventas - Apertura 8 2 X 3 Resu\tadcs del calculo de potencial de ventas

seleccionado sobre el mapa. [T ——
El célculo del Potencial de Ventas es un proceso costoso Hipermercado - 5.700 m2
e s
r'é ” ” Venta Estimada : 94.271,87 UF Mensual
:Cuanto podria vender aqui? . e

8.611,7 (7.6%)
Jumbo

= Modelamos tu historia a partir del
modelo gravitacional,
desarrollando un potente
predictor de ventas con
informacioén unica en el mercado.

eérica
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Y mi competencia...donde esta creciendo?

= Saber con anticipacion la llegada
de un competidor cercano te

permite trabajar proactivamente & Alarma de Apertura de Nuevo Supermercado
. . . . Central Mayorista, El Parque Isidora 1055, Pudahuel - Inaugurado
y dlsmInUIr el ImpaCto en tus H Caracterizacion sociodemografica area de influencias
ventas. Hogars sy et o e
:Donde estara la competencia? ) —
= Mensualmente te entregaremos ST e T S e T

Gastoen supermercado (UF/mes) (S min) 3 2962 9794 26464 41267 18355 17

Gasto en supermercade (UF/mes) (10 i) 7819 18379 40740 106781 146521 4480

un completo reporte de las
nuevas salas de venta que
llegaran al territorio, con

Cantidad de Supermercado y Canal Tradicional por Isécrona

o

proyeccion de venta e impacto en -

tu red actual
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Administra tu informacion desde una nueva perspectiva

Carga tu informacion

o xlsx
o kml

DAsxstente de graficos
juechuraba =

Resultados

Supermercados

3
P
. o 3
8%
= 33%
{3} 103
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N ‘1‘

Cruza tus datos con nuestrajffs]

Il informacion

¢ Sociodemografica
| « Comercial

~ e Movilidad Urbana

>
S

-
¢ ‘ D Muestra Clientes x C

Concentracion (Densidad)

- Baja

™ Toma la mejor decision

| ® Argumentos objetivos
e Desarrollo de modelos ad-hoc
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Los datos mas relevantes con potentes funcionalidades

|:| Version mejorada del Censo 2017 |:| Carga de datos .xlsx, .kml, .kmz

I:I GSE con nueva apertura de 7 categorias I:I Seleccion espacial de datos

|:| Gastos e Ingresos a nivel de manzana |:| Heatmaps y categorizacion

|:| Comercio (POIS) |:| Enrigquecimientos espaciales
|:| Dinamica Inmobiliaria Urbana |:| Filtros

|:| Poblacién Flotante |:| Analisis Multicriterio

|:| CBR I:l Modelos de estimacion de Venta
|| PrC
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