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Basin Bulteni

Karantina surecinde oyun oynama sikligimiz artti

GfK, Turkiye temsili 12 bolgede, ABC1 SES grubuna mensup 18-55 yas
arasi 800 tuketici ile Nisan 2020’de online olarak gergeklestirdigi COVID-19

tlketici davranisglari arastirmasinda oyun oynama aligskanliklarini sorguladi.

Karantina ve sokaga ¢ikma yasaklariyla birlikte yapilabilecek aktivite sayisi
sinirlanirken, tiketicilerin 6zellikle oyun oynama egilimlerinin arttig

gorulayor.

Oyun oynama sikhginin en fazla arttigi platform mobil. Yaklasik her 3
tiketiciden biri oyun konsolu (%35), her iki tiiketiciden biri bilgisayar (%48)
ve her 3 tiketiciden ikisi de bu dénemde mobil oyun (%66) oynama
sikliklarinin arttigini belirtiyor. Ozellikle A SES grubuna mensup kisilerin
(%48), B(%32) ve C1 (%35) SES gruplarina oranla oyun konsolu oynama

sikhklarinin arttigr géruluyor.

Mobil oyunlar arasinda en ¢ok oynanan turlerin basinda %37 ile bulmaca /
zeka oyunlari geliyor. Bu oyunlari sirasiyla aksiyon (%32) ve bilmece
(%31) oyunlari takip ediyor. En az oynanan mobil oyun turleri ise %9 ile rol

oyunlaridir.

En cok oynanan ilk 10 mobil oyun tiri (%)

Bulmaca / Zeka oyunlari I 37
Aksiyon oyunlari I 32
Bilmece oyunlar I 31

Kart oyunlari I 23
Strateji oyunlar I 2/
Cevrimici oyunlar I 2?2
Yarig oyunlari I 21
Similasyon oyunlar I 20
Spor oyunlar I 13
Macera oyunlari I 17
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En ¢ok oynanan mobil oyun tirlerine cinsiyet kirlliminda baktigimizda;
kadinlarin erkeklere oranla bulmaca, bilmece, similasyon ve macera
oyunlarini daha fazla tercih ettigi goriliyor. Erkekler ise kadinlara goére daha

¢ok aksiyon ve yaris oyunlarini tercih ediyor.

Cinsiyet kirllimina gore mobil oyun tiirleri
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Aksiyon Macera Platform Bilmece Bulmaca/ Similasyon Yaris
oyunlari oyunlari oyunlari oyunlari Zeka oyunlari oyunlari
oyunlari

mKadin mErkek

Mobil oyun oynayanlar giinde ortalama 2 saat 24 dakikalarini oyuna ayiriyor.
Yas grubu kirlliminda incelendiginde, 18-34 yas grubundaki mobil oyuncularin

35-55 yas grubuna goére daha fazla vakit harcadigi gérultyor.

Mobil oyun oynarken goésterilen reklamlari izleme davranisina bakildiginda, her
5 oyuncudan biri genellikle tim reklamlari aktif olarak izledigini ve dinledigini
belirtiyor. Bu oranin 6zellikle kadinlarda erkeklere gére daha ylksek oldugu
goruluyor. (Kadin: %28, Erkek: %15) Mobil oyuncularin %35’i ise sadece
ilgisini gceken reklamlari aktif olarak izledigini belirtiyor.
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%35 %15

llgimi cekmeyen reklamlarda sesini
kisiyorum ve izliyorum

Ilgimi ceken reklamlar
aktif olarak izliyor ve
dinliyorum

%3

Izlemiyorum/

Reklamsiz oynuyorum
Genellikle tim

reklamlari aktif olarak
izliyor ve dinliyorum

%25

ilgimi cekmeyen reklamlarda
telefonu, tableti bir kenara
koyuyorum, reklam bitince yeniden
aliyorum.
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Veri tasmasi, bozulmasi ve veriyi kétlye kullanmanin oldugu bir diinyada,
“gUrultiindn igindeki dogru sinyalin” gikariimasi kazanmanin anahtaridir. GfK
olarak, dogru is kararlari vermenize yardimci olmak igin veri ve bilimi
birlestirme konusunda 85 yili agkin deneyim ile markalarin guvenilir is
ortagiyiz. Ayrintilara ve ileri Artirlmis Zekaya verdigimiz 6nemle birlikte,
yalnizca agiklayici veriler degil, her zaman parmaklarinizin ucunda aksiyona
donik oneriler saglayan birinci sinif analitikler sunuyoruz. Bunun sonucunda,
satlg, organizasyon ve pazarlama etkinligini artirmaniza yardimci olacak
o6nemli is kararlarinizi glivenle verebilirsiniz. Bl yuzden size “Bilgiden Gelen
Buyume" vaat ediyoruz. Daha fazla bilgi icin www.gfk.com adresini ziyaret edin
ya da GfK’y1 Twitter'da takip edin: https://twitter.com/GfKTurkiye
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