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Tiskova zprava

Vice nez 2/3 ¢eskych domacnosti pravidelné
nakupuji podle POS materiala

Tiskova informace spole¢nosti GfK Czech
k vysledkiim vyzkumu GfK SHOPPING MONITOR 2016

Podle vysledkd aktualni studie GfK SHOPPING MONITOR si
hypermarkety (Albert Hypermarket, Globus, Kaufland a Tesco
Hypermarket) opét upeviuji svou dominantni pozici na trhu. Jako své
hlavni nakupni misto (tj. jako prodejnu, ve které domacnosti utrati
nejvétsi podil svych vydaja za potraviny a zakladni nepotravinarské
zbozi) je uvadi uz rekordnich 48 % domacnosti. Diskonty (Lidl a Penny
Market) si udrzuji druhou pozici, nejvice v nich utraci 24 %
domacnosti. Obliba supermarket( (Albert Supermarket, Billa, Tesco
Supermarket) je také dlouhodobé vice méné stabilni; pfednost jim
dava 17 % domacnosti. Mensi prodejny (COOP, Hruska, Flosman /
Flop) si svou pozici zhorsily, preferuje je 10 % ¢eskych domacnosti.

Preferovane typy prodejen I.
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Distribuce Cerstvych potravin (maso, uzeniny, pecivo, ovoce/zelenina) je
celkové charakteristicka relativn@ vysokymi preferencemi pro menSi
specializovanou prodejnu. Zejména u masa a masnych vyrobk( je situace



specificka. V poslednich letech Ize ovSem sledovat u Cerstvych kategorii
vyraznou zmeénu trendu. Zakaznici se vraci zpét do velkoplosnych
prodejen. Na vyznamu vzrostly hypermarkety u v3ech sledovanych
sortimentnich kategorii Cerstvych potravin. S tim muze také souviset
skute€nost, ze uz druhy rok za sebou vyrazné posilil vyznam Sife
nabizeného sortimentu pfi rozhodovani zakaznikli o vybéru hlavniho
nakupniho mista potravin a zakladniho nepotravinarského zbozi.

Wybrane aspekly nakupniho chovani
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Dostiviam letiky, ale
neprohditim si je
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Podle vysledk( aktualni studie GFK SHOPPING MONITOR dlouhodobé
klesa podil domacnosti, které tvrdi, Ze dostavaji do schranky letaky
maloobchodnich fetézcu s rychloobratkovym zbozim; nyni letaky dostava
78 % domacnosti a 65 % letdky také ¢te. Naopak, uz 17 % domacnosti
uvadi, ze letaky nedostava, protoze ma na schrance zadost o nevhazovani
letakd, a dalSich 5 % domacnosti tvrdi, Zze k nim letaky nezanasi.

Druhy rok za sebou se také snizil podil domacnosti, které podle letaku i
nakupuji, na celkovych 34 %. Na druhou stranu, velka ¢ast zakaznikl se
pfi nakupu rychloobratkového zbozi fidi POS materialy pfimo na prodejné
(napf. cedulky s oznagenim pro zbozi v akci/slevé); 68 % respondentl
tvrdi, ze podle nich velmi €asto rychloobratkové zbozi nakoupi. Mirné roste
podil zakaznikd, ktefi si prohlizi letdaky MO fetézcu s rychloobratkovym
zbozim na internetu (letos to tvrdi 12 % respondentu). S tim také souvisi
fakt, ze uz druhy rok za sebou vyrazné posilil vyznam Sife nabizeného
sortimentu pfi vybéru hlavniho nakupniho mista FMCG.



O GfK

GfK je davéryhodnym partnerem pfi poskytovani dulezitych informaci o trhu
a spotrebitelich, které umoznuji klientdim pfijimat lepSi rozhodnuti. V GfK
kombinujeme praci a nadSeni vice nez 13 000 expertl prazkumu trhu s
dlouhodobymi zkuSenostmi v oblasti védecké prace s daty. To umozriuje
GfK poskytovat zasadni globalni poznatky kombinované se znalosti
mistnich trh( ve vice nez 100 zemich celého svéta. Diky inovativnim
technologiim a védeckému zpracovani dat dokaze GfK transformovat velké
objemy dat na inteligentni a relevantni Udaje a umoznit tak svym klientiim
ziskat konkurenéni naskok a obohatit je o zkuSenosti, zazitky a volby svych
spotiebitelll a zakaznik(.

Chcete-li se dozvédét vice, navstivte www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na
Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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