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Věděli jste, že…?



Za hranicemi

100= průměr







GfK Menu

Mladá rodina 

s vyššími 

příjmy

Demografie, hodnoty, 

postoje, nákupní 

chování…Nedostatek času

Zdraví, životní prostředí, 

výživa jsou důležité hodnoty, 

realizace často selhává kvůli 

nedostatku času

V pracovní dny 

se stravují 

mimo domov 

- snacky

Prémiový 

segment, když 

vaří o víkendu

Praktičnost je 

klíčová

Zřídka tráví čas 

mimo domov;

oceňují chvíle 

s rodinou

Vysoká

míra 

výdajů

Roper: OTEVŘENÝ

„v procesu seberealizace,,

sociálně odpovědný

a požitkář “ 

Milují 

rozmanitý život!

Vyhledávají 

dobrodružství
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Značka 1
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…

Preferují 

nákup 

značek 

v promoci

Výsledky

Cílová

skupina


