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Spolecnosti by v dnesnim rychle se ménicim digitalnim svété mély mit informace o trendech, které
Lhybou svétem”, inspirovat se novymi prilezitostmi a nebat se novych vyzev.

Volné prodejna studie GfK Consumer Life takovy pohled nabizi. Vice nez 30 000 respondentt
v 27 zemich ve véku 15+ let se i letos zicastnilo globalni studie, ktera mapuje Zivotni styl, priblizuje
naladu ve spolecnosti, potieby a prani kazdodenniho razu.

Zakaznici a jejich navyky v oblasti stravovacich zvyklosti od A aZ po Z

Jaky vliv ma chovani a zvyky zakaznik( na jejich stravovaci ndvyky doma i mimo né;j?

Co motivuje zakazniky ke koupi potravin na internetu a jak se online nakupovani liSi napfic regiony?
Globalni retailovy trh pro napoje a potraviny je svédkem signifikantniho rdstu béhem poslednich 5 let
a ocekava se, ze dosdhne v USA v roce 2017 ¢astky okolo 5,776 miliardy dolar(. \/yvoj v oblasti napoju
a potravin ma silny vliv i na jiné kategorie. V tomto reportu bychom radi poukazali na nejnovéjsi
spotrebitelské trendy v tomto rychle se rozvijejicim dynamickém trhu a radi identifikovali nékteré
zajimavé prileZitosti, které \Vam zajisti byt o krok pfed Vasi konkurenci.
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Zeny po celém svété dbaji na kvalitu a vyvaZenost
svého Zivotniho stylu

Co znamend v dnesnim svété rostouci Gloha Zen

v pracovnim prostredi a co to znamena pro
ekonomiku Vaseho podnikani? Které kategorie
jsou diky této zméné nejvice ovlivnény?

Diky tomuto nespornému faktu probihajicich zmén
postaveni zeny ve spole¢nosti, musi vSichni
spotrebitelé v poslednich letech celit této
skutec¢nosti, a jsou to predevsim Zeny, kterych se
tato zména dotyka. Na rozvinutych trzich existuji
prokazatelné studie, Ze Zeny byly neimérné
ovlivnény recesi a dopady vladnich skrtd. Na
dnesnich rozvijejicich trzich mohou dnes Zeny
ovladat predni pozice ve firmach a diky stéle
mensimu dlrazu na tradi¢ni genderové

rozdéleni mohou byt Zeny vice svobodnéjsi

a mohou si praci prizplsobovat svym potrebam.

Spolecenska odpovédnost firem a Vasi zakaznici
Ovliviuji aktivity firem, které se chovaji
spolecensky odpovédné, nakupni chovani
zakaznik(? Je cesta spolecenské odpovédnosti
firem branou k vitézstvi budovani povédomi

o znacce?

Na spole¢enskou odpovédnost firem je kladen
daleko vétsi dliraz, nez kdykoliv predtim, a to
zejména diky zvyseni spotiebitelského vnimani

Soucasné a budouci globalni spotrebitelské trendy
Jak se méni identita zakaznika a jak podporit jeho

Sdomi smé | duktc . spokojenost?
a pove orrlf;mererr? |< Diol u <'um,Tzr;accte di Téchto 12 trendd v GfK Trendkey 3.4 studie
| Smerem K 1irmam Jako takovym. 1ato studie predstavuje skute¢ny posun v postojich a chovani

globdlnich spotrebiteld, které vychazeji z viceletych
kvantitativnich prizkumu na hlavnich globalnich
trzich. Studie poukazuje na to, jak se vyvijeji
konkrétni aspekty jednotlivych trend smérem
kupredu a poukazuje také na zvlastni nuance,
které se v sou¢asnosti objevuji.

postoji smérem k spolecenské odpovédnosti firem
a také poukazuje na to, jaky vliv maji na VVasi
strategii.

Jaké jsou potreby zakaznikt a jak mohou ovlivnit
budouci inovace na trhu? A jak tyto zmény mohou
ovlinit celé produktové kategorie?

Tato studie GfK Vam nabizi jedine¢nou analyzu Investice

trhu pomoci nastroje ,Predictive Benefits dle rozsahu

Framework”. Tento model je postaven na myslence, - studie jsou k dispozici do 5 pracovnich dni od
Ze zakaznik na trhu cini jakékoliv rozhodnuti na jejich objednanti

zakladé ctyr zakladnich motivator( ("svoboda”,
"potéseni”, "bezpecnost” a "blahobyt"), a nese si s
sebou dale emocionalni otisk s vypovidajicimi
hodnotami. | proto je dalezité, aby vsechny Vase
soucasné aktivity na trhu byly nejen v souladu s
dnesnimi potrebami zdkaznik(, ale predvidaly i ty,
jenz Vam v budoucnosti pomohou vybudovat
spravnou strategii pro Vase inovace.
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