Multiklientska studie




Shopping FMCG

Multiklientska studie zaloZzena na analyze realnych nakupd, vychazejici z unikatniho pohledu kontinualniho
prizkumu spotrebitelského panelu v Ceské a Slovenské republice. Studie prinadsi pohled na mnohé
oblasti trhu rychloobratkového zbozi a ekonomickou situaci dané zemé. Vénuje se trenddm nakupniho
chovani spotrebitell a maloobchodnimu trhu.

Oblasti, kterymi se studie zabyva:

Makroekonomické trendy a trzni prostredi

»

Zakladni pohled na klicové makroekonomické
ukazatele

Spotrebitelské a nakupni trendy

»
»

»

Nakupni chovani a jeho struktura

Zména nakupniho chovani jako reakce na vyvoj cen
potravin

Klicové nakupni atributy

Nakupni koSik

»
»
»

»
»

Nakupni zdméry (shopping missions)

Dulezitost makrokategorii

KKategorie s nejvyssim podilem akci a privatnich
znactek

DulezZitost kategorii pro jednotlivé ndkupni kanaly
Analyza na Grovni Vami vybrané kategorie

Maloobchodni prostredi

»

»
»

»

»
»

»

Segmentace trhu véetné modernich, tradi¢nich,
online anebo alternativnich distribu¢nich kanald
Vyvoj nakupnich kanald a jednotlivych retézcl
Klicové ukazatele, které stoji za vyvojem
nakupnich kanal: pocet kupujicich, informace

o intenzité kupujicich, loajalita / podil vydajq,
dualezitost zakoupenych makrokategorii,

dalezitost regiont

Presuny vydajd domacnosti mezi nakupnimi kanaly
v Case

Dalezitost online nakupl v rychloobratkovém zboZzi
Podily narodnich retézc na trhu podle spotreby
domacnosti

Zaméreni na klicové fetézce a davody jejich vyvoje
vCetné potencialnich oblasti pro top fetézce

i _

Management kupujicich - Shopper Management

» Analyza kupujicich z pohledu rtiznych fazi Zivotniho
cyklu

Parametry vyzkumu

» GfK Consumer Panel - spotiebitelsky panel
GfK kontinualné monitorujici redlné nakupy
domacnosti v zemi na reprezentativnim vzorku
2.000 Ceskych domacnosti a 1.500 slovenskych
domacnosti

Investice

»  Investice za celou studii za Ceskou republiku: 97.500 K¢
» Investice za celou studii za Slovensko: 3.500 Eur
» MoZnost zakoupeni dil¢ich vysledkd studie
» Dostupné v lokalnim a anglickém jazyce
» Doplatek za druhou jazykovou mutaci 4.200 K¢,
resp. 150 Eur
» Doplatek za osobni prezentaci 7.000 K¢,
resp. 250 Eur
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