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GtK Drogerie 2018

GfK Drogerie je volné prodejnd studie, ktera dlouhodobé a pravidelné mapuje jak stranu nabidky -
obchodni sit sortimentu drogerie a kosmetiky v Ceské republice, tak i stranu poptavky - nakupni chovani
Ceskych domacnosti pri nakupu sortimentu drogerie a kosmetiky, spotrebitelské preference formatd,
retézcl i znacek vyrobkd, znalost a hodnoceni nejvétsich obchodnich Fetézcl samotnymi zakazniky.

Sledované kategorie

Y télova mléka, télové krémy
» pletova kosmetika

» Ustni hygiena

» sprchové gely, mydla

» vlasova kosmetika

» parfémy

» dekorativni kosmetika

) deodoranty, antiperspiranty
» damské holeni, ddmska depilace
» panska kosmetika

» détska kosmetika

Y détské papirové pleny

) Cistici prostredky na nadobi
» Uklidové prostredky

» praci prostifedky

Y papirové zbozi

Y détska vyziva

Nakupujici oL
Profily fetézcl
» nakupni chovani

» rozhodovaci proces » hodnoceni fetézcll zakazniky (cena, sortiment,
» profil / segmentace personal...)
» preference znacek v sortimentnich kategoriich » dlvody pro volbu prodejny

Y profil zdkaznika retézcti

Struktura trhu a sila retézct

Dostupnost a cena studie
» obchodni sit, distribu¢ni kanaly P

» preferované fetézce » cena prvni kopie (CJ nebo AJ verze) je 89.900,- K¢
» znalost a ndvstévnost fetézcl »  druhé jazykova mutace (CJ nebo AJ verze)

» vykon fetézcl (frekvence nakupu, nakupni kos) 3 4.000,- K&

» vérnost retézcim » studie vychazi v srpnu 2018 v ¢eské a v anglické verzi
» sila sortimentnich kategorii v fetézcich » ceny jsou uvedeny bez DPH
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