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Ceska mama 2017

Ceské maminky ovliviiuji téméF veskeré déni v domacnosti a predstavuji tak hybnou silu ¢eské ekonomiky.
V Ceské republice Zije 5,4 milion( Zen, coZ predstavuje 51 % populace a 1,9 miliond déti ve véku 0-18 let.

Klienti se pravidelné zajimaji o to, jaka je charakteristika ceské mamy (segmentace), jaka je role maminek
v nasi spole¢nosti, jak se tato role dynamicky proméniuje, a to v souvislosti se zménami na pracovnim trhu,
s pozdéjsim nastupem matefstvi, s prodluzujicim se vékem doZiti a i souvisejici nutnosti pecovat o staré
rodice.

Ceska mama je maminka a zarovefi Zena, kterd si je stale vice védoma sama sebe, kterd pecuje nejen
o rodinu, ale také sama o sebe. Zena, kterd ma urcité vzory / inspirace, aspirace do budoucna, typicky Zivotni
styl, hodnoty a postoje, se kterymi Vs radi seznamime.

Ve studii Ceskd mama jsme se proto zaméfili na témata, kterd vdm pomohou pochopit tuto zajimavou
skupinu zakaznikd a rozkryt jejich chovani v rdznych oblastech.

Typologie ceské mamy: Kdo jsem?

» Segmentace maminek z hlediska hodnot a postojt

» Strachy, obavy

» Casovy snimek dne / vikendu

» Aktivity, kterym se maminky vénuji ve svém volném
Case a kterym by se chtély vénovat vice

» Zplsoby relaxace a odpocinku

Y Zplsob dobijeni baterek

.Trendy mama” - Leading Edge Consumers
(ovéreny nastroj GfK k identifikaci lidi, kteri
jsou mezi prvnimi, kteri zkousi nové vyrobky,
dokazi ostatni presvédcit o svém nazoru a
ovliviovat tak budouci chovani lidi ve svém
okoli).

» Obvykle kriti¢téjsi neZ ostatni

»  Zkousi novinky mezi prvnimi

» Dokaze ovliviiovat ostatni, jeji nazor je vitany
a respektovany

» Kolik takovych Zen je mezi maminkami?

» Identifikdtor budouciho ndkupniho chovani

Dité v rodiné - jak to vypada? Do jaké miry
dité ovliviiuje chod / nakupy domacnosti?

Mama a zdravi

Y Postoje k pécti o zdravi

» Cas traveny s détmi Y Zdrava strava a zdravy Zivotni styl

» Nakupovani s détmi: rozhoduji nékdy déti o ndkupu  )) Potravinové dopliiky, vitaminy, o¢kovani...
urcitych potravin?

» Kapesné déti (jak ¢asto, jakym zplsobem a v jaké

e ) e : 2 VIetE  V dnesSnim uspéchané dobé, mama online
vySi déti kapesné dostavaji, za co je pak déti utraci

a zda matky tyto vydaje kontroluji) » Doba stravena na internetu, sledovany obsah
Y Zapojovani ditéte do domacich praci Y Pres jaka zarizeni se pripojuje k internetu
» Druhy finan¢nich produkt( pro déti, které rodice » Nakup pfes internet

détem zalozili » Vyhledavani informaci



Mama v koupelné Metodika sbéru dat

» Péte maminek o sebe samu » Online sbér dat (CAWI)
Y Kosmetické pripravky a jejich pouzivani » Kvantitativni prizkum na reprezentativnim vzorku
» Je pro ni dllezité, jak vypada a jak se citi 1000 Zen ve véku 18-70 let, které nyni pecuji nebo
» Oblibené znacky v minulosti pecovaly o dité / déti.

Mama v kuchyni Dostupnost a cena studie
» Domacnost a péce o ni Y Zavérelna zprava v elektronické podobé v ¢eském
» Rozdéleni zodpovédnosti v rodiné jazyce za 79.000,- K¢ + DPH
» Zdroje informaci k tématu domacnost » Studie bude dostupna v poloviné prosince 2017.
» Vafeni a stravovani: zdravé, tradi¢ni? » Moznost za pfiplatek obdrzet studii v anglickém
» Spolec¢ny cas traveny u stolu jazyce.

Mama (s rodinou) na nakupu Dékujeme za zvazeni nabidky a radi zodpovime

% Nakupy potravin (frekvence a éas straveny jakékoliv Vase dotazy tykajici se této Ci jiné
na nakupu) vyzkumné studie.

» Nakup potravin - co sleduje na etiketach

Y 2vazuje pri ndkupu potravin takové aspekty, jako je
napr. ekologie, Ceskost, spolecenska zodpovédnost
atd.?

» Oblibené znacky

Y Spotrebitelské soutéze
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