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Sajtokozlemény

Tobbet koltiink zoldségre és gyumolcsre

Budapest, 2019. aprilis 16. — Elkésziilt a GfK Hungaria z6ldség-és
gyumolcsfogyasztasrol szol6 jelentése a 2000 fés Haztartaspanel
kutatas és egy 1.000 fés online megkérdezés alapjan.

Az utébbi években egyre fontosabb mérlegelési szempont az
élelmiszervasarlasnal, hogy egészséges termékeket fogyasszunk, igy a
z6ldségek és a gyimolcsok is még jobban elétérbe kertilnek. Az
egészségtudatossag komolyan megjelent a haztartasok dontési
preferenciait vizsgalva. A kavé, a csapviz és az asvanyviz utan a
z6ldségek és a gyimolcsok fogyasztasa a negyedik és 6tddik helyen
szerepel a magyarok élelmiszer-fogyasztasi rangsoraban. Ezen termékek
mennyiségi forgalma csokkent az elmult években, viszont a vasarlas
intenzitdsa és dsszegszerii forgalmuk is hosszutdvon névekvé trendet
mutat. A jelentds arszinvonal névekedések hatasa egyértelmien érezhetd
a zbldségek és gyumdlcsok forgalman. Tovabbra is az a trend lathato,
hogy a nyugdijasok vasarolnak leginkabb beldlik, de a gyermekes

csaladok korében is intenzivebb a fogyasztas a korabbi évekhez képest.

Az adatok alapjan egyértelmien latszik, hogy a korabbi évekhez képest a
vasarlas helyszine atrendez6dott — a diszkont csatorna kiemelkedd

fontossagu lett.

A zb6ldség és gyumolcsok vasarlasanal egyre tdbben lettek azok, akiknek
fontos a magyar eredet amellett, hogy j6 ar/érték aranyban tudjak

megvasarolni az adott terméket.

Turcsan Tinde, a GfK Consumer Panel terlilet vezetdje hangsulyozta,
hogy az élelmiszervasarlasok esetében a fontossagi szempontokat
figyelembe véve még mindig az élvezet all az elsé helyen, amivel a
megkérdezettek a minéséget, frissességet és az iz harmasat jeldlték meg,
mint a legfontosabbat; ahogy a zéldség és gyimdlcs vasarlasnal is ezt

tekintik a legfontosabb szempontnak.
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A GfK-rél

A GfK-ndl az adatok tudomanyos modszerekkel kerlinek feldolgozasra. Innovativ kutatési
megoldasaink a fogyasztok, a kiilénb6zé piacok, a markak és a média jelenét és jovéijét firtato f6
Uzleti kérdésekre adnak valaszt. Mit kinalunk kutatoként és elemzéként partnereinknek vilagszerte?
“Growth from Knowledge”.

Tovabbi informacidért, kérjik, latogasson el a www.gfk.com oldalra, illetve kdévesse a GfK-t a
Twitteren: https://twitter.com/GfK
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