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Sajtokdzlemeény

Ellentétes fogyasztdi trendek csataja az energiahatékonysageért

Budapest, 2019. julius 25. — A GfK megvizsgalta az

energiahatékonysaghoz f(iz6d6 vasarloi szokasokat

A miszaki fogyasztasi cikkek (Technical Consumer Goods - TCG), példaul
okostelefonok, szamitégépek, televiziok vagy mosogépek vasarlasakor
milyen fogyasztéi trendek érvényesiinek val6jaban napjainkban? A GfK
Consumer Life® altal megfigyelt fogyasztéi attitidok, valamint a
kiskereskedelmi  értékesitési  helyszineken tapasztalhaté véasarloi
magatartas egyarant szilard bizonyitékkal szolgélnak arra, hogy az alabbiak

befolyasoljak legnagyobb mértékben az emberek vasarlasi dontéseit:

1. Teljesitmény: A kifinomult termékjellemzdk altal élmények széles

valasztéka érhet6 el

2. Egyszerlsités: Az ismétlédd feladatok automatizalasa, vagy a feladatok

elvégzésének egyszeriibbé tétele
3. Prémium: Sajat identitas kifejezése

4. Hatértalan vasérlas: Fogyasztok: Most akarom!

Tovabbi nagy hatassal bir6é fogyasztéi trendek

A fenntarthatésag egy masik olyan dénté fogyasztéi trend, amely erteljesen
jelen van a haztartdsi gépek vilagaban, példaul a mosdgépeknél és a
hitészekrényeknél. Manapsag a fogyasztok térekszenek ra, hogy jelentés
mennyiségl energiat spoérolhassanak meg, ami azt jelenti, hogy az

energiacimkék fontos szerepet jatszanak a dontési folyamatban.

Ebben az értelemben az elmult évtizedben Eur6paban az értékesités egyik
fontos sikertényez6je a megkllonboztetést segité energiacimke —mivel igy

elérhetévé tették a gyartok szaméra, hogy megkulénbbztessék magukat, és
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ez hozzajarult a megndvekedett fogyasztoi elégedettséghez.

2012-ben az eurdpai orszagokban! minddssze a termékek 24%-a rendelkezett A++/+++ cimkével,
2018-ra azonban a ,Legjobb” cimkével értékesitett haztartasi gépek részesedése 62%-ra nétt. A+++
cimkével mosdgépeket adtak el, a hitészekrények és a fagyasztdk piacan még mindig ritka ez a

cimke.
Ez azonban csak az igazsag egyik fele!

Egyrészt az azonos méret(i haztartasi gépek az elmlt évek soran egyre energiatakarékosabba valtak
(példaul a no-frost technoldgiaval ellatott kombinalt hité-fagyasztok atlagosan 9 szazalékkal
kevesebb energiat fogyasztottak 2018-ban, mint 2014-ben), masrészt azonban egyre tébb fogyaszté

valt at nagyobb kapacitasu készulékre.

A miszaki cikkek esetében is a nagyobb teljesitmény kerult el6térbe. A vasarlék torekednek a gazdag
és kényelmes fogyasztasi élményre, azaz nagyobb kapacitasu hiitészekrényeket vasarolnak,
amelybe tobb élelmiszert helyezhetnek el egyszerre, és igy ritkabban kell vasarolni mennitk.
Azonban egyre tobb fogyasztd érez felel6sséget a kornyezetlnk irant — j6 példa erre a globalis
felmelegedés elleni mozgalmak szamossaga. A GfK Consumer Life® kutatdsa is megerésiti a
fenntarthatdsag el6retorését: 2018-ban vilagszerte a valaszadok 45%-a mondta azt, hogy lelkiismeret
furdaldsa van, ha valami olyat tesz, ami nem koérnyezetbarat. Ez a gondolkoddsmdéd folyamatos
névekedést mutat a 2015-6s 37%- hoz képest.

Nyilvanvalo, hogy két fogyasztéi igény csap itt 0Ossze egyméssal: A fenntarthatosag

(energiatakarékossag) és a nagyobb teljesitmény (energiaéhség).

Valéjaban mi fontos a miiszaki fogyasztasi cikkeket, példaul mosogépeket, szaritdégépeket és
hit6szekrényeket vasarlé fogyasztok szamara? InfografikAnkbdl megtudhatja, milyen
fenntarthatésagi trendek érvényesiiinek Eurépaban a haztartasi gépek terén. (Infografika:

Fenntarthatosagi trendek az eurdpai haztartasi gépek terén)

Az energiahatékonyséagot is figyelembe vevd tudatos vasarlas hazénkban is teret nyert, amihez
hozzajarultak a kormany csereprogramjai is. A 2014-2018 ko6zétti hazai adatokat vizsgalva,
megallapithatd, hogy 4 év alatt a nagyobb haztartasi gépek (moso- és mosogatogépek, szaritogépek,
hiték, fagyasztok, siiték) esetében jelentésen nétt az A plusz(+/+/+) energiaosztaly részaranya. A
legjelentésebb emelkedés az A+++ -0s mosogépek esetében figyelhetd meg: aranyuk 2014-es

20,6%-r6l 2018-ra 67,8%-ra névekedett. A mosdgépeken belil leginkdbb a 6 kg alatti kapacitasuak

1 Az adatok 10 jelentSs eurdpai orszagbdl szarmaznak: AT, BE, DE, ES, FR, GB, IT, NL, PT és SE



esetében nétt az A+++ részaranyanak névekedése (9,3%-rol 30,9%-ra), mig a 7 kg-os kapacitastak
esetében ez az arany 7%-rél 23,2%-ra emelkedett.

A kodzlemény mellékleteként készitett infografika ITT érhet6 el.

A GfK-rol

A GfK-nal az adatok tudomanyos moédszerekkel kerillnek feldolgozasra. Innovativ kutatasi
megoldasaink a fogyasztok, a kilénb6zd piacok, a markak és a média jelenét és jovojét firtatd 6
Uzleti kérdésekre adnak valaszt. Mit kinalunk kutatéként és elemzdként partnereinknek vilagszerte?

“Growth from Knowledge”.

Tovébbi informaciéeért, keérjuk, latogasson el a www.gfk.com, illetve kovesse a GfK-t a
Twitteren: https://twitter.com/GfK.
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