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GfK AdFIT

A rekldm pre-tesztek (j generacidja
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A médiafogyasztas soran mutatott magatartas
megvaltozasa, a multitasking, valamint a
figyelem atlagos id6tartamanak csokkenése
atalakitotta a hatékony reklamozas
kritériumrendszerét.

Az Uzenetek meggy6z6 kozvetitése, a fogyasztod
és marka kozotti érzelmi kapocs kialakitasa nem
képzelhetd el a figyelem hatékony megragadasa
nélkal

A GfK uj reklamel6tesztelési modszere
figyelembe veszi azt a tényt is, hogy nem
kényszerithetjuk a fogyasztét hirdetésink
megtekintésére, hanem ki kell érdemelnunk
figyelmét
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What | needed from GfK was to create
a tool that delivered unique, nimble
insights that can’t be derived from
traditional copy tests. This has been a
really great experience, and it’s exactly
the tool | wanted.

Josh Billig — Microsoft
Consumer Advertising Research



GfK AdFIT — az els6 reklam pre-teszt, mely nem kotelez6 GR
megtekintésre épit

Azok a reklam el6tesztek, melyek a reklamok kotelezd megtekintésére éplilnek, nem veszik figyelembe azt a faktort, hogy a
fogyasztoknak egyre tobb lehetésége van a reklamok elkerilésére, ha az nem nyeri el érdekl6déstiket. Ezaltal nem tudnak
azonositani egy olyan veszélyforrast, mely nagyban befolyasolhatja a kampany hatékonysagat.

A GfK uj modszere teljes korl diagnosztikai lehetdséget biztosit a kampany sikerének elérejelzésére.

Hogyan mikodik?

+ Afelmérésben részt vevék — akik nem tudjak,
hogy reklamtesztben vesznek részt — filmes
tartalmat néznek meg, mely megtekintése
elétt elindul a tesztelt reklamfilm.

* Avalos életben egyre inkabb megszokott

modon szabadon donthetnek a reklam
megtekintése vagy atugrasa mellett.

A tesztalany sajat dontése

A tesztalany 3 killdnbdz6 Elindul a reklam, majd alapjan a reklam megtekintése » Ezzel a médszerrel az is mérhet, hogy a
tartalom kozil valaszthat “Skip ad” szdveg jelenik vagy atugrasa utan jut a 2 ; 4 ;
sajat érdekl6dése szerint meg 5 masodperc mulva vélasztott tartalomhoz. reklam mennyire kepes megragadnl a

figyelmet, illetve kitlinni a reklamzajbal.
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GfK ADFIT —a modszer legfébb elényei GFK

GEICO
Alkalmazhato kész szpot, banner, illetve koncepcionalis D i
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fazisban Iévé reklamok (pl. storyboard) tesztelésére is e

Sztenderd mdodszertan esetén 4 munkanap alatt
lebonyolithatdé a nagymintas (javasolt mintanagysag: 300
f6) kutatas, mely nem akasztja meg a gyartasi folyamatot

Online dashboard alapu riportalas a legfontosabb KPI-ok T _

megjelenitésére. Lehetbség egyedi riportok készitésére ' _R
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Minden korabban alkalmazott KPI integralhaté a tesztbe S E—

Tovabbi bizonyitott GfK-s mddszerek integralhatdk a
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mérésbe tobbek kdzott az érzelmi hatas, az - 2 o S - 44—
emlékezetesség, a fogyasztok szamara nyujtott triggerek ; g F
meérésére

GfK ConX GfK EMO Sensor
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Tovabbi informacio

Bacher Janos
Client Solutions Director
GfK

janos.bacher@gfk.com
30 619 3342




