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Blntudatom van, ha valami olyat teszek, ami /\<\8

nem kornyezetbarat.

Novekvo aggodalom a kornyezet irant
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Forras: GfK Consumer Life, Consumer attitude - Sustainability

A legjobb besorolasu energiacimkék massziv —
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novekedést mutatnak 2012 6ta

2018 31% 32%

+7%

2017 34% 29%

+299%

2012 8%
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Forras: GfK PoS Tracking, EU 10: AT, BE, DE, ES, FR, GB, IT, NL, PT, SE, egységre jutd % 5 haztartasi
nagygép esetében: mosogépek, szaritégépek, hitészekrények, fagyasztok, tlizhelyek
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