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Consumer Landscape kutatas

Vélaszt ad a

Kllénb6zb termékek piaca dinamikusan valtozik. A piaci szereplék altalaban jél ismerik az értékesitési és piacrészesedeési
szamaikat, de sokszor kevesebbet tudnak fogyasztéikrol.

Sokszor nem egyértelm(, hogy milyen fogyasztoi viselkedési valtozasok allnak egy-egy kategoria (vagy marka)
novekedése/csokkenése mogott. Ezért érdemes olyan kutatdsokat vegezni, melyek a fogyasztoi viselkedés, a fogyasztoi trendek
és ezaltal a kategoria-dinamika jobb megértéseéet tamogatjak.

Kik vasaroljak az adott Milyen igényeket elégit ki a Mik generaljak a vasarlast Az egyes markaknak
katego6riat és milyen katego6ria és mik a kielégitetlen és mik a f6 akadalyok a milyen a megitélése a
szegmensek azonosithatok fogyasztdi igények (keresett elényok) vasarlasok elott piacon

kovetkez6
kérdésekre

A GfK médszere tébb szempontbdl is innovativ:

~ « Teljes korlien automatizalt,  Innovativ adatfelvételi feluletiink A Leading Edge Consumer Az output egyszerli
§ ‘% ami gyors és noveli a valaszadoi modszerrel azonositjuk és tzenetekkel ad
o 5 koltséghatékony engagement-et és ezaltal elemezziik azokat a cselekvésorientalt
% § végrehajtast tesz lehetévé,  megbizhatobb, pontosabb fogyasztokat, akik a kategoria javaslatokat
> o | modularis moédszerink adatokat gyUjthetlink. trendjeit formaljak és
= © rygalmasan adaptalhat6 az viselkedésiiket elemezve

tgyféligényekhez el6rejelezziik azokat.

A Consumer Landscape kutatas a digitalis kor lehet6ségeit kihasznald, modern fog

Ha a fenti kérdések Ont is foglalkoztatjak, most ingyenes konzultacioért keresse munkatarsunkat, és kérjen testre szabott ajanlatot még mal
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