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Marketing Mix Modeling

Ut a marketing koltségek optimalizalasihoz




GfK Marketing Mix Modeling — a marketing budzsé optimalis
allokacidjanak tamogatoja

Az értékesités tamogatasara a markak egyre valtozatosabb
eszk6zok kozul valaszthatnak.

Minél tdbb csatornan tdmogatjuk az értékesitést, annal
nehezebb meghatarozni az egyes eszk6zok
hozzajarulasat az értékesités nbvekményéhez. Raadasul
egyes eszk6zok mashogy teljesitenek dnalléan, mint mas
eszkdzdkkel szinergiaban. Loyalty card

Paid media

Arendelkezésre allo koltési és értékesitési adatokbol
magas szintl statisztikai modellezéssel megvalaszolhatok
az egyes eszkozok hatékonysagat leiré mutatok. Az
adatok szarmazhatnak a Megrendeld sajat adatforrasaibdl,
illetve a GfK rendelkezésre allé adataibdl egyarant.

Competition
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GfK Marketing Mix Modelling — a marketing budzsé optimalis
allokacidjanak tamogatoja

GfK Marketing Science

©

Elényok

Marketing Mix Modelling approach

Real-time scenario planning felllet a sales névelése és a marketing
tevékenység hatékonysaganak maximalizalasa érdekében

= Segit a marketing tevékenység ROI-anak megértésében
= Javaslatot ad az idealis bilidzsé allokaciéra

okra optimalizalt kampanytervezést tAmogat.

= Mekkora értékesitésnovekmeény tulajdonithaté a kampanynak?

Ad spend optimization 100 , Weekly ad-spends 10% N ”

Ez alapjan mi varhaté a kdvetkez6é kampanytol? croenmenaes el
. . re , a r r 0

= Milyen teljesitményt nyujtott a kampanyom a versenytarsakhoz T N N R -

képest" ‘;g //\vr\v\ — AIA Social Media 8%

KU|CS- . 4 . ., . . T 2|7 ’ e - Web page 21%
Pz Hogyan tudom a kévetkezd kampany hatasat maximalizalni, e

kerdesek 0 Search 18%

0%
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érdemes-e a teljes budzsét elkdlteni?
= Hogyan allokaljak csatornak k6zott?
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GfK Marketing Mix Modelling — a marketing budzsé optimalis GFK
allokacidjanak tamogatoja

Ertse meg, mi miért tértént a piacon és tervezze jovébeni sales-tamogaté tevékenységét a maximalis
megtériilés igényével.
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Tovabbi informacio

Bacher Janos
Client Solutions Director
GfK

janos.bacher@gfk.com
30 619 3342




