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Shopping FMCG

Multiklientska Studia zaloZena na analyze realnych nakupov vychadzajica z unikatneho pohladu kontinual-
neho prieskumu spotrebitelského panelu v Ceskej a Slovenskej republike. Studia prinasa pohlad na mnohé
oblasti trhu rychloobratkového tovaru a ekonomicku situaciu danej krajiny. Venuje sa trendom nakupného

spravania spotrebitelov a maloobchodného trhu.
Oblasti, ktorymi sa studia zaobera:

Makro-ekonomické trendy a trhové prostredie

» Zakladny pohlad na klti¢ové makroekonomické
ukazovatele

Spotrebitelské a nakupné trendy

» Nakupné spravanie a jeho struktdra

» Zmena ndkupného spravania ako reakcia na vyvoj
cien potravin

»  Klucové nakupné atributy

Nakupny kosik

» Nakupné zamery (shopping missions)

» DoleZitost makrokategérii

Y Kategérie s najvy3sim podielom akcii a privatnych
znaciek

Y DoleZitost kategorii pre jednotlivé nakupné kanaly

» Analyza na Grovni VVami vybranej kategorie

Maloobchodné prostredie

» Segmentacia trhu vratane moderného, tradi¢ného
online alebo alternativnych distribu¢nych kanalov

» Vyvoj ndkupnych kanalov a jednotlivych retazcov

» Klucové ukazovatele, ktoré stoja za vyvojom
nakupnych kanalov: pocet kupujacich, informacia
o intenzite kupujtcich, lojalita/podiel vydavkov,
doblezitost zakdpenych makrokategérii, délezitost
regiénov

» Presuny medzi ndkupnymi kandlmi v ¢ase

» DolezZitost online ndkupov v rychloobratkovom
tovare

» Podiely narodnych retazcov na trhu podla spotreby
domacnosti

Y Zameranie na klu¢ové retazce a dévody ich vyvoja
vratane potencidlnych oblasti pre top retazce

i _

ManaZment kupujlcich - Shopper Management

» Analyza kupujtcich z pohladu réznych faz Zivotného
cyklu

Parametre vyskumu

» GfK Consumer Panel - spotrebitelsky panel GfKK
kontinualne monitorujuci redlne nakupovanie
domacnosti v krajine na reprezentativnej vzorke
1500 domacnosti na Slovensku a 2000 domacnosti
v Ceskej republike

Investicia

» Investicia za cell $tddiu za Slovensko: 3.500 Eur
»  Investicia za celt étudiu za Ceskd republiku: 97.500 K¢
» MoZnost zakipenia parciadlnych vysledkov sttdie
» Dostupné v lokdlnom a anglickom jazyku
» Doplatok za druht jazykov( mutaciu 150 Eur,
resp. 4.200 K¢
» Doplatok za osobnu prezentaciu 250 Eur,
resp. 7.000 K¢
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