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GfK Baking and Shopping4h:
Products

Volnopredajna studia poskytujlca informacie o trhu produktov na pecenie z pohladu nakupného sprava-
nia domacnosti. Stidia odhaluje trendy na trhu a zameriava sa na tri typy pecenia - tradi¢né, zdravé
a pohodiné pecenie. Jedinecnostou Studie je prepojenie postojovych charakteristik nakupujacich
domacnosti k otdzkam pecenia s ich nakupnym spravanim. Je zaloZzena na analyze realnych nakupov
a vychadza z unikatneho pohladu kontinudlneho prieskumu Spotrebitelského panelu na Slovensku
av Ceskej republike.

Studia poskytuje informdcie zo &tyroch oblasti:

CO? Struktura trhu produktov na pecenie

» produkty urené na tradi¢né, zdravé a pohodiné
pecenie

) dolezitost produktov na pecenie v ndkupoch
domacnosti

» vyvoj trhu a ¢initele ovplyviiujlce jeho vyvoj

» top produkty na pecenie

;; Eg;levflg:fugz\\/’a\fg\licc?oigfi'eer':e AKO? Postoje domacnosti k otazkam pecenia

» druhy nakupov pri produktoch na pecenie (vybrana kategoria a znacka klienta)

.....

(malé vs. vacsie zasobovacie nakupy) » odlisnosti postojov domacnosti nakupujtcich
produkty na rézne typy pecenia

KDE a KTO? Miesta nakupov a profil kupujucich » charakteristické postoje doméacnosti pre vybranu

. duktoch . . kategdriu a znacku klienta
pri produktoch na pecenie Y otdzky tykajlce sa vztahu k peceniu, frekvencie

» vyznamnost moderného a tradi¢ného trhu a Stylu pecenia, ingrediencii, receptov a pod.

» preferencia ndkupnych kanalov, tiloha diskontov,
ddlezitost akcii v nakupnych kanaloch

» profil kupujucich podla Zivotného cyklu a regiénu

Parametre vyskumu:

» GfK Consumer Panel - Spotrebitelsky panel GfK

NAKUPNE TRENDY vo vybranej kategorii kontinualne monitorujuci redlne nakupovanie

v . o domacnosti v krajine na reprezentativnej vzorke
produktu na pecenie (podla klienta) 1 500 domacnosti na Slovensku a 2 000

» vyznam kategorie v ndkupoch domacnosti domacnosti v Ceskej republike.
» vyvoj vydavkov a objemu kategdrie za poslednych
> rokov . . L - Investicia:
» Cinitele, ktoré ovplyvnili kategériu v medziro¢nom
porovnani » investicia za $tdiu za Slovensko: 2 920 Eur bez DPH
» Struktlra/segmenty kategorie » investicia za studiu za Ceskt republiku: 75 920 K¢
» nakupné zamery prevladajlce pri ndkupoch bez DPH
kategérie
» dole2|jcost nalfupnychvkanalov a akcii Dodani:
» Top vyrobcovia a znacky
» profil kupujacich » do 15 pracovnych dni od pisomného potvrdenia
objednavky

PRE VIAC INFORMACII NAS PROSIM KORTAKTUJTE

Ladislav Csengeri | ladislav.csengeri@gfk.com | +421 903 920 372
Nina Palenikova | nina.palenikova@gfk.com | +421 914 331 001
alebo navstivte www.gflk.com/sk
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