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Paolla Oliveira, no auge

Depois de causar frisson com sua atuacdo na minissérie Felizes para Sempre?, atriz aparece como
garota-propaganda de quatro marcas e com altos indices de conhecimento, atratividade e engajamento

Segundo o levantamento realizado em
junho pelo Controle da Concorréncia,
Paolla Oliveira foi a celebridade com maior
variacdo positiva no niamero de insercoes
em TV aberta na Grande Sao Paulo com-

atriz atuou como garota-propaganda para
as marcas Skol, Fiat, Nesfit e Clear. Paolla,
que ja atuou em nove novelas, sendo trés
como protagonista, é a celebridade do més
de agosto do levantamento publicado men-
salmente por Meio & Mensagem e reali-

zado pela GfK, em parceria com AirStrip
e Controle da Concorréncia. A atriz apre-
senta alto indice de conhecimento e in-
tensidade de conhecimento, ficando aci-
ma da norma de celebridades do Banco
de Dados da GfK. Nas citacoes na inter-

net, Paolla apresenta altos indices tanto
de Atratividade quanto de Afetividade. O
publico a elogia por ser bonita, simpatica
e por sua capacidade de atuacao, gerando
bons niveis de engajamento em suas re-
des sociais, principalmente no Instagram.

parado ao més anterior. Neste periodo, a
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Top 10 Insergoes |Categorias Marcas _ 89%
Gisele Biindchen 836 Higiene Pessoal e Beleza, Servicos de Telecomunicacdo | Oral B, Pantene, Sky
Bruno de Luca 570  Comércio e Varejo Decolar.com Intensidade de conhecimento™
Xuxa 536 Higiene Pessoal e Beleza, Midia, Servicos ao Consumidor  Cicatricure, R7, Casa X _ 75
Luciano Huck 486 MercaEiq Flna.n(EEIl'O O ERITEE, UEEHIEs PRES . Itaucard, Nissan, Gillette, Centrum Agrado
Acessdrios, Higiene Pessoal e Beleza, Farmaceutica _ 16
Ingrid Guimaraes 443 Comércio e Varejo Decolar.com !

f Arpi f *Com estimulo fotografico sem mengéo do nome
Dinho Ouro Preto 425 Comércio e Varejo Decolar.com kda celebridade (%) ** Média (escala de 1 a 10)
Bruno Gagliasso 413 Comércio e Varejo Decolar.com J
Paolla Oliveira 3gy  Bebidas, Veiculos Pecas e Acessorios, Skol, Fiat, Nesfit, Clear

Alimentacao, Higiene Pessoal e Beleza - ~
Aline Riscado 390 Bebidas Itaipava Momento carreira
Polliana Aleixo 372 Higiene Pessoal e Beleza Acnase Melhor momento I 3
Japassou

Pouco conhecido
e sem potencial

Totalmente em

ascensao _ 26

Nzo sabe . 4
Ainda é popular, mas . 5

Destaque do més

A atriz Paolla Oliveirainiciou
sua carreira aos 17 anos, atuando

justamente como garota-propaganda Qéo 0 que j& foi um dia )
em comerciais de TV e em antincios
pararevistas. No inicio de 2015, cenas
sensuais da atriz na minissérie Felizes ~N
para Sempre?, da Rede Globo, geraram Atratividade
grande repercussao nas redes sociais.
Enquanto atuava na pele da garota 4
de programa Denise, no dia 29 de
janeiro, o nome da atriz foi o termo 2
mais procurado do Google no Brasil, %
o que reflete os 83% da amostra . / g
pesquisada, citando Paolla como no “
“auge da profissdo” ou “totalmente participacdes em outras atracdes dagrade  similar ao de Gisele Biindchen. Com acimade 2.1 g muitoalta
em ascensao”, percentuais acima da da Rede Globo, como no programa de indices também acima da norma da GfK, 1.51a2 F alta
norma de celebridades do Banco de Fatima Bernardes. os atributos mais associados a atriz sao -
Dados da GfK. Atualmente, é citada Entre a populacéo geral, Paolla Oliveira  sexy, charmosa e sofisticada, grupo de 101215 @ média
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principalmente pela presenca na alcanca nivel de agradabilidade superior caracteristicas com o maior potencial 0.51al I baixa
novela Além do Tempo e quando faz anorma do banco de dados da GfK e para ser transferido as marcas. 0a0.5 M muito baixa
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Metodologia

GfK (populacao): 800 entrevistas via painel
online préprio com homens e mulheres
das classes A, B e C (Critério Brasil), de 16
anos ou mais, nas nove principais regides
metropolitanas do Brasil.

AirStrip (midias sociais): Captacao de
posts (busca semantica) pelo nome

das celebridades.

Controle da Concorréncia (ranking

de exposicdes): nimero de insercoes
em propaganda, patrocinio e top de 5
segundos em TV aberta em Sao Paulo.
Mais informacdes sobre a GfK

em www.gfk.com

'Relagao entre a frequéncia de postagem,
tamanho de base de fas e interacdes
2Relacao de exposicao organica nas midias
sociais versus insergdes comerciais. Perfis
Proprios = Captacao por perfil oficial.
Captacao de todos os posts, interacoes e
usuarios que interagem com as contas

das celebridades nas redes Twitter,
Facebook e Instagram. indices: Afetividade
(relagdo entre influéncia da fanbase'

com a porcentagem de posts positivos

da busca semantica); Atratividade (soma
da Intensidade de Exposicdo® com a
Afetividade).
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