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Rodrigo Faro empresta carisma a marcas

Apresentador gera mencdes espontaneas nas redes sociais e tem potencial para aumentar indice de influéncia

Com mais de 400 campanhas publi-
citdrias, cinco pegas teatrais, trés discos,
cinco programas de TV, dez novelas e du-
as minisséries no curriculo, Rodrigo Fa-
ro foi a celebridade com maior variagao
positiva na quantidade de inser¢oes em

Destaque do més

Apresentador, ator, cantor e empresario,
Rodrigo Faro iniciou sua carreira aos nove
anos de idade. Ainda crianga, foi modelo
e apresentador de programa infantil. Em
1992, aos 19 anos, integrou o conjunto
musical Dominé e em 1996 estreou como
ator em sua primeira novela no SBT.

Em 1997, mudou de emissora e atuou em
novelas e séries da Rede Globo, como A
Indomada, Malhacao, O Cravo e a Rosa,
Padroeira, A Casa das Sete Mulheres e
Chocolate com Pimenta, entre outras.
Ap6s 10 anos, transferiu-se para a Rede
Record para apresentar o programa O
Melhor do Brasil. Atualmente apresenta

TV aberta em Sao Paulo, em novembro,
na comparacdo com o més anterior. Pes-
quisarealizada pela GfK, em parceria com
AirStrip e Controle da Concorréncia, no
periodo o apresentador atuou como ga-
roto propaganda do Governo do Estado

aos domingos, o programa Hora do Faro.

0 Instagram € a tinica rede social
administrada pelo apresentador, ja o
Facebook e Twitter sao perfis oficiais de

seu programa. Faro é capaz de gerar um
nivel consideravel de mencdes espontaneas
nas redes sociais sem precisar estar ativo,
sendo a maior parte delas ligadas ao seu
programa, com comentarios “ontime” sobre
quadros e convidados.

Apresenta potencial para aumentar seu
indice de influéncia em fan base, pois apesar
de suas interagdes serem altas em numeros
absolutos, 0 niimero fica baixo ao ser
comparado com sua base de fas.

de Sao Paulo, da Jequiti Cosméticos, da
Perdigao, da Gillette, da Ricardo Eletro,
da Unopar e da Rede Record.

Com mais de 30 anos dedicados a ar-
te e a televisao, Faro apresenta alto indi-
ce de conhecimento e intensidade de co-

Celebridades que mais apareceram em comerciais em novembro/2015

Top 10 Insercoes Categorias Marcas
Mateus Solano 627 Allmentagalo, Sgrwgos &0 CEmSUmer @ SErFosee Camil, Educa Mais Brasil e Oi
Telecomunicagao
Servicos Publicos e Sociais, Higiene Pessoal e Beleza, Governo de Sao Paulo, Jequiti,
603 Alimentacao, Servigos ao Consumidor e Comércio e Perdigdo, Gillette, Ricardo
Varejo Eletro, Unopar e Record
Marilia Gabriela 602 Farmacéutica Ultrafarma
Gisele Biindchen 571 Servicos de Telecomunicacao e Higiene Pessoal e Pantene e Sky
Beleza
Aline Riscado 479 Bebidas Itaipava
Alimentagao, Mercado Imobiliario, Higiene Pessoal e -
. . L . Delicia, Esser, Maquel,
Sabrina Sato 411 Beleza, Servigos de Telecomunicagdo e Servigos ao ,
X Record e Vivo
Consumidor
Fatima Bernardes 409 Midia e Alimentacao Rede Globo e Seara
Gabriel Medina 382 Higiene Peslsoal~e Beleza, Bebidas, Servicos de Coppert.one, lGuar_ana
Telecomunicacao Antarctica, Oi e Gillette
Marina Ruy Barbosa 365 Higiene Pessoal e Beleza Asepxia e Pantene
Nevmar 359 Servicos de Telecomunicacao, Bebidas, Higiene Claro, Guarana Antarctica,
y Doméstica, Higiene Pessoal e Beleza Glade e Gillette.
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Diferenca por atributo em relagado ao banco de dados GfK
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Metodologia

GfK (populacao): 800 entrevistas via painel
online préprio com homens e mulheres
das classes A, B e C (Critério Brasil), de 16
anos ou mais, nas nove principais regides
metropolitanas do Brasil.

AirStrip (midias sociais): Captacao de
posts (busca semantica) pelo nome

MM 1695 17 Comunicacao GFK.indd 17

das celebridades nas redes Twitter,
Facebook e Instagram. indices: Afetividade
(relagdo entre influéncia da fan base’

com a porcentagem de posts positivos

da busca semantica); Atratividade (soma
da Intensidade de Exposicdo® com a
Afetividade).

'Relagao entre a frequéncia de postagem,
tamanho de base de fas e interacdes
2Relacao de exposicao organica nas midias
sociais versus insergdes comerciais. Perfis
Préprios = Captacao por perfil oficial.
Captacao de todos os posts, interacoes e
usuarios que interagem com as contas

DIVULGAGAO/ EDU MORAES

nhecimento, ficando acima da norma de
celebridades do banco de dados da GfK.

Carismatico, é considerado por 71% do
publico pesquisado como “no auge da pro-
fissdo” ou “totalmente em ascensao’, fican-
do 22% acima da norma.
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Conhecimento*
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Intensidade de conhecimento™*

f77
Agrado**
f72
*Com estimulo fototh;llréfipo sem mencao do nome
da Celebridade / ** Média (escala delalQ)
Momento carreira
Néo sabe I 3
Pouco conhecido I 3
e sem potencial
Totalmente em
ascensao - 22
Auge da profissao _ 49
Ainda é popular, mas
n&o é o que foi um dia - 16
Melhor momento
ja passou l 7
Atratividade

acimade 2.1 g muitoalta

1.51a2 = alta
10.01a1.5 ' média

0.51al I baixa

0a0.5 M muitobaixa

Afetividade

acimade 0.9 @ muitoalta

0.61a0.9 alta

0.31a0.6 = média

0.11a0.3 I baixa
0a0.1 W muito baixa

das celebridades.

Controle da Concorréncia (ranking

de exposicdes): nimero de insercoes
em propaganda, patrocinio e top de 5
segundos em TV aberta em Sao Paulo.
Mais informacdes sobre a GfK

em www.gfk.com
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