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Resultate 2018 der brancheniibergreifenden Studie
zur Reputation von Non-Profit Organisationen in der Schweiz
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Fragen? Kontaktieren Sie bitte businessreflector@gfk.com

Der GfK Business Reflector misst jahrlich im Rahmen einer bevélkerungsreprasentativen Umfrage bei 3'500 Personen aus der Deutsch- und Westschweiz die Reputation der
fithrenden Schweizer Unternehmen und Non-Profit Organisationen. Die Studie wird in Zusammenarbeit mit dem Forschungsinstitut fiir Offentlichkeit und Gesellschaft (fog)
der Universitat Zurich durchgefihrt.

1 Bewertung auf einer 100er Skala, O=schlechteste Reputation, 100=beste Reputation © GfK 2018
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Migros

Ricola

Lindt & Springli
Zweifel

Coop

Rivella

Swatch Group
Geberit

Landi
Raiffeisenbank
Die Mobiliar
SBB
Kantonalbanken
Emmi

Suva (neu)
SWISS

Post

Rolex
PostAuto
Swisscom
Manor
Denner

ABB

Sika (neu)
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Swiss Re
PostFinance
Feldschlosschen
Nestlé

AXA Winterthur
Richemont
SGS
Securitas
Swiss Life
SRG SSR
Givaudan
Jumbo  (new)
Roche
Zurich
Novartis
Basler (neu)
VVogele Shoes
Adecco
sunrise (neu)
AMAG

uBsS

Credit Suisse
Julius Bar
Lonza (neu)
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Der GfK Business Reflector misst jdhrlich im Rahmen einer bevélkerungsreprdsentativen Umfrage bei 3'500 Personen aus der Deutsch- und Westschweiz die Reputation der
flihrenden Schweizer Unternehmen. Die Studie wird in Zusammenarbeit mit dem Forschungsinstitut fur Offentlichkeit und Gesellschaft (fog) der Universitat Zirich durchgefihrt.
! Bewertung auf einer 100er Skala, O=schlechteste Reputation, 100=beste Reputation
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