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Rast trhu technického spotiebniho zbozi v Ceské republice
v druhém ctvrtleti roku 2019

GfK TEMAX - vysledky za Ceskou republiku, Q2 2019

Praha, 21. srpna, 2019 - Trh s technickym spotiebnim zboZim zaznamenal v Ceské
republice v druhém ctvrtleti roku 2019 ve srovnani se stejnym obdobim predchoziho
roku narist o vice nez 7 procent.

Na pozitivnim vyvoji se podilela vétsina sektort s vyjimkou fota (PH) a informaénich
technologii (IT), které v meziro¢nim srovnani druhého kvartalu zaznamenaly pokles.
Nejvice rostoucimi sektory byly telekomunikace (TC) a malé domaci spotiebice (SDA).

Ceska republika: Technické spotiebni zbozi - hodnota prodeje u jednotlivych sektort

Table summary
Czech Republic Q2 2019
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+/-% +/-%

Consumer Electronics (CE) 2276 4,336 2,553 2262 7.9% 4816 T4%
Photography (PH) 298 416 251 270 -16.4% 522 -13.4%
Major Domestic Appliances (MDA) 4,235 5,390 4,237 4,006 5.5% 8,243 4.7%
Small Domestic Appliances (SDA) 1,659 3,679 1,875 1,674 10.6% 3,548 7.8%
Information Technology (1T} 4,425 6,420 4,226 3,817 -3.8% 8043 -3.5%
Telecommunications (TC) 5,618 8,980 5,797 6,170 16.9% 11967 17.6%
Office Equipment & Consumables (OE) 374 588 436 370 5.8% 807 6.9%
GfK TEMAX ® Czech Republic 18,884 29,807 19,375 18,570 7.2% 37,945 6.8%

Zdroj: GfK Czech Republic

Spotrebni elektronika

Dvouciferny mezirocni narlst trzeb zaznamenaly sledované kategorie televizor( a
reproduktor(i véetné soundbaru, pozitivni vyvoj pokracoval i u vétsiny audio kategorii.
Naopak silné poklesla poptavka po set top boxech a sluchatkach bez mikrofonu.

Foto trh

Foto trh zaznamenal rUst trZzeb v kategorii systémovych kompakt( diky novym
modeltim s full-frame snimac¢em. Nicméné tyto rostouci prodeje systémovych
kompaktt nedokazaly kompenzovat propady ostatnich segment( trhu - digitalnich
zrcadlovek a kompakt( s pevnym objektivem.



Velké domaci spotiebice

V sektoru velkych domacich spotrebicl dochazi k akceleraci rlstu vétsiny
produktovych kategorii volné stojicich i vestavnych spotrebicl. Dvouciferny nardst
prodejd vykazaly v druhém ctvrtleti susicky a odsavace par. V meziro¢nim srovnani
vychazeji v cervenych cislech pouze obratové mensi skupiny mraznicek a volné
stojicich sporaka.

Malé domdci spotrebice

V hodnoté cely sektor vyrazné narostl, v druhém ctvrtleti dokonce dvoucifernym
tempem. Nejvyssi dynamika je u kavovara, zubni hygieny a pfistrojd na Gpravu
vzduchu. U hlavnich kategorii jako jsou kdvovary a vysavace jsou spotrebitelé ochotni
investovat do produktl s vyssi prfidanou hodnotou. Kategorie, které naopak
zaznamenavaji pokles poptavky, jsou konvice, mixéry, odstaviiovace, zastfihovace vlasu
a zehlicky.

Informacni technologie

V sektoru informacnich technologii je patrny rlst segmentu hernich a ultra-tenkych
notebook( a také hernich a zakfivenych monitort. Presto cely sektor zaznamenal
negativni vyvoj obratu a pokles prodeju hernich desktop.

Telekomunikace

V tomto sektoru roste primérné cena u chytrych telefont. Patrna je i vysoka poptavka
po nositelné elektronice. Naopak pokracuje negativni vyvoj chytrych telefon(
s velikosti displeje pod 5,6 palce.

Kancelarska technika

V sektoru kancelarské techniky dvouciferné narostly trzby v kategorii multifunkci,
dafilo se zejména segmentu stolnich laserovych zafizeni. Stale vsak klesaji prodeje
samostatnych tiskaren.

GfK TEMAX® zpravy za vSech 41 zemi, v€etné datovych tabulek jsou dostupné na:
http://temax.gfk.com/reports/

Poznamka pro redaktory

GfK TEMAX® sleduje prodeje technického zbozi ve vice nez 41 zemich. Vysledky jsou
zaloZzeny na maloobchodnim panelu GfK, do kterého je zapojeno zhruba pal milionu
maloobchodnich prodejen po celém svété. Cilem GfK je zajistit, aby data za panel byla
€O nejpresnéjsi.

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prizkumna feseni poskytuji odpovédi na
klicové obchodni otazky tykajici se spotrebiteld, trhd, znacek a médii nejenom na
dnesnich trzich, ale i téch budoucich. GfK, jako vyzkumna a analyticka spole¢nost,
slibuje svym klientim po celém svété "Growth from Knowledge" (rlist na zakladé
znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na
Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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