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Tiskova zprava

32 procent Cechul preferuje znaékové obleéeni

Praha, 6. €éervna 2019 — Trendovou médu nakupuji podle oéekavani
jeho funkénost a pohodli. 32 procent dotazanych preferuje znackové
obleéeni, éastéji to jsou muzi; naopak 45 procent Cecht tvrdi, ze
znacka pro né neni prilis dulezita. 40 procent lidi si nemtize dovolit
kupovat obleceni, jaké by si prali. Tato zjiSténi (a velka rada dalSich)
vyplyvaji ze studie GfK Fashion.

Ceské Zeny a muzi se od sebe v mnohém li$i, pokud jde o nakupy oblegeni
a obuvi. Satnik Zen je podle o&ekavani mnohem bohatsi, zatimco muzi se
v priméru spokoji s mensim poctem kusu. To je zcela v souladu s tim, Ze
pro zeny (a zejména ty nejmladsi, do 25 let) je nakup mady ¢asto zabavou,
priimérny muz nakupuije spise z nutnosti.

Zeny a mladsi lidé také vice nakupuiji dle trendd a vzhled odévii je pro né
Casto dulezitéjSi nez funkénost a pohodli. To je i postoj typicky zejména pro
vétSi mésta — lidé v mensich sidlech odévy Castéji vybiraji dle jejich
funk&nosti a pohodinosti; podobné preference maiji také rodiCe s détmi a
starsi lidé).

»~Jen asi tfetina dotazanych (32 procent) preferuje znackové obleceni.
Potvrzuje se &asté tvrzeni, Ze Cesi znacky zas tak moc neprozivaji — 45
procent dotazanych totiz tvrdi, Ze znacka obleceni neni pfili§ nebo vibec
dllezita. Toto tvrzeni se ale v budoucnu jisté zméni, protoze podil téchto
znackovému oblec¢eni tedy postupné dor(listaji zakaznici. Zajem o
znackové obleceni klesa s vékem a naopak stoupa s rostoucim pfijmem
nakupujicich, u muzu je vy$si nez u Zen,” fika Martina Drtinova, vedouci
projektu v GfK.

Dve tfetiny téch, ktefi znackové oble€eni a obuti preferuji, tvrdi, Ze znacka
je pro né zarukou kvality vyrobku. PfedevSim image a Zivotni styl znacka
oblec€eni reprezentuje pro 12 procent nakupujicich (hlavné bezdétni,

s vysSimi pfijmy).

Zhruba 40 procent dotazanych uvadi, zZe si zcela ¢i ¢aste¢né nemlze
dovolit kupovat oble€eni, jaké by si pfali. Jsou to zejména mladi lidé (ktefi

k nenakupovani podle predstav jsou totiz v drtivé prevaze pfipadud



nedostate¢né finance spolu s vysokymi cenami vysnéného obleceni.

Postoje k nakuptim médy — souhlas s vyroky
podil souhlasicich s vyrokem
pesity nékolik kus
Nakup médy mé bavi ... je jen nutnost
usy
Vzhled od&vil je dileZity Funkénost a pohodli jsou
dualezité
Nakupy odévd planuji pfedem Nakupuji spontanné
Preferuji znackové obleéeni Znacka je nepodstatna
nebo image
Nemohu si dovolit kupovat véci jake - Mahu si kupovat véci
bych si pral/a & které chci
Q30. Vyberete, ktery z dvojice vyrokl 1&pe vystihuje Vas vztah k méds. N=1250, nakupuje modu
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O vyzkumu

Vyzkum byl proveden metodou online dotazovani v Ceské republice v fijnu
2018, na vzorku 1250 nakupuijicich.

O GfK

GfK uplatiiuje védecky pfistup k datim. Nase inovativni prizkumna feseni
poskytuji odpovédi na klicové obchodni otazky tykajici se spotfebitelu, trhd,
znaCek a médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch budoucich. GfK, jako
vyzkumna a analyticka spolecnost, slibuje svym klientiim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rGst na zakladé znalosti). Pro vice informaci
navstivte stranky www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru:
https://twitter.com/GfK_Czech.
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