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Tiskova zprava

Kamenné obchody v EU: v roce 2019 porostou

nejvice v Rumunsku a Litvé
Vyzkum GfK evropského maloobchodu

Praha, 20. €ervna 2019 — GfK predpovida, zZe riist nominalnich trzeb v
kamennych obchodech 27 ¢lenskych stati EU (vyjma Spojeného
kralovstvi) bude v roce 2019 €init 2,0 procenta. Nejvyssi tempo ristu
se o¢ekava v Rumunsku (+7,0%) a Litvé (+5,9%). Rist se predpovida i
pro Ceskou republiku (+3,4%). Toto jsou néktera zjisténi analyzy
evropského maloobchodu pro rok 2019, kterou GfK nedavno

zverejnila a ktera je volné dostupna.

Na vétSinu evropskych spotfebitelll plsobi v sou¢asné dobé dvé
protichadné sily. Na jedné strané je to nejistota kolem Brexitu, obchodni
konflikty a slab&i vyhlidky ristu na vyznamnych exportnich trzich, jako je
Cina. Na druhé strané vak panuje velmi dobra situace na trhu prace, vyssi
rist mezd a mirné ceny ropy. Na tomto pozadi zkoumala GfK kli¢ové
srovnavaci ukazatele evropského maloobchodu a vysledky této analyzy

zverejnila ve studii ,European retail in 2019”. Tato studie analyzuje

vyvojové trendy ve 32 zemich Evropy a pfedklada prognézu
maloobchodnich trzeb na rok 2019, ktera pro obchodniky, investory i

autory projekt(l pfedstavuje dileZitou referenci pro jejich rozhodovani.

,GfK pfedpovida na rok 2019 pro kamenné obchody ve 27 zemich EU rust
nominalnich trzeb ve vysi dvou procent,” sdéluje vedouci studie, Dr.
Johannes Schamel. ,Tento rist je jen mirné nad mirou inflace a je

srovnatelny s ristem zaznamenanym v loriském roce."
Kli€ova zjisténi studie:

" Kupni sila: V roce 2018 Cinila kupni sila kazdého ob¢ana
evropské sedmadvacitky 16,878 euro. Ve srovnani s pfedchazejicim
rokem to pfedstavuje zvyseni o 3,0 procenta. Deset zemi EU s nejvySSim
narlstem kupni sily na jednoho obyvatele mély béhem tohoto lonského

roku podpramérnou kupni silu a byly pfijaty do Evropské unie v ramci jejiho


https://geodata.gfk.com/landingpages/european-retail-in-2019/
mailto:julia.richter@gfk.com

rozSifeni o vychodni zemé nebo po ném.

» Progno6za obratu pro rok 2019: S ohledem na pokracujici dynamicky rlst internetového
maloobchodu GfK o¢ekava ve 27 zemich EU nartst nominalniho obratu o 2 procenta.
NejvysSi rust ze vSech zemi EU se oCekava v Rumunsku (+7.0 procent) a Litvé (+5.9

procent). Pro Ceskou republiku se pfedpovida rist o 3,4 %.

= Inflace: Ceny energii, jejichz pokles zacal jiz koncem roku 2018, naznacuji, ze v EU dojde
ke snizeni miry inflace. Naladu ekonom( ponékud kali nejen pokracujici obchodni spory s
USA, ale rovnéz oslabujici evropska ekonomika. V dasledku toho se pro Evropskou unii

predpoklada v roce 2019 nizSi mira inflace na Urovni 1,6 procenta.
O priizkumu

GfK analyzovala nasleduijici trzni ukazatele pro celkem 32 evropskych zemi: kupni silu,
maloobchodni obrat a maloobchodni podil na celkovych vydajich obyvatelstva. Studie rovnéz
obsahuje prognézu maloobchodniho obratu pro rok 2019, stejné jako hodnoceni segmentu
technického spotfebniho zbozi, kde obchodnici vyuzivajici vice prodejnich kanall, dohanégji
obchody prodavajici pouze pfes internet. Analyza GfK zkouma i trendy spotrebitelskych cen,
nabidku prodejnich ploch a produktivitu. Spoleénost GfK vypocitava obrat a kupni silu v eurech.
Tyto hodnoty jsou zalozeny na progndze sménného kurzu zvefejnéné Evropskou komisi 8.
listopadu 2018. Redakéni uzavérka byla v dubnu 2019.

Studie GfK je k dispozici jako PDF dokument v angli¢tiné na www.gfk-geomarketing.com/european-

retail a v némdéiné na www.gfk-geomarketing.de/handel-europa.

Obrazky v tiskové kvalité najdete zde.

Skupina GfK

GfK uplatiiuje védecky pfistup k datim. Nase inovativni prizkumna feseni poskytuji odpovédi na
klicové obchodni otazky tykajici se spotfebitell, trhu, znacek a médii nejenom na dnesnich trzich,
ale i téch budoucich. GfK, jako vyzkumna a analyticka spole¢nost, slibuje svym klientiim po celém
svété "Growth from Knowledge" (rist na zakladé znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky

www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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