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Tiskova zprava
60 procent nakupt mady je v akci

Praha, 25. 3. 2019 - Vysledky nové studie GfK Fashion 2019 ukazuji, ze
priblizné polovina Cechii nakupuje obleéeni a obuv minimalné jednou
za 3 mésice nebo castéji. Tato zakaznicka skupina primérné utrati za
odivani a obuv pfiblizné 20 000 K& za rok. Alespoin nékdy nakupuje
odévy nebo obuv na internetu jeden z deviti spotiebitell. Nejvétsi podil
zakaznikd vyuziva pro nakup odévi nebo obuvi internetové prodejny

bonprix.cz, lidlshop.cz, sportisimo.cz a zoot.cz.

100procentni podil spotfebitelld nakupuje spodni pradlo a také béznou obuv,
97 procent sportovni oble€eni a obuv, 96 procent obleeni pro denni noSeni;

détské pradlo a odévy do 14 let nakupuje 64 procent spottebitelu.
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Frekvence nakupu jednotlivych sortimentnich skupin

m 1-2x za 1/4 roku méné casto vubec nenakupuje

spodni pradlo, plavky 34%

obleceni pro denni noseni 62%

formalni a spoletenské odévy 1%

sportovni oble&eni a cbuv 32%

detske pradlo a odévy do 14 let 37%

bézna obuv 32%

Studie GfK Fashion 2019 uvadi, Ze nejvétsi podil zakaznikd nakupovalo v
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poslednich 12 mésicich odévy nebo obuv v prodejnach Deichmann, Lidl a

Sportisimo, nasleduji prodejny fetézct C&A, F&F/Tesco, H&M, Kik a Pepco.

86 procent spotrebitell uvadi, Ze alespon nékdy nakupuje odévy nebo obuv
na internetu; minimalné jednou za 3 mésice nakupuje tento sortiment na
internetu 42 procent spotrebiteld. Nejvétsi podil zakaznikd vyuziva pro
nakup odévl nebo obuvi internetové prodejny bonprix.cz, lidishop.cz,

sportisimo.cz a zoot.cz.

.Podle vysledku studie GfK Fashion 2019 nakoupi ve slevach, akcich a
vyprodejich zakaznici téméF 60 procent obleCeni a obuvi. NejCastéji takto
nakupuji v posezénnich vyprodejich, nasleduji akce z reklamnich letakd a
slevy vazané na vérnostni programy a registrace u prodejce. V nékterych
prodejnach jsou podle respondentu slevy tak ¢asté, Ze v nich prakticky nikdy
nenakupuji za plné ceny. Respondenti nejCastgéji uvadéli prodejny Lidl,
Sportisimo a Tesco F&F,” fika Zdenék Skala, Client Service Director Retail
& FMCG, GfK Czech.
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Duavod, pro¢ zakaznici nenakupuji oble€eni tak, jak by si prali

oble¢eni, které se mi libi, je pfilis drahé 64%

moje velikost je malokdy dostupna - 22%

soucasna moéda se mi nelibi 14%
obchody, kde bych rada nakupoval/a, jsou pfili§ daleko 13%
nabidka je celkové malo pestra 9%
zboZi v obchodech je malo kvalitni 8%
postradam zboZi pro svou vékovou kategorii 4%

hlavni diivody toho, Ze si nemiZete nakupovat obleceni tak, jak byste si pral/a? N= 518, nemiZe si dovolit kupovat v&ci, jaké by si pral

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prizkumna feSeni poskytuji
odpovédi na kliCové obchodni otazky tykajici se spotrebitell, trha, znacek a



médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch budoucich. GfK, jako
vyzkumna a analyticka spole¢nost, slibuje svym klientim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rist na zakladé znalosti). Pro vice informaci
navstivte stranky www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru:
https://twitter.com/GfK_Czech.
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