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Geomarketing News

RegioGraph LocationAdvice: Standortanalysen

von unterwegs

GfK veroéffentlicht neues Geomarketing-Onlinetool

Bruchsal, 6. Juni 2019 — Mit RegioGraph LocationAdvice vertffent-
licht GfK eine neue Online-Applikation, die es Expansionisten und
Standortplanern ermdéglicht, im Team Standort- und Wettbewerbsana-
lysen von unterwegs auf der digitalen Karte durchzufihren. Durch
den gleichzeitigen Zugriff auf dieselben Karten, Daten und Charts und
das sofortige Teilen von Analysen arbeitet das gesamte Team immer

auf dem aktuellsten Stand.

Da die Benutzeroberflache von RegioGraph LocationAdvice browserbasiert
ist, kbnnen alle Teammitglieder von unterwegs und von diversen Endgera-
ten (PC, Tablet, etc.) auf die Anwendung zugreifen, um mithilfe der inte-
grierten eigenen Unternehmensdaten sowie GfK Potenzialdaten Standorte
umfassend planen und beurteilen zu kénnen. So arbeiten alle Mitarbeiter
stets auf derselben Datengrundlage. Die Online-Applikation wird dabei auf
den eigenen Unternehmens-Webserver aufgespielt, sodass alle Daten si-

cher im Netzwerk des jeweiligen Unternehmens liegen.

Mit RegioGraph LocationAdvice kénnen Anwender individuell fur lhr Unter-
nehmen relevante Informationen, wie zum Beispiel Zielgruppen, Wettbe-
werb und das Handelsumfeld, im Einzugsgebiet von Filialstandorten analy-
sieren, um sich so ein umfassendes Bild zu machen. Dies ermdglicht ein
Benchmarking von potenziellen neuen sowie bestehenden Standorten.
Durch Klicken auf der digitalen Karte oder Eingabe einer Adresse kdnnen
neue Standorte gesetzt und analysiert werden. Die Teilen-Funktion der On-
line-Applikation erlaubt anschlieend, die neuen Erkenntnisse zusammen
mit Fotos der Standortbegehung fiir Kollegen bereitzustellen. Die Benut-
zung von RegioGraph LocationAdvice ist dabei sehr intuitiv, weshalb kei-

nerlei Vorkenntnisse erforderlich sind.
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Filip Vojtech, Teamlead Retail sowie Fashion & Lifestyle im Bereich Geomarketing von GfK, erlau-
tert: ,Mit RegioGraph LocationAdvice schaffen wir fir unsere Kunden eine Losung, die einen neuen
Nutzerkreis anspricht, namlich Nutzer, die keine oder nur wenige Erfahrungen mit Geomarketing-
Software haben. Sie kdnnen sich sehr schnell und einfach auf dem interaktiven Dashboard des
browserbasierten Systems zurechtfinden und per Knopfdruck mobil von unterwegs aus Standort-
analysen durchfuhren, die durch die Ausgabe in vorgefertigter Report-Form jederzeit mit den Analy-
sen ihrer Kollegen vergleichbar sind. Dies erleichtert die Teamarbeit enorm und spart wertvolle Zeit

in der internen Abstimmung.*

RegioGraph LocationAdvice wird kundenindividuell konfiguriert und bietet Anwendern damit unter-
nehmensspezifische Geomarketing-Expertise von GfK in Form von ideal aufeinander abgestimmter
Software, Potenzialdaten zu Standorten und Zielgruppen sowie digitalen Karten. Die Dateninhalte
werden dabei in abgestimmten Intervallen durch GfK aktualisiert. Neben der deutschen Benutzer-

oberflache verfugt die Online-Applikation auch tber eine englische Oberflache.

Uber RegioGraph

Als rein browserbasierte Version erganzt RegioGraph LocationAdvice die klassischen Desktop-Vari-
anten Analysis, Planning and Strategy von RegioGraph. Diese bieten Anwendern eine einfach be-
dienbare und zugleich leistungsstarke Softwarel6sung fir Location Intelligence, etwa Markt- und
Zielgruppenanalysen, fir die Planung und Optimierung von Vertriebsgebieten sowie zur Expansi-
onsplanung. Die seit 1991 von GfK im Bereich Geomarketing entwickelte Software ist mit mehr als
40.000 Anwendern die meistgenutzte Geomarketingldsung in Deutschland und wurde bereits viel-

fach ausgezeichnet.

Weitere Informationen zu RegioGraph erhalten Sie unter http://www.regiograph.de.

Grafiken in Druckauflésung finden Sie hier.

Uber GfK

GfK verknupft Daten mit wissenschaftlichen Methoden und liefert mit innovativen Lésungen die Ant-
wort auf zentrale Geschaftsfragen rund um Verbraucher, Markte, Marken und Medien — jetzt und in
der Zukunft. Als Forschungs- und Analysepartner verspricht GfK seinen Kunden weltweit “Growth

from Knowledge”.

Weitere Informationen erhalten Sie unter www.gfk.com/de.

Folgen Sie uns auf Twitter: http://www.twitter.com/GfKDeutschland
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