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Geomarketing News 
 

 

RegioGraph 2019 ab sofort verfügbar 

GfK veröffentlicht Update seiner Geomarketing-Software 

Bruchsal, 28. März 2019 – Mit RegioGraph 2019 wird ab sofort die neu-

este Version der Geomarketing-Software von GfK ausgeliefert. Das 

Update umfasst neben aktualisierten Karten und Kaufkraftdaten auf 

Stand 2019 eine neue Planungsansicht, eine verbesserte Sperrfunk-

tion sowie das neue Add-on RegioGraph TeamConnect, mit dem Pro-

jektergebnisse schnell und einfach online mit Kollegen geteilt werden 

können.  

RegioGraph kommt in Unternehmen aller Branchen zum Einsatz und er-

möglicht es, Unternehmensdaten wie Kunden und Umsätze auf aktuellen 

Karten abzubilden und mit integrierten, feinräumigen Potenzialdaten wie 

der GfK Kaufkraft 2019 zu analysieren. Entscheider aus Expansion, Ver-

trieb und Marketing können so leicht erkennen, wo neue Marktchancen zu 

finden sind und wo ihr Unternehmen Schwächen in der Marktbearbeitung 

hat. So haben sie mit RegioGraph eine innovative und zuverlässige Basis 

für alle Entscheidungen mit Ortsbezug.  

Die Software wird dabei jedes Jahr weiterentwickelt und um neue Funktio-

nen ergänzt. Alexander Pachwald, Leiter der Softwareentwicklung im Be-

reich Geomarketing von GfK, kommentiert: „Von unseren RegioGraph-Nut-

zern haben wir das Feedback erhalten, dass der Bedarf für ein intuitives, 

kartenbasiertes Onlinesystem sehr groß ist. Aus diesem Grund liefern wir 

mit RegioGraph TeamConnect eine neues Add-on in RegioGraph 2019, mit 

dem Unternehmen ihren Außendienstmitarbeitern tagesaktuellen Zugriff 

auf Ihre Datenanalysen und Vertriebskarten ermöglichen – und das von di-

versen Endgeräten und auch von unterwegs. Außerdem steht mit Regio-

Graph LocationAdvice auch schon die nächste Online-Applikation in den 

Startlöchern, mit der Expansionisten ihre Standorte online und außerhalb 

ihres Büros planen und bewerten können.“ 
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Neuerungen 2019:  

 Add-on RegioGraph TeamConnect: ermöglicht das Teilen von Projektergebnissen online, 

sodass Kollegen von diversen Endgeräten und unterwegs tagesaktuelle Einsichten in Da-

tenanalysen und Vertriebskarten erhalten 

 Planungsansicht: gleichzeitige Darstellung von zoombarer Karte und filterbarer Tabelle mit 

Diagramm für mehr Übersicht und kontrolliertere Planungen 

 Verbesserte Sperrfunktion: beim Optimieren oder Generieren von Gebieten bleiben ge-

sperrte Bereiche unberücksichtigt  

 Aktuelle Karten und Daten (Kaufkraft, Einwohner und Haushalte) für D-A-CH (Deutschland, 

Österreich und die Schweiz, auf Stand 2019) bzw. ein anderes europäisches Land nach 

Wahl (jeweils neuester verfügbarer Stand) 

RegioGraph wird für Aufgaben wie Zielgruppenlokalisierung, Sortiments- und Marketingoptimierung, 

Vertriebsgebietsplanung oder die Konzeption effektiver Filial- oder Liefernetzwerke genutzt. 

Über RegioGraph  

Die Software RegioGraph wird seit 1991 von GfK im Bereich Geomarketing entwickelt und ist eine 

Komplettlösung für alle Fragestellungen mit Ortsbezug in Vertrieb, Marketing und Controlling. Auf-

grund seiner innovativen Produktentwicklungsstrategie wurde RegioGraph vielfach ausgezeichnet 

und ist mit rund 40.000 Anwendern die meistgenutzte Geomarketing-Lösung in Deutschland. Für 

den internationalen Einsatz bietet GfK eine englische Version und weltweite digitale Karten als Ba-

sis zur genauen Verortung von Adressen und anderen Daten. 

Die Desktopversionen von RegioGraph – Analysis, Planning und Strategy – enthalten standardmä-

ßig die GfK Kaufkraft sowie digitale Landkarten für Deutschland, Österreich und die Schweiz auf 

Stand 2019 oder ein europäisches Land nach Wahl. In den Versionen Planning und Strategy ist ab 

fünf Lizenzen das Add-on RegioGraph TeamConnect inklusive. Bei RegioGraph Strategie ist zudem 

die Integration von Mikrodaten zur straßenabschnittsgenauen Analyse von B2C- und B2B-Potenzia-

len möglich.  

Weitere Informationen zur Geomarketing-Software RegioGraph von GfK finden Sie unter www.re-

giograph.de.    

Grafiken in Druckauflösung finden Sie hier.  

  

http://www.regiograph.de/
http://www.regiograph.de/
https://www.gfk.com/fileadmin/user_upload/dyna_content/DE/documents/News/regiograph-2019.zip
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Über GfK 

GfK verknüpft Daten mit wissenschaftlichen Methoden und liefert mit innovativen Lösungen die Ant-

wort auf zentrale Geschäftsfragen rund um Verbraucher, Märkte, Marken und Medien – jetzt und in 

der Zukunft. Als Forschungs- und Analysepartner verspricht GfK seinen Kunden weltweit “Growth 

from Knowledge”.  

Weitere Informationen erhalten Sie unter www.gfk.com/de  

Folgen Sie uns auf Twitter: www.twitter.com/gfk_de  

 

http://www.gfk.com/de
http://www.twitter.com/gfk_de

