Elektro-
mobilitat
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WIR LIEFERN DIE
ANTWORTEN FUR'IHREN ERFOLG'




Die weltweite Automobilbranche steht vor grol3en GFK
Herausforderungen

(Elektro-)Mobilitdt von morgen!?

Die technologischen Fortschritte im Bereich Elektromobilitat und der zunehmende Wettbewerb
haben das Branchenumfeld deutlich verandert. Gleichzeitig tiberdenken die Verbraucher heute
in einem starkeren Mal3e als friher ihr Mobilitdtsverhalten. Ftr den Markterfolg von
Elektromobilitat ist letztlich das Votum der Verbraucher entscheidend!
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Um in diesem Umfeld erfolgreich zu sein, missen GFK
Unternehmen...

...relevante Daten und Erkenntnisse nutzen: Was kaufen die Verbraucher
und warum? Und wie wird sich die Nachfrage entwickeln?

Kaufverhalten der Verbraucher und zeigen Ihnen, was die Ihre Kunden

Q Wir liefern Ihnen ein Bild des Gesamtmarkts, analysieren das
wollen — heute und in Zukunft.

Indem wir grof3e Datenmengen in intelligente Informationen umwandeln,
Ubersetzen wir diese Erkenntnisse in flr Sie handlungsrelevantes Wissen.

— und beziehen
dabei alle relevanten Datenquellen mit ein, um Ihnen eine umfassende
Perspektive zu gewahren.
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Automotive

GfK Energy,
Environment &
Industrial
Goods




One GfK GrK
Wir vernetzen Daten und Kompetenzen

Unsere Experten aus der Automobil- und Energie- und Infrastrukturmarktforschung unterstiitzen Sie: bei
Ihrem Innovationsprozess, der Optimierung der User Experience oder der Bewertung Ihrer Produktkonzepte

Wie kodnnen erfolgsversprechende
@ Welche Innovationen sind Tarifmodelle zum Strombezug ;
= - erfolgsversprechend?

aussehen?

GfK Energy,

. Wie zufrieden sind die Wo sollten Ladesaulen Environment

Automotive Kaufer mit ihrer Marke? A. fur welche Ladedauern & Industrial
\ platziert werden? Goods

Welche Kauftreiber und
Kaufbarrieren lassen sich

identifizieren? Experience von Ladeséaulen

Welches Marktpotenzial haben Produkt-
konzepte und Technologien fir das

Laden daheim oder am Arbeitsplatz?

[ Insights) @
® 9: Wie bewerten Kunden die User
\

Wie ist die Kundenakzeptanz und
Relevanz bestehender
Rahmenbedingungen?

Was sind relevante Kunden-

Was sind Chancen und Barrieren fir
anforderungen- und Bedurfnisse?

die Einfihrung der Elektromobilitat?
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Zulassungen Neufahrzeuge (Deutschland, 2015)

Traditional engines Alternative engines

V
1,61 Mio.

33.630
Plug-in 11.101
10.001 12.363

V

1,54 Mio.

m Petrol m Diesel m Liquid/Natural Gas m Electric = Hybrid

=)

Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt (KBA)




Ein Elektroauto bei der ndchsten PKW-Anschaffung?

I3 Anteil Elektro-PKW an Zulassungen 2015

0,04 4

von 10

' Bereitschaft fiir einen EIektro-PKW

L5 M

Quelle: Sondereinfrage GfK Global Green Index HJ1/2016



Was sind Grunde fir ein Fahrzeug mit Elektroantrieb?

Umweltfreundliches Fahren (keine Abgase
bzw. kein Spritverbrauch)

Geringe Verbrauchskosten (Strom statt
Benzin)

Geringe Kosten fiir Versicherung und Steuer

Steuerliche Verginstigungen/ Kaufpramien

Kein Motorgerausch

Geringe Wartungs- bzw. Reparaturkosten

Kostenloses Parken

Nutzung von zufahrtsbeschrankten Zonen
(Umweltzone)

39% 61%
19% 82%
17% 83%

Quelle: Sondereinfrage GfK Global Green Index HJ1/2016

Nutzung von Bus- und Taxispuren B/ 86%
Hoher Wiederverkaufswert ~ BEZ) 89%
Ausgereifte Technik 0} 90%

Hoher Fahrspaf 94%

Gute Beschleunigung 95%

Attraktives Fahrzeugdesign 97%

=
\

= Grund fur Anschaffung

[ Kein Grund fur Anschaffung



Was sind Griinde gegen ein Fahrzeug mit Elektroantrieb?

\ A Keine Lademdglichkeit zu Hause / Arbeitsstelle [ 430/,
77777777777777777777777777777777777 Unausgereitte Technik [ 22%
e e B TR
— [T commeersesyreonneraen [ 250
T ... ez s B 22%

Quelle: Sondereinfrage GfK Global Green Index HJ1/2016
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Wie weit und schnell sollte ein Elektroauto fahren?

Hauptfahrzeug
Reichwelte 5 435 km
HoOchst-

m 150 km/h

geschwindigkeit S

Quelle: Sondereinfrage GfK Global Green Index HJ1/2016

Zweitwagen

) 381km
m 145 km/h
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Wo mochten Verbraucher laden?

Eigene Ladestation zu Hause _ 76%
An Tankstellen _ 46%

Ladestationen auf Parkplatzen, z.B. Supermarkt, _ 0
Einkaufszentrum oder bei Mobelhdusern 40%

Offentliche Ladestationen/in der Stadt [ 10)05,

Ladestation an der Arbeitsstelle [ 370/,

Ladestation auf Parkplatzen
fur Freizeitaktivitaten - 17%

Ladestation auf Parkplatzen
aulRerhalb der Stadt/am Stadtrand - 16%

Quelle: Sondereinfrage GfK Global Green Index HJ1/2016
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Und wie lange darf der Ladevorgang dauern?

10-<30 | 30-<60 1-<3 | 3-<6

<10 Min. Min. Min. Std. Std.
Eigene Ladestation zu Hause e 5% @ 14% . 250 . 27% @ 19%
An Tankstellen . 34% . 49% @ 14% e 304
Ladestationen auf Parkplatzen, z.B. Supermarkt, 0 0 0 0
Einkaufszentrum oder bei M6belhdusern ® 12% . 49% @ 29% @ 10%
Offentliche Ladestationen/in der Stadt ® 18% ‘ 47% @ 21% @ 13% @+ 1%
Ladestation an der Arbeitsstelle 5% @ 14% @ 24% @ 21% ‘ 3204
Ladestation auf Parkpléatzen
far Freizeitaktivitaten ® 10% . 33% ‘ 36% @ 20% - 1%
Ladestation auf Parkplatzen 0 0 0 0 0
aulRerhalb der Stadt/am Stadtrand ® 11% . 44% . 30% @ 12% * 4%

Quelle: Sondereinfrage GfK Global Green Index HJ1/2016

6-<12
Std.

® 12%

® 3%

- 1%
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Mochten Sie mehr erfahren?
Bitte kontaktieren Sie uns.

Michael Plock O

Head of Energy, Environment &‘
Industrial Goods

Michael.Plock@agfk.com
+49 911 395 2301

GFK

Bettina Saffer O

Director — Automotive Industry ‘
Bettina.saffer@gfk.com
+49 911 395 4530

Wau
e R
Tube )

—)

—o)
—
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GfK steht fur zuverlassige und relevante Markt- und Verbraucherinformationen. Durch sie hilft das
Marktforschungsunternehmen seinen Kunden, die richtigen Entscheidungen zu treffen. GfK verfugt tuber langjahrige Erfahrung
im Erheben und Auswerten von Daten. Rund 13.000 Experten vereinen globales Wissen mit Analysen lokaler Markte in mehr
als 100 Landern. Mithilfe innovativer Technologien und wissenschaftlicher Verfahren macht GfK aus grof3en Datenmengen

intelligente Informationen. Dadurch gelingt es den Kunden von GfK, ihre Wettbewerbsfahigkeit zu steigern und das Leben der
Verbraucher zu bereichern.



