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Komunikat prasowy

Nastroje konsumenckie w Europie znacznie sie
poprawiaja

Wyniki badania ,,GfK Consumer Climate Europe” dla drugiego
kwartatu 2016 roku

Norymberga, 13 lipca 2016 r. — W drugim kwartale dyskusje w

mediach byty gtéwnie zdominowane przez kwestie dotyczace
poszczegolnych panstw. W rezultacie wskazniki oczekiwan
dochodowych, gospodarczych oraz skionnosci do zakupow
prezentuja zré6znicowany obraz, zalezny od danego panstwa
europejskiego. Jednak ogoélne nastroje konsumenckie w Unii
Europejskiej ulegly znacznej poprawie w okresie od marca do czerwca
2016 roku i wzrosty o 4,1 punktu do 13,1.

W drugim kwartale nagtowki gazet w panstwach cztonkowskich UE zostaty
zdominowane przez wyjgtkowo zréznicowane tematy dotyczace
poszczegolnych krajow. Walka z tak zwanym Panstwem Islamskim oraz
powigzane z nim ataki terrorystyczne w Europie (a zwtaszcza w Turciji)
zostaty rowniez nagto$nione na catym kontynencie. Dyskusje prowadzone
w mediach, eksperci do spraw bezpieczenstwa oraz rzady panstw
europejskich skupiaty swojg uwage na staraniach majgcych na celu
potozenie kresu terroryzmowi — w szczegdlnosci w zwigzku z
nadchodzgcymi Mistrzostwami Europy w Pitce Noznej we Francji.

Na prowadzone dyskusje miata réwniez wptyw umowa w sprawie migracji
zawarta pomiedzy Unig Europejskg a Turcjg. Chociaz dzieki Turc;ji
znacznie spadta liczba uchodzcow przybywajacych obecnie do Europy, to
nadal trwajg dyskusje dotyczgce tego porozumienia oraz przestrzegania
przez Turcje fundamentalnych zasad demokraciji.

W czerwcu odbyto sie referendum w Wielkiej Brytanii dotyczace jej
dalszego cztonkostwa w Unii Europejskiej i temat ten stat sie priorytetem.
Fakt, iz Brytyjczycy zadecydowali o wystgpieniu ze struktur Unii
Europejskiej, nie wptynat na wyniki obecnego badania, poniewaz zostato
ono ukonczone przed dniem referendum, tj. 23 czerwca. Jednak oczekuje
sie, ze obecna niepewnosc¢ na rynkach finansowych wptynie réwniez na
konsumentow europejskich. To, w jakim stopniu decyzja ta bedzie
oddziatywac¢ na nastroje konsumenckie w poszczegdlnych krajach w
nadchodzacych miesigcach, zalezy réwniez od tego, jak silne bedg jej
konsekwencje finansowe, jak rozwing sie wewnetrzne rozmowy unijne oraz
jaki wptyw finansowy bedzie miat tzw. ,Brexit” na poszczegdine panstwa.

Informacje dotyczace obecnego badania GfK przeprowadzonego w
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Wielkiej Brytanii zaraz po ogtoszeniu decyzji o wystgpieniu z UE mozna
znalez¢ tutaj.

W ciggu ostatnich trzech miesiecy poszczegdlne pahstwa europejskie
skupiaty sie gtdwnie na tematach, ktére dotyczyly danego kraju (np. wybory
w Austrii i Hiszpanii, sankcje wzgledem Rosji, negocjacje w sprawie
kolejnej transzy pomocy dla Gregciji, kryzys migracyjny we Wtoszech),
dlatego wskazniki nastrojow konsumenckich przedstawiajg bardzo
zréznicowane wyniki. Jednak ogélne nastroje konsumenckie w Unii
Europejskiej ulegty znacznej poprawie w okresie od marca do czerwca
2016 roku i wzrosty 0 4,1 punktu do 13,1. Jest to najwyzsza warto$¢
odnotowana od marca 2008 roku, kiedy osiggneta ona 16,8 punktu.

Polska — oczekiwania dochodowe na rekordowo wysokim poziomie

Poczucie pewnos$ci zwigzane z wysokim wzrostem gospodarczym w Polsce
spadfo nieznacznie w drugim kwartale. Oczekiwania gospodarcze
utrzymywaty sie na poziomie 16,8 punktu w czerwcu. Jest to dobry wynik,
ale jest on 0 6,1 punktu nizszy niz w marcu. Jednak wysoki produkt krajowy
brutto (PKB) uzyskany w poprzednich kwartatach sugeruje, ze koniunktura
gospodarcza nadal bedzie ulega¢ znacznej poprawie w nadchodzgcych
miesigcach, nawet jesli nie tak gwattownie jak w ubiegtym roku.

Biorgc pod uwage wyjgtkowo pozytywne dane gospodarcze, fakt, ze polscy
konsumenci nadal oczekujg znacznego wzrostu dochodoéw, nie jest
zaskoczeniem. Wskaznik oczekiwah dochodowych wzrést od marca o 1,9
punktu i osiggnat 35,4 punktu w czerwcu. Wzrést on o 19 punktéw w
poréwnaniu z wynikiem uzyskanym w tym samym miesigcu w roku
ubiegtym. W kwietniu wskaznik oczekiwan dochodowych wyniést az 44,1
punktu. Jest to najwyzszy odnotowany poziom od czasu rozpoczecia tego
badania w styczniu 2002 r.

Z drugiej strony sktonno$¢ do zakupdw nadal utrzymuje sie na niskim
poziomie. Wskaznik ten spadt od marca o 1,4 punktu i w czerwcu
utrzymywat sie na poziomie 5,9 punktu. Pomimo dobrych warunkéw takich
jak wzrastajgce dochody i spadajgce bezrobocie, polscy konsumenci nie
sgdzg, ze warto obecnie dokonywaé zakupdw o znacznej wartosci.

Informacje dodatkowe:
Rolf Biirkl, +49 911 395-3056, konsumklima@agfk.com,
http://consumer-climate.gfk.com/
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O badaniu

Ustalenia GfK Consumer Climate Europe pochodzg z badania
konsumenckiego, przeprowadzonego we wszystkich panstwach Unii
Europejskiej z ramienia Komisji Europejskiej. Co miesigc w 28 krajach
prowadzi sie sondaz wsrdd okoto 40 000 oséb, reprezentujacych dorostg
populacje UE.

Wskazniki GfK dla Consumer Climate Europe opierajg sie na
comiesiecznych sondazach nastrojéw konsumenckich. Dotyczg one
o0golnej sytuacji gospodarczej w poszczegodlnych panstwach oraz sytuacji
gospodarstw domowych.

Pytania w ramach GfK Consumer Climate Europe sg zadawane
comiesiecznie w badaniu omnibusowym. Jest to ankieta na temat réznych
zagadnien, przeprowadzana w formie rozmowy telefonicznej lub
bezposrednie;.

Na potrzeby sondazu GfK Consumer Climate Europe, ze wszystkich 12
pytan w ankiecie decydujaca role dla nastrojéw konsumenckich odgrywa 5.

Obliczenie pieciu wybranych wskaznikéw: oczekiwania gospodarcze,
oczekiwania cenowe, oczekiwania dochodowe, sktlonnos¢ do
zakupow oraz sktonnosé do oszczedzania

Podstawg obliczania wskaznikéw sg ,sumy netto”. Liczbe konsumentow,
ktérzy udzielili odpowiedzi negatywnej (np. sytuacja finansowa
gospodarstwa domowego pogorszy sie (znacznie)), odejmuje sie od liczby
tych, ktérzy udzielili odpowiedzi pozytywnej (np. sytuacja finansowa
gospodarstwa domowego poprawi sie (znacznie)).

W kolejnym kroku suma netto podlega standaryzacji przy zastosowaniu
metod statystycznych i zostaje przeksztatcona tak, ze srednia
dtlugoterminowa wskaznika wynosi zero punktéw, przy czym istnieje
teoretyczny zakres wartosci od +100 do -100 punktéw. Jednakze podstawy
empiryczne wykazujg, ze realny zakres od 1980 roku to generalnie od +60
do -60 punktéw.

Wskaznik dodatni oznacza, ze konsumenci oceniajg dany czynnik jako
ponadprzecietny w perspektywie diugoterminowej; przy wartosci ujemnej
sytuacja jest odwrotna. Standaryzacja utatwia poréwnanie wskaznikéw
réznych panstw, poniewaz eliminuje réznice w odpowiedziach, wynikajgce
z innych mentalnosci, bez zmiany zasadniczego kierunku wskaznika.




O GfK

GfK jest zaufanym zrédtem istotnych informaciji o rynkach i konsumentach,
ktére umozliwiajg klientom podejmowanie trafniejszych decyzji. GfK
posiada wieloletnie doswiadczenie w zakresie gromadzenia i oceny
danych. Okoto 13 000 ekspertéw tgczy swg globalng wiedze z analizg
rynkéw lokalnych w ponad 100 krajach. Przy pomocy innowacyjnych
technologii oraz haukowego opracowywania GfK zmienia obszerne zbiory
nieuporzadkowanych danych (big data) w inteligentne informacje (smart
data), pozwalajgce klientom zwiekszy¢ przewage konkurencyjng i
wzbogaci¢ doswiadczenia oraz wybory konsumentow.

Wiecej informacji na stronie www.gfk.com oraz na Twitterze:
https://twitter.com/GfK.

Odpowiedzialno$¢ w ramach prawa prasowego:

GfK SE, Corporate Communications (Komunikacja Korporacyjna)
Jan Saeger

Nordwestring 101

D-90419 Nuremberg (Norymberga)

Tel. 49 911 395 4440

public.relations@gfk.com
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