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TlaCova sprava

Spotrebitelska klima v EU je najlepsia za poslednych
devat’ rokov

Vysledky prieskumu GfK zist'ujuce spotrebitel'sku klimu v
Eurdpe vo stvrtom stvrtroku 2016.

Bratislava, 16. februdra 2017 - Celkovo zaznamenala db6vera
spotrebitefov v Eurépe vo Stvrtom Stvrtroku 2016 vePmi pozitivny
rast. Ukazovatel spotrebitel'skej dovery podla GfK stupol v celej
dvadsatosmicke o 5,6 bodu a v decembri dosiahol 17,9 bodu - to je
najvyssia hodnota od roku 2008. Jednotlivé ukazovatele - ekonomické
a prijmové oc€akavania a ochota nakupovat’ sa vSak pocas roka
nevyvijali rovnako.

V titulkoch eurépskych sprav v Stvrtom Stvrtroku 2016 prevazovali témy
tykajlce sa vojny v Syrii, terorizmu v Eurdpe, novembrovych
prezidentskych volieb v USA a pokradujuceho vzostupu nacionalistickych
stran a tendencii doslova vo vSetkych eurdpskych krajinach. Je v3ak uplne
evidentné, Ze tieto negativne spravy spotrebitela neovplyvnili. Vyzera to, Ze
Eurépania si ¢oraz viac vyberaju, ktoré témy nechaju pésobit na svoj
kazdodenny zivot. Vd'aka tomu vojna v Syrii, vyvoj v Turecku, americké
prezidentské volby, ani pretrvavajica teroristicka hrozba v Eurépe,
ukazovatele ekonomickych a prijmovych o¢akavani, ani ochotu nakupovat,
vlastne neovplyvnili. VyznamnejSi vplyv mali tdaje o ekonomickom raste v
jednotlivych krajinach. A preto sa spotrebitelska klima v eurdpskej
dvadsatosmicke od septembra do decembra zlepSila 0 5,6 bodu a dosiahla
hodnotu 17,9 bodu.

Ekonomicky vyhlad v Nemecku sa podstatne zlepsil

Ekonomické oCakavania Nemcov na jesen vyznamne vzrastli - od
septembra do decembra o0 9,6 bodu. Vdaka tomuto narastu po€as Stvrtého
kvartalu 2016 sa dany ukazovatel dostal na konci roka na 16,4 bodu, ¢o je
zhruba rovnaka hodnota, ktord dosiahol v juni 2016 (18 bodov; rekord v
roku 2016).

Vysledky zaznamenané v Nemecku mozZno pripisat’ silnej hospodarskej
pozicii tejto krajiny. Po¢as posledného kvartalu 2016 sa hruby narodny
produkt zvysil o 1,7 percentualneho bodu v porovnanie s rovnakym
obdobim predchadzajliceho roka a ustalil sa na 4,2 percentach; miera

Vdaka tymto priaznivym hospodarskym podmienkam sa v obdobi od



septembra do decembra zvysili aj ekonomické o¢akavania nemeckych
spotrebitelov o dalSie 3 body na hodnotu 55,6 bodu. V novembri
ukazovatel do¢asne poklesol na 44,5 bodu. Toto &islo vSak bolo stale
takmer o pat bodov vyssie ako v rovhakom €ase predchadzajuceho roka.
Mozno povedat, Ze ekonomické ofakavania boli vynimocne vysoké.

Ukazovatel ochoty nakupovat’ sa nedokazal ku koncu roka udrzat’ na
vysokej urovni a od septembra do decembra sa znizil 0 5,3 bodu. To
znamena, ze na konci decembra bol na hodnote 48,0 bodu a to je o jeden
bod nizSie nez v predposlednom roku.

Ekonomické oc¢akavania a ochota nakupovat’ st vo Francuzsku na
rekordnej vyske

Ekonomické ocakavania Francuzov vo Stvrtom Stvrtroku vyleteli prudko
nahor, pretoze spotrebitelia verili, Zze v nasledujucich mesiacoch déjde k sil-
nému oziveniu ekonomiky. Vdaka tomu ukazovatel od septembra do
decembra stupol o 13 bodov na uroven 19,8 bodu, €o je najviac od augusta
2007. To predstavuje narast o 12,6 bodu v porovnanie s koncom roka
2015.

Taktiez prijmové oCakavania pocas posledného Stvrtroka vzrastli, a sice o
4,3 bodu na hodnotu - 9,6 bodu. Hoci iSlo v porovnanie s koncom tretieho
Stvrtroku o narast, indikator bol 0 4,7 bodu nizsi ako v predchadzajicom
roku. Francuzski spotrebitelia oakavaju mierny rast prijmov uz od roku
2007, ¢o sa odraza v zapornej hodnote tohto ukazovatela. To mozno
dozaista pripisat pretrvavajicej vysokej miere nezamestnanosti
predovSetkym medzi mladymi fudmi, ako aj to, Ze k znatefnému
ekonomickému oziveniu stale nedochadza.

Rast eknomickych o€akavani mal pozitivny vplyv na ochotu franctzskych
spotrebitelov nakupovat. V decembri dosiahla ochota Francuzov robit
vacsie nakupy najvyssiu Uroven za 15 rokov. Pocas Stvrtého Stvrtroka
stpol tento ukazovatel o 4,2 bodu a na konci roka dosiahol 12,9 bodu. To
je 0 17,5 bodu vysSie nez v rovnakom obdovi predchadzajuceho roka.

Ekonomické a prijmové oc¢akavania vo Velkej Britanii vzrastaju len
miniméalne

nasledoval po junovom hlasovani o brexite, sa ekonomické oCakavania
britskych spotrebitelov na konci tretieho Stvrtroka najskor ustalili. Od
septembra do decembra v3ak indikator znova poklesol o0 9,8 bodu a na
konci roka bol na trovni -11,6 bodu. To je 0 28,2 bodu nizSie nez v
rovnakom ¢ase v predchadzajicom roku. Vyzera to, Ze britski spotrebitelia
ocakavaju v nasledujucich mesiacoch pokles hospodérstva vo svojej
krajine ako ddsledok hlasovania pre odchod z EU. Zatial véak ohlaseny
odchod Britanie z EU nema Ziaden viditelny vplyv na jej ekonomicku silu,
pretoZze hruby doméci produkt v tretom Stvrtroku 2016 v porovnanie s




rovnakym obdobim roku 2015 vzrastol o 2,2 percenta.

Na druhu stranu prijmové o¢akavania vzrastli vo Stvrtom Stvrtroku 2016

0 13,2 bodu a na konci roka dosiahli hodnotu 3,2 bodu. AvSak to v
porovnanie s koncom roka 2015 predstavuje pokles o 3,4 bodu. Je to vSak
opacny trend v porovnanie s tym, ¢o sa odohralo v lete hned po referende.
Tento ukazovatel je tiez pozitivne ovplyvneny nizkou mierou
nezamestnanosti, ktora sa teraz pohybuje na urovni 4,8 percenta, ¢o je
vyvoj sa ochota nakupovat vo 4. kvartali zvySila o 8,8 bodu na 15,5 bodu.
To znamena, Ze celkovy trend ostava pozitivny, lebo v decembri sa
ukazovatel drzal na hodnote, ktora bola zhruba o pat bodov vyssia ako v
rovnakej dobe roku 2015.

Taliani o¢akavaju dramatické zhorSenie ekonomickej situacie

Zda sa, ze po drastickom prepade ekonomickych oakavani, ku ktorému
doSlo pocas prvej polovice roka, sa vo Stvrtom Stvrtroku tento trend zasta-
vil. Oproti septembru indikator malicko stupol o 2,4 bodu a dosiahol
hodnotu -38,2 bodu. Ekonomické ocakavania talianskych spotrebitelov
vSak v Stvrtom Stvrtroku uviazli v zapornych &islach, ¢o pre Taliansko
znamenalo najhorsie umiestnenie zo vSetkych eurdpskych krajin. Talianski
spotrebitelia zjavne predpokladaju, Ze hospodarska situacia krajiny sa bude
aj nadalej velmi zhorSovat. V novembri tento indikator s -41,6 bodu

na buducnost sa najma ukazZe pri porovnanie jeho hodnoty z decembra
2016 s hodnotou zaznamenanou na konci roka 2015, kedy bol ukazovatel
ekonomickych oakavani na drovni -1,4 bodu, ¢o je o 37 bodov vyssie.

Napriek tomu, ze ekonomické o¢akavania boli v $tvrtom kvartali negativne,
prijmové oCakavania sa v rovhakom obdobi prekvapivo dostali do kladnych
Cisiel. Kym v septembri bol tento indikator -10 bodov, do konca roka
vzrastol o 13,2 bodu na hodnotu 3,2 bodu. Nehladiac na pesimisticky
pohlad talianskych spotrebitelov na ekonomicky rast, zda sa, ze veri v
zachovanie stabilnych prijmov. To by sa dalo vysvetlit mierou
nezamestnanosti, ktora sa uz rok a pol nemeni a obyvatelia sa teraz o
nie€o menej obavaju jej rastu. Podla Eurdpskej komisie sa
nezamestnanost v Taliansku drzala po cely rok 2016 stabilne na drovni
11,6 percenta. Ochota nakupovat sa v Taliansku v septembri prudko zniZila
na 6,8 bodu, ale v priebehu Stvrtého Stvrtroka sa opat mierne zvysila.
Celkovo vzrastla ochota nakupovat v decembri 0 4,8 bodu na 11,6 bodu.
To v8ak je o priblizne 13 bodov menej ako v rovhakom Case
predchadzajuceho roku.

Spanielski spotrebitelia konéia rok s novym optimizmom

Spanielska ekonomika zaZiva konjunktdru. Po&as tretieho Stvrtroka 2016



vzrastol hruby domaci produkt oproti rovnakému obdobiu
predchadzajuceho roka o 3,4 percentualneho bodu. Potom, ¢o ekonomické
indikator konzistentne zlepSovat a od septembra do decembra stupol o
12,1 bodu na hodnotu 24,6 bodu. To je v8ak zhruba o 27 bodov menej ako
koncom roka 2015, kedy ekonomické o¢akavania Spanielskych
spotrebitelov dosiahli historické maximum 51,4 bodu.

Vdaka rasttcej ekonomike Spanieli aj nadalej veria, Ze prijmy mierne
stapnu. To mozno pravdepodobne &iasto¢ne pripisat pokracujucemu
poklesu nezamestnanosti.

Podla Eurépskej komisie predstavovala nezamestnanost v tretom kvartali
2010: 19,3 percenta). Prijmové o¢akavania dosiahli v decembri 15,5 bodu,
€o od septembra predstavuje narast o 6,8 bodu. Napriek tomu vSak je to o
viac ako 15 bodov nizSie ako v decembri 2015.

Ochota nakupovat sa v poslednom §tvrtroku naopak takmer nezmenila,
kedZe Spanielskym spotrebitelom ostava len velmi malo penazi na to, aby
mohli nakupovat' nie€o iné, nez su veci kazdodennej spotreby. Na konci
Stvrtroka ukazovatel poklesol o dalSieho 1,4 bodu na hodnotu -6,3 bodu. V
porovnanie s rovhakym obdobim predchadzajuceho roka to znamena
drobny néarast o 1,6 bodu.

V Belgicku sa ekonomicka o¢akavania zlepSujua len pomaly

V Belgicku ekonomické ofakavania vzrastli od septembra do decembra o
2,3 bodu. So 4,8 bodmi v decembri v3ak bol indikator o 10,8 bodu nizSie
nez v rovhakom obdobi predo$lého roka. Belgicki spotrebitelia sa zrejme
domnievaju, Ze v nasledujucich mesiacoch ekonomika porastie len
nepatrne.

Aj prijmové oCakavania sa zvysili od septembra len velmi mierne, a sice o
2,2 bodu na -13,1 bodu v decembri. Hoci to naznacuje, ze Belgi¢ania
predpokladaju v najbliz8ich mesiacoch len velmi malé zvySenie prijmov, je
to stale o 3 body vysSie ako v decembri 2015.

Ochota nakupovat je u belgickych spotrebitelov v porovnanie s ich nizkymi
ekonomickymi a prijmovymi o€akavaniami znaéna. Indikator dosiahol v de-
cembri 16 bodov, a to je 0 1,8 bodu viac ako v septembri.

Grécki spotrebitelia o¢akavaju pokles miezd

Pokracujuce finanéné tazkosti a zlozita politicka situacia v Grécku sa v
minulom roku odrazili na ekonomickych a prijmovych oakavaniach
spotrebitelov. Do maja 2016 sa tento ukazovatel prepadol na -51,6 bodu,
ked ukazovatel ekonomickych o¢akavani stapol od septembra do
decembra o dalSich 3,3 bodu na hodnotu -33,8 bodu, predstavuje to skoro




rovnaku hodnotu ako v rovnakej dobe predchadzajuceho roka. Nehladiac
na to, Ze ukazovatel zostal velmi nizko, zacal sa zretelne prejavovat
celkovy vzostupny trend. V tretom Stvrtroku 2016 hruby domaci produkt
vzrastol oproti roku 2015 o Gctyhodnych 1,8 percenta.

Obyvatelia Grécka vS§ak pocitaju aspon s minimalnym rastom prijmov.
Ukazovatel poklesol od septembra do decembra o 2,6 bodu na -40,1 bodu.
V porovnanie s rovnakym obdobim predos$lého roka to predstavuje pokles
0 22,1 bodu. Miera nezamestnanosti sa v roku 2016 sice zniZila 0 1,2
percentualneho bodu, ale napriek tomu je najvyssia v Eurépe, pretoze v
trefom Stvrtroku predstavovala 23,2 percenta. To znamena, ze Gréci stale
nemaiju vyhliadky na viac pracovnych miest a vysSie prijmy.

Zla ekonomicka situacia sa odraza aj na ochote gréckych spotrebitelov
nakupovat. Nehladiac na to, Zze ukazovatel vzrastol od septembra do
decembra o 6,7 bodu a dosiahol -36,1 bodu, zostal na rovnako nizkej
arovni, ako na konci roka 2015. Z toho vyplyva, ze iné nakupy, nez su veci
kazdodennej potreby, si grécki spotrebitelia rozhodne nemdzu dovolit.

Ekonomické o€akavania v Rakusku su na vzostupe

Ekonomické oCakavania rakuskych spotrebitefov vo Stvrtom Stvrtroku
vzrastli 0 19,2 bodu a dosiahli 12 bodov, takze sa po prvykréat od januara
2014 dostali do kladnych €isiel. V rovhakom obdobi 2015 bol indikator
dokonca o 31 bodov vy3sie. Po vitazstve Van der Bellena v prezidentskych
volbach Rakusania zrejme predpokladaju, ze ekonomicka vykonnost ich
krajiny sa v roku 2017 zlepsi. Podla Eurdpskej komisie stupol HDP v
tretom Stvrtroku 2016 o 1,5 percenta, zatial ¢o nezamestnanost’ zostala na
6,1 percentach.

Toto zvySenie ekonomickych o&akavani pred prezidentskymi volbami vSak
nemalo Ziadny vplyv na o€akavania prijmové. V marci 2016 dosiahol tento
ukazovatel najvyssiu Uroven (36,5 bodu) od zaciatku prieskumu v roku
1995. Potom v&ak prijmové oCakavania neustale klesali. V decembri
dosiahli 19 bodov, ¢o je 0 5,4 bodu menej ako v septembri.

Vo Stvrtom kvartali poklesla u RakuSanov aj ochota nakupovat. Indikator sa
znizil od septembra do decembra o 5,3 bodu a dostal sa ha 12,6 bodu.
Celkovo sa tento ukazovatel od maja (27,6 bodu) neustale zniZuje a
zastavil sa tak rastaci trend trvajuci prvé Styri mesiace roku 2016.

V Polsku ekonomické a prijmové o€akavania klesaju, ale ochota
nakupovat’ stupa

Ekonomicky rast v Polsku trochu zoslabol a v tretom Stvrtroku 2016 sa
spomalil na 2,2 percenta. Ekonomické o€akavania spotrebitelov sa vo Stvr-
tom kvartali znizili - ukazovatel klesol o 7,1 bodu z 23,7 bodu v septembri
na 16,6 bodu v decembri.

42,7 bodu bola najvyssia hodnota, ktord ekonomicka ocakavania dosiahli v



septembri takmer po desiatich rokoch (november 2007: 43 bodov). Po¢as
Stvrtého Stvrtroka 2016 sa vSak indikator nedokazal udrzat na tejto vysoke;j
arovni a v decembiri klesol 0 12,8 bodu na hodnotu 29,9 bodu.

Aj ked sa ekonomické a prijmové o€akavania polskych spotrebitelov vo
Stvrtom kvartali 2016 ocividne znizili, ochota nakupovat vyrazne stupla.
Tento pozitivny vyvoj mozno dozaista pripisat’ priaznivym ekonomickym
podmienkam, historicky nizkej nezamestnanosti, ktora v tretom Stvrtroku
vytvarajlcim vhodnu klimu preto, aby spotrebitelia nakupovali drahé a
hodnotné produkty a sluzby.

V oktébri vzrastla ochota nakupovat na 27,2 bodu a dosiahla najvysSiu
uroven od augusta 2008 (30,7 bodu). Hoci v decembri opat poklesla na
20,8 bodu, predstavuje to v porovnanie so septembrom toho istého roku
zvySenie 0 9,3 bodu a s decembrom 2015 o 14,7 bodu.

Prijmové oéakavania v Ceskej republike st rekordne vysoko

V tretom $tvrtroku 2016 sa hruby domaéci produkt v Ceskej republike zvysil
v porovnanie s rovhakym obdobim roku 2015 o 2,1 percenta. Aj ked je to
dalej velmi optimisticki, pokial ide o vyvoj Ceskej ekonomiky v
nasledujucich mesiacoch. S 36,8 bodu boli ekonomické oakavania
Cechov 0 9,4 bodu vy3sie neZ v rovnakom &ase predchadzajuceho roka a
0 0,4 bodu vysSie ako v septembri.

Vdaka pozitivnemu ekonomickému vyvoju zostédva na nizkej urovni aj
nezamestnanost. Podla Eurépskej komisie predstavovala v novembri 4,0

EU. V désledku toho st &eski spotrebitelia presved&eni, e v najblizsich
mesiacoch prijmy vyrazne vzrasti. Sved¢i o tom ukazovatel prijmovych
oCakavani, ktory bol v decembri 58,1 bodu. Toto Cislo je o Sest bodov
vysSie ako v septembri a predstavuje najvyssiu hodnotu od zaciatku
prieskumov v roku 1995.

Ceska ochota nakupovat vzrastla v oktébri na 31,6 bodu, &o je najviac od
maja 2007 (32 bodov). V decembri v8ak vyrazne klesla na 21,5 bodu. To je
0 5,7 bodu nizSie ako v septembri a 0 0,9 bodu nizSie ako v decembri 2015.

Slovaci pocitaju so zvysenim miezd

Vdaka priaznivym ekonomickym podmienkam vo Stvrtom Stvrtroku 2016
slovenski spotrebitelia predpokladali silny hospodarsky rast. Ukazovatel
ekonomickych o¢akavani sa v decembri dostal na 28,2 bodu, a hoci to bolo
0 0,4 bodu nizSie ako v septembri, je to presne o0 5 bodov viac ako v
rovnakom obdobi predoslého roka.

Aj ked je miera nezamestnanosti na Slovensku relativne vysoka a v tretom




kvartali 2016 predstavovala 9,5 percenta, v poslednych niekolkych
Stvrtrokoch neustale klesala. Tento trend sa odraza aj na prijmovych
oc¢akavaniach slovenskych spotrebitelov, pretoZze od septembra do
decembra indikator stapol o 2,2 bodu na 32,2 bodu.

Pokles nezamestnanosti znamena viac pracovnych miest a vySsie prijmy
pre obyvatelov, ¢o su dblezité podmienky pre to, aby ludia boli ochotni
nakupovat. Od septembra do decembra tento ukazovatefl stupol o 2,3 bodu
na 15,9 bodu, a to je o0 11,5 bodu vySSie nez hodnota zaznamenana v
decembri 2015. To znamena, Ze sa stale viac spotrebiteflov domnieva, Ze
nastala spravna doba na vacsie nakupy.

O spolocnosti GfK

Spoloénost GfK je doveryhodnym partnerom pri poskytovani délezitych
informacii o trhu a o spotrebitefoch, ktoré umozriuju klientom prijimat lepSie
rozhodnutia. Spolo¢nost GfK ma dlhoro€né skusenosti v zbere a
vyhodnocovani dat. V GfK kombinujeme globalne poznatky viac ako

13 000 expertov s analyzami miestnych trhov vo viac ako 100 krajinach
celého sveta. Vdaka inovativnym technolégiam a vedeckému spracovaniu
dat dokazeme v spolo&nosti GfK transformovat ,big data” na inteligentné a
relevantné udaje a umoznit' tak nasim klientom ziskat’ konkuren&ny naskok
a obohatit skusenosti, zazitky a vyber svojich spotrebitelov a zakaznikov.

PodrobnejSie informécie najdete na nadej webovej stranke
www.GfK.com/sk, pripadne nas mozete sledovat na Twitteri:
https://twitter.com/GfK_en.

Zodpovednost podla tlaovej legislativy:

GfK SE, Global Communications
Jan Saeger

Nordwestring 101

90419 Nuremberg

Germany

T. +49 911 395 4440

press@gfk.com


http://www.gfk.com/
https://twitter.com/GfK_en
mailto:press@gfk.com

