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Tiskova zprava

Spotrebitelské klima v EU je nejlepsi za
poslednich devét let

Vysledky prazkumu GfK zjistujiciho spotrebitelské klima v
Evropé ve étvrtém cEtvrtleti 2016

Praha, 21. Gnora 2017 — Celkové zaznamenala dlivéra spotrebitelt v
Evropé ve ctvrtém étvrtleti 2016 velmi pozitivni rast. Ukazatel
spotiebitelské dlivéry podle GfK stoupnul v celé osmadvacitce o 5,6
bodu av prosinci dosahl 17,9 bodu — to je nejvyssi hodnota od roku
2008. Jednotlivé ukazatele — ekonomicka a pfijmova ocekavani a
ochota nakupovat se vsak béhem roku nevyvijely stejné.

V titulcich evropskych zprav ve ¢tvrtém ctvrtleti 2016 prfevazovala témata
tykajici se véalky v Syrii, terorismu v Evropé, listopadovych prezidentskych
voleb v USA a pokracujiciho vzestupu nacionalistickych stran a tendenci
doslova ve vSech evropskych zemich. Je v8ak zcela evidentni, Ze tyto
negativni zpravy spotfebitele neovlivnily. Vypada to, ze Evropané si stéle
vice vybiraji, ktera témata nechaji plsobit na jejich kazdodenni zivot. Diky
tomu valka v Syrii, vyvoj v Turecku, americké prezidentské volby ani
pFetrvavajici teroristicka hrozba v Evropé ukazatele ekonomickych a
pFijmovych oCekavani, ani ochoty nakupovat, vlastné neovlivnily.
VyznamnéjSi vliv mély tdaje o ekonomickém rustu v jednotlivych zemich. A
proto se spotiebitelské klima v evropské osmadvacitce od zafi do prosince
Zlepsilo o 5,6 bodu a dosahlo hodnoty 17,9 bodu.

Ekonomicky vyhled v Némecku se podstatné zlepsil

Ekonomicka ocekavani Némcl na podzim vyznamné vzrostla - od zafi do
prosince 0 9,6 bodu. Diky tomuto narustu b&éhem &tvrtého kvartalu 2016 se
dany ukazatel dostal na konci roku na 16,4 bodu, coz je zhruba stejna
hodnota, které dosahl v ¢ervnu 2016 (18 bodu; rekord v roce 2016).

Vysledky zaznamenané v Némecku Ize pficist silné hospodarské pozici
této zemé. Béhem posledniho kvartalu 2016 se hruby narodni produkt
zvysil o 1,7 procentnich bodd ve srovnani se stejnym obdobim pfedchoziho

urovné od sjednoceni.

Diky témto pfiznivym hospodarskym podminkam se v obdobi od zafi do
prosince zvysila i ekonomicka o¢ekavani némeckych spotfebitelt o dalsi 3
body na hodnotu 55,6 bodu. V listopadu ukazatel doCasné poklesl na 44,5
bodu. Toto Cislo vSak bylo stale témér o pét bodu vysSi nez ve stejnou
dobu pfedeslého roku. Lze Fici, Ze ekonomicka oCekavani byla vyjimeéné
vysoka.
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Ukazatel ochoty nakupovat se nedokazal ke konci roku udrzet na vysoké
urovni a od zafi do prosince se snizil o 5,3 bodu. To znamena, Ze na konci
prosince byl na hodnoté 48,0 bodu, a to je o jeden bod nize nez v
predeslém roce.

Ekonomicka oéekavani a ochota nakupovat jsou ve Francii na
rekordni vysi

Ekonomicka ocekavani Francouzu ve ¢tvrtém ctvrtleti roku vylétla prudce
nahoru, nebot spotiebitelé véfili, Ze v nasledujicich mésicich dojde k
silnému oziveni ekonomiky. Diky tomu ukazatel od z&fi do prosince
stoupnul o 13 bodu na Uroven 19,8 bodu, coz je nejvySe od srpna 2007. To
predstavuje narlst o 12,6 bodu v porovnani s koncem roku 2015.

Takeé pFijmova oekavani b&éhem posledniho ¢tvrtleti stoupla, a sice 0 4,3
bodu na hodnotu -9,6 bodu. PfestoZe Slo ve srovnani s koncem tfetiho
Ctvrtleti o narast, indikator byl 0 4,7 bodu niz$i nez v pfedeslém roce.
Francouzsti spotfebitelé oc¢ekavaji mirny rlst pfijmu jiz od roku 2007, coz
se odrazi v zaporné hodnoté tohoto ukazatele. To Ize dozajista pficist
pretrvavajici vysoké mife nezaméstnanosti pfedevsim mezi mladymi lidmi,
jakoz i tomu, Ze ke znatelnému ekonomickému oziveni stale nedochazi.

RuUst ekonomickych ofekavani mél pozitivni dopad na ochotu
francouzskych spotfebitelt nakupovat. V prosinci dosahla ochota
Francouz(l délat vétSi nakupy nejvyssi irovné za 15 let. BEhem c&tvrtého
Ctvrtleti stoupnul tento ukazatel o 4,2 bodu a na konci roku dosahl 12,9
bodu. To je 0 17,5 bodu vyS$ neZli ve stejné dobé pfedchoziho roku.

Ekonomicka a prijmova ocekavani ve Velké Britanii vzristaji jen
minimalné

Po do¢asném poklesu na nejnizsi Ctyfletou Uroven (-28.2), jenz nasledoval
po ¢ervnovém hlasovani o brexitu, se ekonomicka o¢ekavani britskych
spotrebitell na konci tfetiho Ctvrtleti nejdfive ustalila. Od zafi do prosince
vSak indikator znovu poklesl o 9,8 bodu a na konci roku byl na urovni -11,6
bodu. To je 0 28,2 bodu niZe nez ve stejnou dobu v pfedchozim roce.
Vypada to, Ze britsti spotiebitelé oekavaji v nasledujicich mésicich pokles
hospodarstvi ve své zemi jakozto disledek hlasovani pro odchod z EU.
Zatim v3ak ohlaSeny odchod Britanie z EU nema Zadny viditelny dopad na
jeji ekonomickou silu, nebot” hruby domaci produkt ve tfetim &tvrtleti 2016
ve srovnani se stejnym obdobim roku 2015 stoupnul o 2,2 procenta.

Na druhou stranu pfijmova oCekavani vzrostla ve &tvrtém C&tvrtleti 2016 o
13,2 bodu a na konci roku dosahla hodnoty 3,2 bodu. Nicméné to ve
srovnani s koncem roku 2015 pfedstavuje pokles o 3,4 bodu. Je to v3ak
opacny trend v porovnani s tim, co se odehralo v |été hned po referendu.
Tento ukazatel je téZ pozitivné ovlivnén nizkou mérou nezaméstnanosti, jez
se nyni pohybuje na Urovni 4,8 procenta, coz je nejnize od tfetiho Etvrtleti
2005.



Nehledé na negativni ekonomicky vyvoj se ochota nakupovat ve 4. kvartale
zvysila o 8,8 bodu na 15,5 bodu. To znamena, Ze celkovy trend zGstava
pozitivni, nebot v prosinci se ukazatel drzel na hodnoté, jez byla zhruba o
pét bodll vysSi nez ve stejné dobé roku 2015.

Italové ocekavaji dramatické zhorseni ekonomické situace

Zda se, ze po drastickém propadu ekonomickych oCekavani, k némuz
doSlo béhem prvni poloviny roku, se ve ¢tvrtém Ctvrtleti tento trend zastavil.
Oproti zafi indikator mali¢ko stoupnul o0 2,4 bodu a dosahl hodnoty -38,2
bodu. Ekonomicka ocekavani italskych spotfebiteldl vSak ve ¢tvrtém C&tvrtleti
uvizla v zapornych ¢&islech, coz pro Italii znamenalo nejhorsi umisténi ze
vS§ech evropskych zemi. Italsti spotfebitelé zjevné predpokladaji, ze
hospodarska situace zemé se bude i nadale velmi zhorSovat. V listopadu
tento indikator dosahl nejnizsi urovné od listopadu 2013, a to -41,6 bodu.
Vyrazné pesimisticky pohled na budoucnost vyplyne nejjasnéiji pfi
porovnani jeho hodnoty z prosince 2016 s hodnotou zaznamenanou ha
konci roku 2015, kdy byl ukazatel ekonomickych o¢ekavani na urovni -1,4
bodu, coz je o 37 bodu vyse.

Prestoze ekonomicka ocekavani byla ve ¢tvrtém kvartale negativni,
pfijmova oCekavani se ve stejném obdobi pfekvapivé dostala do kladnych
Cisel. Zatimco v zafi byl tento indikator -10 bodd, do konce roku vzrostl o
13,2 bodu na hodnotu 3,2 bodu. Nehledé& na pesimisticky pohled italskych
spotrebitelll na ekonomicky rist, zda se, ze véfi v zachovani stabilnich
pFijm0. To by se dalo vysvétlit mirou nezaméstnanosti, ktera se jiz rok a pul
neméni a obyvatelé se nyni o néco méné obavaji jejiho rastu. Podle
Evropské komise se nezaméstnanost v Italii drzela po cely rok 2016
stabilné na urovni 11,6 procenta.

Ochota nakupovat se v Italii v zafi prudce snizila na 6,8 bodu, ale b&éhem
¢tvrtého kvartalu se opét ponékud zvysila. Celkové vzrostla ochota
nakupovat v prosinci o 4,8 bodu na 11,6 bodu. To vSak je o zhruba 13 bod{
méné nez ve stejnou dobu pfedchoziho roku.

Spanélsti spotrebitelé konéi rok s novym optimismem

Spanélska ekonomika zaziva konjunkturu. Béhem tretiho &tvrtleti 2016
vzrostl hruby doméci produkt oproti stejnému obdobi pfedchoziho roku o
3,4 procentniho bodu. Poté, co ekonomicka o¢ekavani dosahla v roce 2016
nejnizsi urovné 11,4 bodu, zacal se tento indikator konzistentné zlepSovat
a od zafi do prosince stoupnul 0 12,1 bodu na hodnotu 24,6 bodu. To je
vSak zhruba o 27 bodd méné nez koncem roku 2015, kdy ekonomicka
oCekavani Spanélskych spotfebitel(i dosahla historického maxima 51,4
bodu.

Diky rostouci ekonomice Spanélé i nadale véFi, Ze pfijmy mirné stoupnou.
To Ize pravdépodobné z&asti pficist pokracujicimu poklesu
nezaméstnanosti.



Podle Evropské komise &inila nezaméstnanost ve tfetim kvartale 2016 19,4
procenta a to je nejnize za vice nez Sest let (prvni Ctvrtleti 2010: 19,3
procenta). Pfijmova ocekavani dosahla v prosinci 15,5 bodu, coz od zafi
predstavuje narlst o 6,8 bodu. Presto vSak je to o vice nez 15 bod( nize
nez v prosinci 2015.

Ochota nakupovat se v poslednim &tvrtleti naopak téméF nezménila, nebot
Spanélskym spotfebitelim zbyva jen velmi malo penéz na to, aby mohli
nakupovat néco jiného, nez jsou véci kazdodenni spotifeby. Na konci
Ctvrtleti ukazatel poklesl o dal$i 1,4 bodu na hodnotu -6,3 bodu. V
porovnani se stejnym obdobim pfedchoziho roku to znamena drobny
narast o 1,6 bodu.

V Belgii se ekonomicka o¢ekavani zlepsuji jen pomalu

V Belgii se ekonomicka ofekavani zvedla od zafi do prosince o 2,3 bodu.
Se 4,8 bodu v prosinci vSak byl indikator 010,8 bodu niz nezli ve stejném
obdobi pfedeslého roku. Belgicti spotfebitelé se ziejmé domnivaiji, ze v
nasledujicich mésicich ekonomika poroste jen nepatrné.

| pfijmova oCekavani se zvysila od zafi jen velmi mirné, a sice o0 2,2 bodu
na -13,1 bodu v prosinci. Pfestoze to naznacduje, Ze Belgi¢ané
predpokladaji v pfistich mésicich jen velmi malé zvySeni pfijm(, je to pofad
0 3 body vySe nez v prosinci 2015.

Ochota nakupovat je u belgickych spotfebiteli ve srovnani s jejich nizkymi
ekonomickymi a pfijmovymi o¢ekavanimi zna¢na. Indikator dosahl v
prosinci 16 bodu a to je 0 1,8 bodu vice nez v zafi.

Reéti spotiebitelé oéekavaji pokles mezd

Pokragujici finanéni obtize a sloZita politicka situace v Recku se v lofiském
roce odrazily na ekonomickych a pfijmovych o¢ekavanich spotfebitell. Do
kvétna 2016 se tento ukazatel propadl na -51,6 bodu, coZ je nejniZze od
ledna 2012. Potom se vSak zacal postupné zvedat. | kdyz ukazatel
ekonomickych ogekavani stoupnul od zafi do prosince o dalsi 3,3 bodu na -
33,8 bodu, pfedstavuje to skoro stejnou hodnotu jako ve stejné dobé
predchoziho roku. Nehledé na to, ze ukazatel zlistal velmi nizko, zacal se
zietelné projevovat celkovy vzestupny trend. Ve tietim &tvrtleti 2016 hruby
domaci produkt vzrostl oproti roku 2015 o Uctyhodné 1,8 procenta.

Obyvatelé Recka nicméné pogitaji alespori s minimalnim ristem pfijma.
Ukazatel poklesl od zafi do prosince o 2,6 bodu na -40,1 bodu. V
porovnani se stejnym obdobim pfedesiého roku to predstavuje pokles o
22,1 bodu. Mira nezaméstnanosti se v roce 2016 sice sniZila o0 1,2
procentniho bodu, ale pfesto vSechno je nejvyssi v Evropé, nebot ve tfetim
Stvrtleti ginila 23,2 procenta. To znamend, Ze Rekové stale nemaji vyhlidky
na vice pracovnich mist a vy$Si pFijmy.

Spatna ekonomicka situace se odrazi rovnéz na ochoté feckych



spotfebitelll nakupovat. Nehledé na to, Ze ukazatel vzrostl od zafi do
prosince o 6,7 bodu a dosahl -36,1 bodu, zlstal na stejné nizké urovni,
jako na konci roku 2015. Z toho vyplyva, Ze jiné nakupy, nezli jsou véci
kazdodenni potfeby, si fecti spotrebitelé rozhodné nemohou dovolit.

Ekonomicka oéekavani v Rakousku jsou na vzestupu

Ekonomicka o¢ekavani rakouskych spotrebitelll ve ctvrtém &tvrtleti vzrostla
0 19,2 bodu a dosahla 12 bod, takze se poprvé od ledna 2014 dostala do
kladnych ¢&isel. Ve stejném obdobi 2015 byl indikator dokonce o 31 bodu
vyse. Po vitézstvi Van der Bellena v prezidentskych volbach RakuSané
patrné predpokladaji, ze ekonomicka vykonnost jejich zemé se v roce 2017
zlepSi. Podle Evropské komise stoupnul HDP ve tfetim &tvrtleti 2016 o 1,5
procenta, zatimco nezaméstnanost zUstala na 6,1 procenta.

Toto zvySeni ekonomickych o&ekavani pfed prezidentskymi volbami vSak
nemélo zadny dopad na oekavani pfijmova. V bfeznu 2016 dosahl tento
ukazatel nejvyssi urovné (36,5 bodu) od zahajeni prazkumu v roce 1995.
Poté v8ak pfijmova ocekavani neustale klesala. V prosinci dosahla 19
bod(, cozZ je 0 5,4 bodu méné nez v zafi.

Ve ¢tvrtém kvartale poklesla u Rakusanu i ochota nakupovat. Indikator se
snizil od zafi do prosince 0 5,3 bodu a dostal se na 12,6 bodu. Celkové se
tento ukazatel od kvétna (27,6 bodu) neustéle snizuje a zastavil se tak
rostouci trend trvajici prvni &tyfi mésice roku 2016.

V Polsku ekonomicka a pfijmova ocekavani klesaji, ale ochota
nakupovat se zveda

Ekonomicky rist v Polsku ponékud zeslabnul a ve tfetim Etvrtleti 2016 se
zpomalil na 2,2 procenta. Ekonomicka oéekavani spotfebitell se ve &tvrtém
kvartale snizila - ukazatel klesnul o 7,1 bodu z 23,7 bodu v z&fi na 16,6
bodu v prosinci.

42,7 bodu byla nejvyssi hodnota, jiz ekonomicka ofekavani dosahla v zafi
témér po deseti letech (listopad 2007: 43 body). BEhem &tvrtého Ctvrtleti
2016 se vSak indikator nedokazal udrzet na této vysoké urovni a v prosinci
klesnul 0 12,8 bodu na hodnotu 29,9 bodu.

| kdyZ se ekonomicka a pfijmova ofekavani polskych spotfebitelll ve
ctvrtém kvartale 2016 oCividné snizila, ochota nakupovat vyrazné stoupla.
Tento pozitivni vyvoj Ize dozajista pficist pfiznivym ekonomickym
podminkam, historicky nizké nezaméstnanosti, jez ve tfetim Ctvrtleti byla
vhodné klima pro to, aby spotfebitelé nakupovali drahé a hodnotné
produkty a sluzby.

V Fijnu vzrostla ochota nakupovat na 27,2 bodu a dosahla nejvyssi urovné
od srpna 2008 (30,7 bodu). Pfestoze v prosinci opét poklesla na 20,8 bodu,
predstavuje to ve srovnani se zafim téhoz roku zvyseni 0 9,3 bodu a s




prosincem 2015 o 14,7 bodu.
Pfijmova oéekavani v Ceské republice jsou rekordné vysoko

Ve tietim &tvrtleti 2016 se hruby domaci produkt v Ceské republice zvysil v
porovnani se stejnym obdobim roku 2015 o 2,1 procenta. | kdyz je to
nejniz§i mira rastu od prvniho &tvrtleti roku 2014, ¢esti spotrebitelé jsou i
nadale velmi optimisticti, pokud jde o vyvoj Eeské ekonomiky v
nasledujicich mésicich. S 36,8 bodu byla ekonomicka o&ekavani Cechti o
9,4 bodu vySe nezli ve stejnou dobu pfedchoziho roku a o 0,4 bodu vySe
nezli v zafi.

Diky pozitivnimu ekonomickému vyvoji z(stava na nizké arovni i
nezaméstnanost. Podle Evropské komise ¢&inila v listopadu 4,0 procenta,
coz je nejnizSi hodnota za vice nez dvacet let (ve tfetim Ctvrtleti 1996 to
toho jsou Cesti spotrebitelé presvédceni, Ze v pfistich mésicich pFijmy
vyrazné vzrostou. Svédcéi o tom ukazatel pfijmovych ocekavani, ktery byl v
prosinci 58,1 bodu. Toto &islo je o Sest bodl vy$$i nez v zafi a pfedstavuje
nejvyssi hodnotu od zahajeni prdzkuma v roce 1995.

Ceské ochota nakupovat vzrostla v Fijnu na 31,6 bodu, coZ je nejvyse od
kvétna 2007 (32 bodu). V prosinci vSak vyrazné klesla na 21,5 bodu. To je
0 5,7 bodu nize nez v zafi a 0 0,9 bodu niZe nez v prosinci 2015.

Slovéci pocitaji se zvysSenim mezd

Diky pfiznivym ekonomickym podminkam ve &tvrtém Ctvrtleti 2016
slovensti spotfebitelé pfedpokladali siiny hospodarsky rust. Ukazatel
ekonomickych o€ekavani se v prosinci dostal na 28,2 bodu, a pfestoze to
bylo 0 0,4 bodu nize nez v zafi, je to pfesné o 5 bodu vice nez ve stejné
dobé predchoziho roku.

| kdyZ je mira nezaméstnanosti na Slovensku relativné vysoka a ve tfetim
kvartale 2016 Cinila 9,5 procenta, v poslednich nékolika Ctvrtletich neustale
klesala. Tento trend se odrazi i na pfijmovych ofekavanich slovenskych
spotrebitelll, nebot od zafi do prosince indikator stoupnul o 2,2 bodu na
32,2 bodu.

Pokles nezaméstnanosti znamena vice pracovnich mist a vy3Si pfijmy pro
obyvatele, coz jsou dulezité podminky pro to, aby lidé byli ochotni
nakupovat. Od zafi do prosince tento ukazatel stoupnul o 2,3 bodu na 15,9
bodu, a to je 0 11,5 bodu vy$ neZli hodnota zaznamenana v prosinci 2015.
To znamena, Ze se stale vice spotfebiteld domniva, Ze nastala spravna
doba na vétsi nakupy.

O GfK

GfK je davéryhodnym partnerem pfi poskytovani dilezitych informaci o trhu
a spotrebitelich, které umoznuji klientim pfijimat lepSi rozhodnuti. V GfK



kombinujeme praci a nadSeni vice nez 13 000 expertll prizkumu trhu s
dlouhodobymi zkuSenostmi v oblasti védecké prace s daty. To umozniuje
GfK poskytovat zasadni globalni poznatky kombinované se znalosti
mistnich trhd ve vice nez 100 zemich celého svéta. Diky inovativnim
technologiim a védeckému zpracovani dat dokaze GfK transformovat velké
objemy dat na inteligentni a relevantni idaje a umoznit tak svym klientim
ziskat konkurenéni naskok a obohatit je o zkuSenosti, zazitky a volby svych
spotrebitell a zakaznika.

Chcete-li se dozvédét vice, navstivte www.gfk.com/cz, nebo sledujte GfK
na Twitteru: twitter.com/GfK_Czech.
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