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TlaCova sprava

Spotrebitel'ské klima v EU je najlepsia za devit’
rokov

Bratislava 27. aprila 2017 - Pozitivna nalada eurépskych spotrebitelov
sa preniesla aj do prvého sStvrtroku 2017. Uz na konci decembra 2016
dosiahla spotrebitelska klima eurépskej dvadsatosmicky najvyssie
hodnoty od januara 2008. V januari 2017 staplo o d’alSie dva body na
19,9 bodu a potom sa v marci ustalilo na 18,9 bodu. Toto je jeden z
vysledkov prieskumu GfK zist'ujiuceho spotrebitel'ski klimu v Eurépe
v prvom Stvrtroku 2017.

Pokial' ide o ukazovatele ekonomickych a prijmovych o¢akavani a ochotu
nakupovat, ukazala znova analyza jednotlivych krajin zaradenych do prie-
skumu, aké rozdiely medzi nimi panujd. Tieto rozdiely mozno pripisat
nerovhomernému hospodarskemu rozvoju tychto krajin a odliSnej situacii
na ich trhoch prace. NajzavaznejSie celoeurépska témy, medzi ktoré patri
Brexit, posilfiovanie nacionalistickych politickych stran, nova vlada v USA a
vojna v Syrii, preto nemala v réznych krajinach rovnaky dopad na vyvoj
jednotlivych ukazovatelov.

Nemecko: ekonomicka o¢akavania sa opat’ zlepsuju

V Nemecku sa v prvom Stvrtroku ekonomické oCakavania po februarovom
poklese vyrazne zlepsili. Ukazovatel stupol koncom marca na 18,1 bodu,
¢o v porovnani s minulym rokom predstavuje zvysenie takmer o 18 bodov.
Neistota mnohych spotrebitelov spojena s politikou nového amerického
prezidenta bola zjavne opat potlacena vdaka vacsSiemu ekonomickému
optimizmu.

Prijmové o€akavania na rozdiel od ekonomickych o€akavani po¢as prvého
Stvrtroka klesli a na konci marca dosiahli 43,4 bodu. Tento ukazovatel teda
odraza urcitu citlivost nemeckej verejnosti voci niektorym délezitym cenam
ako je benzin, nafta alebo vykurovacie nafta, pretoze podla vSeobecnej
mienky prave ony oslabuju kupnu silu prijmov. Celkovo vSak prijmové
oCakavania zostavaju aj nadalej vysoké.

Tieto trochu nizSie prijmové oCakavania vSak nemaju vplyv na naladu a
chut nemeckych spotrebitefov nakupovat. Po ur€itom februarovom poklese
chut nakupovat znova vzrastla. Na konci prvého Stvrtroka bola na urovni
55,5 bodu a to je 0 5,5 bodu vySSie ako vlani.



Francuzsko: zaznamenany pokles vsetkych ukazovatelov

PocCas tohtoro€ného prvého Stvrtroka sa ekonomické ocakavania vo
FranclUzsku v porovnani s koncom roka 2016 zretelne znizili. Od januéara
do konca marca tento indikator klesol o Sest bodov a ocitol sa na 11,2
bodu. Ekonomické oCakavania su vSak stale ovela vy3Sie ako pred rokom,
kedy na konci prvého Stvrtroka bola namerana hodnota -3,7 bodu.

Prijmové o¢akavania vo Francuzsku na konci prvého $tvrtroka tiez vyrazne
poklesli na -10,9 bodu. Napriek tomu je to ale o viac ako 11 bodov vysSie
ako v predchadzajucom roku. Zaporné prijmové oCakavania su zazna-
menavané uz od oktobra 2007. Je to dékazom nie priliz optimistického
pohladu francuzskych spotrebiteflov na buducnost, ktory je scasti
doésledkom dlhodobo vysokej miery nezamestnanosti.

Doslo tiez k prudkému zniZeniu ochoty nakupovat, ktora predstavovala na
konci prvého Stvrtroka 8,4 bodu potom, kedy vo februari dosiahla najvyssiu
uroven za 15 rokov, a to 18,7 bodu. Je zrejmé, Ze s bliziacimi sa par-
lamentnymi volbami, ktoré sa uskuto€nia v lete, sa medzi spotrebitelmi Siri
urcita neistota. V porovnani s minulym rokom (0,4 bodu v marci 2016) je
vSak tento ukazovatel stéle vysoky.

Velka Britania: rozhodnutie o brexite zanechéava negativnu stopu

V dbsledku hlasovania o Brexite zostavaju olakavania britskych spo-
trebitelov nizke a na konci prvého Stvrtroka boli na urovni -13,2 bodu. Hoci
roky (-28,3 bodu) spamatal, je jeho hodnota v porovnani s minulym rokom
stale nizka; vtedy ekonomické o¢akavania dosiahli 2,1 bodu.

Prijmové ocCakavania takisto zaznamenali viditelny pokles a na konci
Stvrtroka spadli na 1,2 bodu po tom, kedy zaliatkom roka vykazali silny
Start (11,1 bodu v januari). V medziro€nom porovnani to znamena prudky
pokles 0 16,5 bodu, ¢o ukazuje na rasticu neistotu britskych spotrebitelov
spojenu s ekonomickymi désledkami Brexitu.

Podobny obrazok mozZno pozorovat aj u ochoty britskych spotrebitelov
nakupovat, ktoré po€as prvého Stvrtroka tohto roka postupne klesali a na
konci marca sa dostali na 4,1 bodu. Vlani tento indikator eSte vykazoval
pocas prvych troch mesiacov roka dvojciferné Cisla.

Taliansko: neistota spotrebitelov pretrvava

Pokial ide o ekonomické oCakavania, talianski spotrebitelia aj nad’alej patria
k najpesimistickejsim obyvatefom EU. Na konci marca dosiahol tento
ukazovatel -53 bodov, ¢o je o 30 bodov nizSie nez v rovhakom mesiaci
predchadzajuceho roka. Talianski spotrebitelia evidentne predpokladaju, ze



hospodarska situacia ich krajiny sa bude nadalej zhorSovat.

Podobne ako ekonomicka oc€akavania su aj prijmové ocCakavania
talianskych spotrebitelov skér negativne, hoci na konci roka 2016 tento
indikator zaznamenal pozitivny vysledok. Na konci Stvrtroka dosiahol
hodnotu - 8,9 bodu, a to je skoro o Sest bodov menej ako presne pred
rokom.

Prvykrat od maja 2015 sa ukazovatel ochoty nakupovat u talianskych
spotrebitelov vratil do zapornych hodnét, ked na konci Stvrtroku klesol na -
1,6 bodu. V porovnani s rovnakym obdobim minulého roka sa tak prepadol
0 28 bodov. To je jasny dékaz neistoty panujucej medzi talianskymi spo-
trebitelmi, ktori vacésie nakupy odkladaju a pozorne sleduji hospodarsky
Vvyvoj v krajine.

Spanielsko: spotrebitelia si aj nad’alej opatrne optimisticki

Ekonomické oCakavania Spanielskych spotrebitelov zostali stabilné aj v
prvom kvartali 2017, kedy koncom marca dosiahli 23,3 bodu, €o je zhruba
na rovnakej Urovni ako v minulom roku. Indikator je stale vzdialeny od
svojho historického maxima v decembri 2015, ale odraza trvajluce pozitivnu
naladu Spanielskych spotrebitelov, ktori o€akavaju hospodarsky rast.

Rovnako ako ekonomické oCakavania, aj oCakavania prijmové zostali sta-
bilné, hoci je ich hodnota o nie¢o nizSia ako v rovnakom obdobi minulého
roka. Na konci Stvrtroku dosiahol tento ukazovatel 10,5 bodu, €o je o Styri
body menej ako na konci marca 2016. Relativne stabilné prijmové
oCakavania teda zodpovedaju aj pokracujucemu poklesu nezamestnanosti
v Spanielsku.

Spanielski spotrebitelia v8ak stale prejavuju mald ochotu nakupovat. Tento
ukazovatel zostal zaporny, aj ked len mierne, a zaznamenal o nieco lepSie
skore ako v minulom roku. Na konci Stvrtroku predstavoval -3,7 bodu, a to
je 0 5 bodov viac ako pred rokom.

Portugalsko: ekonomické a prijmové o¢akavania rastu

Pokial ide o ekonomické oCakavania, zacali portugalski spotrebitelia novy
rok vefmi optimisticky. S 29,2 bodu na konci prvého Stvrtroku dosiahol ten-
to ukazovatel takmer maxima z januara 1992 (38,6 bodu) a vyrazne
prekonal minuloro€nu hodnotu, ktord na konci marca predstavovala 16,5
bodu.

Prijmové oCakavania portugalskych spotrebiteflov sa pocas prvych troch
mesiacov tiez vyvijali pozitivne a na konci marca boli na Grovni 25,5 bodu.
V porovnani s predchadzajucim rokom to predstavuje zlepSenie o viac ako
pat bodov. Hoci miera nezamestnanosti patri aj nadalej k najvy§Sim v



Eurépe, na portugalskom trhu prace dochadza v poslednych rokoch k
vyraznému oziveniu, ktoré vyvolava nadej na vyssie prijmy.

Pokial ide o nakupy, zostavaju Portugalci velmi opatrni, aj ked ukazovatel
ochoty nakupovat signalizuje o nieCo optimistickejsi pristup ako pred
rokom. V porovnani s rovnakym obdobim predchadzajuceho roka sa
ochota nakupovat zvysila na konci marca 2017 takmer o 15 bodov na - 9,8
bodu.

Holandsko: spotrebitelia maju aj nad’alej velku chut’ nakupovat’

Holandski spotrebitelia sa na ekonomiku pozeraju rovnako optimisticky ako
v juni 2014. Na konci prvého Stvrtroka 2017 bol ukazovatel ekonomickych
oCakavani na 31,9 bodu, ¢o je o 36 bodov vy3Sie ako v predchadzajucom
roku, kedy na konci marca 2016 dosiahol - 4,1 bodu.

Pozitivny pohlad na dalS$i hospodarsky rast je tiez v sulade s prijmovymi
oCakavaniami, aj ked je tento ukazovatel nizky. Prvykrat dosiahol kladné
Cisla od oktobra 2016, pretoze sa na konci prvého kvartalu 2017 vySplhal
na 1,1 bodu. V porovnani s minulym rokom to predstavuje narast o takmer
16 bodov. To znamenad, Ze holandski spotrebitelia znovu oakavajua mierne
zvysenie prijmov.

Ochota nakupovat sa dostala na najvysSiu uroven od decembra 2000 (45,2
bodu) a na konci Stvrtroku dosiahla 25,8 bodu. Aj tento ukazovatel odraza
celkovo velmi optimisticku naladu v Holandsku.

Belgicko: ekonomické a prijmové o€akavania vykazuju pozitivny trend

Pokial ide o ekonomické oCakavania, su belgicki spotrebitelia na konci
prvého Stvrtroka ovela optimistickejSi neZz v minulom roku. Tento
ukazovatel bol v marci s 13,8 bodu na najvy$sej urovni od konca roku
2015. Znamena to, Ze belgicki spotrebitelia oCakavaju ekonomické oZiven-
ie.

Podobne pozitivny vyvoj prebehol aj u prijmovych ofakavani, kde bol pre-
ruSeny negativny trend poslednych mesiacov a ku koncu prvého Stvrtroka
2017 bol tento ukazovatel zase v kladnej oblasti. 2,5 bodu znamend, ze sa
dostal o 25 bodov vy3Sie ako v minulom roku, kedy na konci marca 2016
¢inil -22,9 bodu.

Ochota nakupovat bola u belgickych spotrebitelov v porovnani s
predchadzajucimi mesiacmi relativne konStantna. V medziroénom
porovnani vS§ak na konci prvého Stvrtroka 2017 bol tento indikator na 16,6
bodu, €o je takmer o sedem bodov menej ako v marci 2016.



Grécko: prijmové o€akavania na mnohoroénom minime

V minulom roku sa ekonomické oCakavania gréckych spotrebitelov mierne
Zlepsili. V prvom Stvrtroku 2017 sa vSak vratili na nizku Uroven, ktora bola
zaznamenana v rovnakej dobe roka 2016. Koncom marca bol tento
marca 2016 prakticky vébec nezmenili. Vtedy to bolo -50,6 bodu. Slabé
ekonomicka oCakavania su odrazom pokracujucej tazkej hospodarskej aj
politickej situacie v krajine.

ESte smutnejSi obrazok ponuka ukazovatel prijmovych o¢akavani gréckych
od oktébra 2012. Koncom marca bol na -52,3 bodu, ¢o je o viac ako sedem
bodov nizSie ako v minulom roku. Pokradujuca napata situacia na gréckom
trhu prace znizuje ocakavania spotrebitelov ohladne vacSieho poctu
pracovnych miest a zvySenia prijmov.

V dbésledku toho su grécki spotrebitelia velmi zdrzanlivi, pokial ide o
nakupy nad ramec kazdodennych potrieb. S -44,6 bodu tento ukazovatel
vykazal na konci prvého Stvrtroku tohto roka vyrazny pokles, a sice o viac
ako sedem bodov v porovnani s marcom minulého roka.

Rakusko: ekonomické o¢akavania a ochota nakupovat’ rastu

Co sa tyka rastu ekonomiky, su rakudski spotrebitelia stale optimistickejsi.
Ku koncu prvého Stvrtroku vzrastli ekonomické oCakavania na 11,3 bodu,
¢o v porovnani s predchadzajucim rokom predstavuje zvySenie o 29,5
bodu. Je zrejmé, Ze po minuloro€nych decembrovych volbach RakuSania
oCakavaju rast ekonomiky.

Prijmové oc€akavania ponukaju trochu zmieSany obraz. Pred rokom bol
tento ukazovatel na 36,5 bodu, to je najvy33ia hodnota od zacliatku
vyskumu v roku 1995. Koncom prvého Stvrtroka 2017 ukazovatel poklesol
0 12,7 bodu, €o je CiastoCne spaté s relativhe vysokou nezamestnanostou,
ktora v Rakusku dlhodobo pretrvava.

Co sa tyka ochoty nakupovat, rakuski spotrebitelia st od zadiatku roka
opat mierne optimistickejsi, hoci na konci prvého Stvrtroku bol ukazovatel o
nieco nizsi, pretoze dosiahol 19,2 bodu. Napriek tomu vSak je ovela vysSie
ako pred rokom, kedy koncom marca dosiahol len 6,1 bodu.

Pol'sko: spotrebitelia o€akavaju d’alSie zvySovanie prijmov

Ekonomicka odakavania polskych spotrebitefov su vysoké vdaka
pokraCujucemu hospodarskemu rastu, aj ked tento ukazovatel pocas
prvého Stvrtroka 2017 trochu poklesol. S 21,7 bodu takmer dosiahol uroven
minulého roka (22,9 bodu na konci marca 2016).



Polski spotrebitelia takisto oCakavaju pokracujuce zvySovanie svojich
prijmov. V porovnani so zvySkom Eurépy boli po€as prvych troch mesiacov
roka zaznamenané historicky najvys$sie hodnoty. V januari dokonca tento
ukazovatel dosiahol najvy$Sie hodnoty zaznamenané v Polsku za 15
rokov, lebo sa vySplhal na 47,8 bodu. Koncom marca bol stéle eSte na 31
bodoch, ¢o zhruba zodpoveda urovni minulého roka.

Ochota nakupovat’ v porovnani s minulym rokom prudko stupla. V marci
2016 bola hodnota ukazovatela 7,3 bodu a na konci prvého Stvrtroka tohto
roka dosahovala 18,8 bodu. Pozitivny vyvoj tohto ukazovatela je
doésledkom dobrej hospodarskej situacie, historicky najnizSich drokovych
sadzieb a zlep$enej situacie na trhu prace.

Ceska republika: prijmové oéakavania su na historickom maxime

Koncom marca dosiahli ekonomické o¢akavania ¢eskych spotrebitefov naj-
vysSiu Uroven od januara 2016, a sice 37,2 bodu. Po€as prvych troch
mesiacov tohto roka vykazuje tento indikator vzostupny trend a na konci
kvartalu bol o 14 bodov vy$Sie ako v rovnakom obdobi minulého roka. To
podgiarkuje pozitivne o&akavania Cechov, pokial ide rast ekonomiky v
nasledujdcich mesiacoch.

Rastuci optimizmus &askych spotrebitefov je zrejmy aj u ich prijmovych
oCakavani. Hodnota 59,5 bodu zaznamenana vo februari predstavuje
historické maximum tohto indikatora. Na konci prvého Stvrtroka bol
ukazovatel stale eSte na 48 bodoch. Tato cifra je len o nieCo nizSia ako
52,4 bodu zaznamenaného na konci marca 2016.

Vlanajsi pozitivny trend u ochoty nakupovat pokracoval aj po€as prvych
troch mesiacov roku 2017, pricom na konci Stvrtroka indikator mierne
poklesol na 19,1 bodu. Aj ked ide oproti minulému roku o zniZzenie zrhuba o
Sest bodov, je to v porovnani s predchadzajucimi rokmi eSte stale vysoka
hodnota.

Slovensko: nalada spotrebitel'ov sa stale zlepsSuje

Po velmi silnej druhej polovici roka 2016 ekonomické o€akavania sloven-
skych spotrebitelov v prvych troch mesiacoch tohto roka mierne poklesli.
Na konci marca v3ak tento ukazovatel zostal na 19,6 bodu, ¢o je o malinko
vysSie ako vlani, kedy bola koncom marca zaznamenana hodnota 16,3
bodu. Slovaci teda vo svojej krajine aj nadalej oCakavaju solidny
hospodarsky rast.

Takisto prijmové oCakavania slovenskych spotrebitelov zostali vysoké a



zaznamenali na konci prvého kvartalu hodnotu 29,2 bodu. To je o viac ako
Sest’ bodov viac ako vlani. Nehladiac na pretrvavajuco vysoku mieru ne-
zamestnanosti zapdsobila ako uréita vzpruha zlepsSujuca sa situacia na trhu
prace a pokles inflacie.

Na konci prvého Stvrtroka 2017 sa na Slovensku zvysila aj ochota
nakupovat, a sice o 13,1 bodu, ¢o v porovnani s predchadzajucim rokom
(11,9 bodu) predstavuje mierny narast. Rastlce prijmy a klesajuca
nezamestnanost zrejme ukazuju na to, Ze slovenski spotrebitelia ziskavaju
dojem, Ze si m6zu opat dovolit vacsie nakupy.

Slovinsko: ochota nakupovat’ na desatroénom maxime

V prvom Stvrtroku 2017 boli ekonomické oc€akavania slovinskych
spotrebitelov vyrazne vysSie ako vlani. Tento ukazovatel dosiahol koncom
marca 19,1 bodu. V porovnani s minulym rokom to predstavuje narast o
viac ako 29 bodov, ked sa na konci marca prepadol na -10,3 bodu.

Prijmové ocakavania v porovnani s rovnakym obdobim minulého roka
takisto odrazaju zlep3enie néalady slovinskych spotrebitelov. Na konci
Stvrtroku dosiahol tento ukazovatel 23,5 bodu, takmer o 10 bodov viac nez
koncom marca 2016.

Na konci prvého kvartalu 2017 dosiahla ochota slovinskych spotrebitelov
najvyssiu urovehh od augusta 2007. 15,5 bodu znamenda, Ze tento
ukazovatel za minuly rok vzrastol o viac ako 13 bodov. Slovinci si teda
velké nakupy opat dokazu predstavit a nemusia ich odkladat na neskér. To
zjavne ukazuje na optimistickejsi vyhliadky pre Slovinsko.

Bulharsko: spotrebitel'ska nalada sa v porovnani s minulym rokom
zlepsila

Ekonomické oCakavania bulharskych spotrebitelov pocas prvych dvoch
mesiacov tohto roka najskér dosiahli najvysSie hodnoty za niekolko rokov,
ale potom sa znovu v marci prepadli do zapornych ¢&isel na -2,3 bodu.
Bulharski spotrebitelia zjavne nedokazu zatial odhadnut, ako dlho potrva
hospodarsky rast poslednych rokov. Napriek tomu v8ak na konci kvartalu
bol tento ukazovatel o dobrych 3,5 bodu vysSie ako v predchadzajucom
roku.

ZlepSujuci sa ekonomicky vykon a pokralujuce  zniZovanie
nezamestnanosti ma pozitivny vplyv na prijmové o€akavania. Vo februari
tento ukazovatel dosiahol 26,1 bodu, ¢o je najvysSia hodnota od juna 2005
a potom ku koncu Stvrtroka klesol na 18,4 bodu. To je stéle eSte relativne



vysokd hodnota v porovnani s marcom 2016, kedy boli prijmové
oc¢akavania na Urovni 3,9 bodu.

Podobny trend sa dal pozorovat aj u ochoty nakupovat medzi bulharskymi
spotrebitelmi. Tento ukazovatel po dobrom Starte na zaciatku roka o nie€o
klesol a na konci Stvrtroka predstavoval 14,3 bodu. V porovnani s minulym
rokom to vSak predstavuje zna¢né zlepSenie o viac nez 13 bodov.

Rumunsko: rekordné hodnoty pri prijmovych o¢akavaniach a ochote
nakupovat’

Koncom prvého Stvrtroka 2017 stupli ekonomické o€akavania rumunskych
spotrebitelov na 18,3 bodu na uroven, ktora bola naposledy dosiahnuta v
oktébri 2015. Pred rokom tento indikator predstavoval 3,3 bodu. Rumuni
teda na buducnost pozeraju pozitivnejSie ako pred rokom.

Prijmové o€akavania v Rumunsku tento pozitivny trend potvrdzuju, lebo ku
koncu S&tvrtroka prudko stupli na 33,7 bodu. To je najvy3Sia hodnota
zaznamenana od chvile, kedy bolo Rumunsko po prvykrat zaradené do
vyskumu spotrebitelskej klimy v maji 2001. Vdaka stabilnému poklesu
nezamestnanosti v poslednych rokoch o&akavaju rumunski spotrebitelia
vysSie prijmy.

V sulade s oCakavanim vysSich prijmov su rumunski spotrebitelia opat
pripraveni robit' va¢sie nakupy, ktoré nepredstavuju len veci kazdodennej
spotreby. Ochota nakupovat zaznamenala koncom marca 16,4 bodu, ¢o je
najvyssia hodnota tohto ukazovatela od septembra 2006.

O spoloénosti GfK

Spolo€nost GfK je doveryhodnym partnerom pri poskytovani délezitych
inform&cii o trhu a o spotrebitefoch, ktoré umozriuju klientom prijimat’ lepSie
rozhodnutia. Spolo¢nost’ GfK ma dlhoro€né skusenosti v zbere a
vyhodnocovani dat. V GfK kombinujeme globalne poznatky viac ako

13 000 expertov s analyzami miestnych trhov vo viac ako 100 krajinach
celého sveta. Vdaka inovativnym technolégiam a vedeckému spracovaniu
dat dokazeme v spolo¢nosti GfK transformovat ,big data” na inteligentné a
relevantné udaje a umoznit' tak nasim klientom ziskat’ konkurenény naskok
a obohatit skusenosti, zazitky a vyber svojich spotrebitelov a zakaznikov.

PodrobnejSie informacie najdete na nasej webovej stranke
www.GfK.com/sk, pripadne nas mdzete sledovat na Twitteri:
https://twitter.com/GfK.
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