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TlaCova sprava

Nalada spotrebitelov v Eurépe je aj nad’alej
mierne optimisticka (Mierny optimizmus
europskych spotrebitelov pretrvava)

Vysledky studie GfFK Consumer Climate Europe za prvy Stvrtrok
2018

Bratislava 23. aprila 2018 - Pocas prvého Stvrtroku 2018 bola
spotrebitelska nalada v Eurépe pomerne stabilna. V marci sa vSak
vysledky prieskumu GfK Consumer Climate za cellu eurdpsku 28-ku
znizili na hodnotu 20,6 bodu. V decembri 2017 dosiahli 21,1 bodu. Pre
rok 2018 predpovedd GfK zvySenie spotrebitelskych vydavkov
domécnosti v Eurépskej Gnii z 1,5 na 2 percenta.

Ukazuje sa, Ze nalada eurdpskych spotrebitefov bola v prvom Stvrtroku 2018
zretelne menej optimisticka ako koncom minulého roka. Krajiny, ktoré v roku
2017 vykazali vyznamny narast bodov, ich naopak stratili. Vo v$etkych
krajinach EU sa ekonomické otakavania v marci 2018 zniZili v priemere na
15 bodov. To je o dva body menej ako v decembri 2017. Najma vo
Francuzsku a v Rakusku sa euféria tesne po volbach prechodne znizila.
Spotrebitelia v Ceskej republike a v Belgicku vidia ekonomicky vyvoj svojich
krajin ovela pozitivnejSie.

Ochota nakupovat klesla na zadiatku roka v celej EU priemerne o 1,3 bodu
a v marci bola na trovni 19,7 bodu. Tento indikator vzrastol obzvlast vyrazne
v Ceskej republike (na rozdiel od va&siny ostatnych eurépskych krajin) a
potvrdzuje celkovo pozitivnu naladu €eskych spotrebitefov.

Slovensko: prijmové o€akavania sa mierne zvysuju

Ekonomické olakavania slovenskych spotrebitefov v marci 2018 znova
prudko poklesli. Po kratkom obdobi prvych dvoch mesiacov, ked sa indikator
dostal vysoko, spadol na konci kvartdlu na 12,8 bodu a v porovnani s
decembrom 2017 skon¢il 0 4,2 bodu nizZSie.

Naopak, prijmové ofakavania slovenskych spotrebitefov sa zlepSili, hoci len
velmi mierne. S 24,5 bodu boli stale eSte o 1,7 bodu nizSie ako hodnota
zaznamenand v decembri 2017.

Slovenska ochota nakupovat dosiahla tiez nizSiu hodnotu nez na konci
Stvrtého kvartalu 2017. V marci 2018 dosiahol tento indikator sedem bodov,
ato je 0 0,9 bodu menej ako v decembri 2017.

Ceska republika: ochota nakupovat’ nabera na rychlosti

V Ceskej republike v prvom kvartali vSetky indikatory vzrastli. Ekonomické
oc¢akavania sa v porovnani s decembrom 2017 zlepsili o 6,8 bodu a dosiahli
36,9 bodu.

Prijmové o€akavania slovenskych spotrebitelov oproti decembru 2017 tiez



stupli, a sice o 3,4 bodu, takze v marci dosiahol ukazovatel hodnotu 45,1
bodu. Vdaka tomu sa Cechom podarilo zmensit rozdiel oproti Nemecku, kde
momentélne tento indikator dosahuje najvyssiu Uroven v celej Eurdpskej unii.

Po ur€itom poklese sa na konci roka ochota nakupovat u Ceskych
spotrebitelov v prvom kvartali vyrazne zvysila. V marci 2018 dosiahol
indikator 25,2 bodu, &o predstavuje narast o 11,2 bodu. Ceska republika tak
patri medzi pat eurépskych krajin s najvy§Sou ochotou nakupovat.

Nemecko: stabilna spotrebitel'ska nalada

Ekonomické oCakavania v Nemecku pocCas prvého kvartalu 2018 mierne
zoslabli, ale v marci sa opat ustalili na urovni 45,9 bodu. To predstavuje v
porovnani s koncom Stvrtého Stvrtroka 2017 narast o 0,7 bodu.

Vdaka pozitivnej situacii na trhu prace zostavaju prijmové ocakavania
nemeckych spotrebitelov relativne konstantné. V marci mierne stupli na 54,9
bodu, oproti decembru je to teda o 0,6 bodu viac.

Ochota nakupovat vykazala v prvom Stvrtroku jasné zvySenie. Tento
ukazovatel bol v marci na urovni 59,1 bodu, ¢o je o dva body viac nez na
konci predchadzajuceho Stvrtroka.

Francuzsko: nalada sa opat’ zhorsSuje

Po roku pretrvavajucich velmi pozitivnych ekonomickych o€akavani sa zda,
ze "Macronov efekt" slabne. V prvom Stvrtroku sa tento ukazovatel znizil
oproti decembru 2017 o 8,9 bodu a v marci predstavoval 34,5 bodu.

Umerne tomu, ako klesaju ekonomické o&akavania francuzskych
spotrebitelov, prejavuje sa u nich ovela opatrnejSi nadzor na vyvoj miezd.
Potom, ked boli vo februéri prijmové oCakavania najpesimistickejSie (-31,8
bodu), prvy Stvrtrok skonéilo na hodnote 20,7 bodu, Co predstavuje v
porovnani s decembrom dalSi pokles o 7,1 bodu. Tento ukazovatel je teraz
najnizsi od roku 2007.

Po kratkom zvySeni na konci roku 2017 sa ochota nakupovat pocas prvého
kvartalu vo Francuzsku znizila 0 6,1 bodu a skon¢ila na urovni 16,1 bodu. To
vSak znamena este stale podstatne lepsi vysledok ako v marci 2017, ked
ukazovatel dosiahol 8,4 bodu.

Velka Britania: prijmové oc¢akavania zretelne poskogili

Nalada spotrebitelov vo Velkej Britanii vykazuje aj nadalej pozitivny trend.
VSetky tri ukazovatele poCas prvého Stvrtroka rastli, pricom ekonomické
oCakavania stupali najmenej. Ukazovatel skoncil na hodnote -16,6 bodu,
teda o dva body vy3Sie ako v decembri 2017.

Neistota, ktora ovladla Britov po otrasoch spojenych s brexitom, trochu
ustupila. Vd'aka tomu boli prijmové o&akavania po&as prvého kvartalu stale
optimistickejSie. V marci dosiahli 16,9 bodu a tym sa dostali o0 12,2 bodu
vy$Sie ako na konci minulého roka.

Ochota nakupovat je vo Velkej Britanii stale v zdpornych &islach, a sice na
arovni -2,7 bodu. Ale aj tu mozno pozorovat v poslednych mesiacoch rastuci
optimizmus, takze indikator dosiahol plus 4,2 bodu.

Taliansko: politicka neistota oslabuje ekonomické o€akavania

Ekonomické o€akavania talianskych spotrebitelov boli v prvom Stvrtroku



2018 zmieSané. Vysledok parlamentnych volieb zjavne nedokazal zdvihnut
naladu obyvatelstva. Ekonomické oCakavania sa tak opat ocitli na zostupnej
Spirale, aj ked to bolo menej dramatické nez v prvom Stvrtroku 2017. V
sucasnej dobe ukazovatel ¢ini -28,1 bodov. To je o0 4,3 bodu menej ako na
konci roka 2017.

Prijmové oCakavania sa naproti tomu vyvijali pozitivne. PoCas prvého
Stvrtroka opat mierne stupli. V marci 2018 tak tento ukazovatel dosiahol 4,4
bodu, zatial ¢o poCas toho istého mesiaca minulého roka bol na hodnote -
8,9 bodu. V porovnani s decembrom 2017 si tak v prvom Stvrtroku polepsil
0 5,5 bodu.

Ochota nakupovat sa v prvom kvartali 2018 znacne znizila. V porovnani s
decembrom 2017, ked ukazovatel dosiahol najvysSie hodnoty, si teda
pohorsil 0 5,4 bodu a na konci marca 2018 predstavoval len 15,7 bodu.

Spanielsko: znaény prepad prijmovych oéakavani

Pozitivne oCakavania Spanielskych spotrebitelov v prvom kvartali 2018
poklesli. Potom, ked na zaciatku roka celkom jasne vzrastli, v marci tento
ukazovatel spadol na 12,1 bodu. To je 0 6,3 bodu menej ako v decembri
2017.

Podobny trend bolo mozné zaznamenat' v prijmovych oCakavaniach, ktoré
tiez po€as prvych troch mesiacov roka zoslabli. Nakoniec sa im podarilo len
tak tak zostat v kladnych €islach na hodnote 2,1 bodu. To zodpoveda
znizeniu o 9,5 bodu oproti koncu predoslého kvartalu, o v porovnani so
zvyskom Eurdpy predstavuje vyznamny pokles tohto indikatora.

Ochota nakupovat skizla pogas prvého Stvrtroka do zapornej oblasti a
nakoniec dosiahla -2,1 bodu. To je 0 2,3 bodu menej ako na konci minulého
roka.

Holandsko: ukazovatele vykazuju stabilny trend

Ekonomické oCakavania v Holandsku su nadalej stabilné s tym, Ze na konci
prvého Stvrtroka 2018 sa prejavil ich mierny narast. Indikator v marci stupol
0 0,3 bodu a dosiahol 40,2 bodu.

Prijmové oc€akavania holandskych spotrebitelov vykazali dokonca eSte
pozitivnejSi vyvoj a najma koncom marca sa jasne zvysili. Hodnota 17,2
bodu predstavuje oproti decembru 2017 zvySenie o pat bodov a znamena
najvyssiu hodnotu od roku 2002 (20,7 bodu).

Ochota Holandanov nakupovat bola stabilna, aj ked tiez mierne oslabila. V
marci 2018 bola na 21,4 bodu, teda o 1,7 bodu menej ako v decembri 2017.

Rakusko: nalada spotrebitelov je skor opatrna

Jednoznacéne pozitivny vyvoj vSetkych ukazovatelov v Rakusku dosiahol
vrchol v decembri 2017. V prvom Stvrtroku 2018 sa znizili predovSetkym
ekonomické oCakavania spotrebitefov. V marci tento ukazovatel dosiahol
37,6 bodu, €o je 0 7,2 bodu menej ako v predchadzajucom Stvrtroku.

Rakusania zacali byt skepticki ohfadom vyvoja miezd predovSetkym na
zaciatku roka. Vyvoj tohto ukazovatela sa sice poCas prvého Stvrtroka
obrétil, ale napriek tomu zaznamenal v porovnani s decembrom 2017 pokles
0 5,3 bodu. V marci 2018 dosiahol 32 bodov.

Ochota nakupovat sa u rakuskych spotrebitefov priebezne zniZzuje. Potom,



ked v decembri 2017 dosiahla rekordnu uroven, zniZila sa v prvom Stvrtroku
0 5,6 bodu a koncom marca 2018 skoncila na hodnote 25,4 bodu.

Portugalsko: ochota nakupovat’ kolise

Ekonomické o¢akavania portugalskych spotrebitelov na zaciatku roka trochu
poklesli a v marci dosiahli 32,2 bodu. To je 0 0,9 bodu menej ako v decembiri
2017.

Do urgcitej miery sa vyvijali rovnako aj prijmové oc¢akavania portugalskych
spotrebitelov. Na zaciatku roka boli hodnoty ukazovatela opatrnejSie a v
marci dosiahli len o 0,8 bodu menej ako v decembri 2017 - skonéil na 29
bodoch.

Hoci ochota nakupovat prekonala vo februari rekord zaznamenany v
decembri 2017, ked tento ukazovatel skoncil na konci prvého kvartélu o 3,1
bodu niZ8ie na hodnote 10,7 bodu.

Belgicko: optimistické ekonomické o¢akavania

Ekonomické o€akavania a ochota nakupovat sa v su¢asnej dobe v Belgicku
vyvijaju opacnym smerom. Pri hodnoteni ekonomického vyvoja svojej krajiny
su Belgi¢ania optimistickejsi nez v decembri 2017. Ekonomické oCakavania
teda v prvom Stvrtroku vzrastli o 5,2 bodu na 29,6 bodu.

Pokial ide o vyvoj miezd, Belgi¢ania boli vo svojom hodnoteni vahavi: na
konci februara 2018 bol ukazovatel na urovni -13,9 bodu, ¢o bolo podstatne
menej, ako na konci minulého roka, ale zaliatkom jari sa zdali byt
spotrebitelia istejSi. V marci dosiahol indikator 0 bodov, ¢o je o 1,8 bodu viac
ako v decembru 2017.

Jednym z dbvodov nevelkej ochoty nakupovat tak méze byt neistota
ohladom miezd. Ta dosiahla v marci 2018 - 13 bodov a dostala sa tak 0 6,8
bodu nizSie ako v decembri 2017.

Grécko: ukazovatele opat’ klesaju

Finanénd a ekonomickd kriza nadalej ovplyviiuje ndéladu gréckych
spotrebitelov a znova spdsobila pokles vSetkych ukazovatelov.

Najviac sa to odrazilo na ekonomickych o&akavaniach, ktoré v marci 2018
spadli na -20,6 bodu. To je v porovnani s decembrom o 8,4 bodu nizSie. Iba
Taliani vidia perspektivy ekonomicého vyvoja svojej krajiny pesimistickejsie.

Oproti decembru 2017 sa v prvom kvartali tento ukazovatel zhorsil o Sest
bodov a klesol na - 27,7 bodu.

Ochota nakupovat predstavovala v marci 2018 -23,6 bodu, ¢o je opat

pokles o jeden bod.
Pol'sko: mierne zvysenie vSetkych ukazovatelov

Polski spotrebitelia si zachovavaju optimisticky pohlad na ekonomicky vyvoj
v krajine. To vedie k stabilite ukazovatelov, eventualne k ich miernemu
narastu. Ekonomické oCakavania dosiahli v marci 2018 hodnotu 35,5 bodu,
¢o je 0 1,1 bodu viac ako v decembri 2017.

Prijmové o€akavania v Pol'sku boli v prvom Stvrtroku na vzostupe a vzrastli
0 3,4 bodu. V marci 2018 dosiahol tento ukazovatel 35 bodov.



Taktiez ochota nakupovat sa v Polsku na zaciatku roka vyvijala pozitivne.
Na konci prvého Stvrtroka dosiahla 34,3 bodu, teda o 2,5 bodu viac ako v
decembri.

Slovinsko: ekonomické o¢akavania su vysoké

Slovinski spotrebitelia si zachovavaju pozitivnu néaladu, ktora vedie k
miernemu zlepSovaniu vSetkych indikatorov. Polas prvého Stvrtroka
zostavali ekonomické oCakavania takmer bez zmeny. Ukazovatel dosiahol
37,1 bodu, €o je 0 2,4 bodu viac ako v decembri 2017.

Ekonomické oCakavania boli v Slovinsku takisto stabilné s tym, ze v
porovnani s decembrom 2017 sa zvysili o 1,1 bodu a v marci dosiahli 30,8
bodu.

Ochota nakupovat vzrastla o nie€o viac a v prvom Stvrtroku skoncila na
arovni 24,6 bodu. To je 0 2,6 bodu viac ako koncom roka 2017.

Bulharsko: prijmové o¢akavania vyrazne vzrastli

Bulharski spotrebitelia mali na zaCiatku roka menej optimisticky nazor na
vyvoj ekonomiky. V porovnani s decembrom 2017 sa indikator znizil o 1,6
bodu a dosiahol hodnotu 4,7 bodu.

Naopak ovela optimistickejSie sa Bulhari pozerali na vyvoj miezd. Prijmové
oCakavania zaznamenali v marci oproti koncu Stvrtého kvartalu 2017
dvojciferny rast 0 10,7 bodu a dosiahli 22 bodov.

Ochota nakupovat sa taktiez zlepSila. PoCas prvého Stvrtroka stupla o 3,8
bodu na 26,7 bodu.

Rumunsko: prijmové ocakavania a ochota nakupovat’ aj nadalej
klesaju

V prvom Stvrtroku 2018 neboli rumunski spotrebitelia prili§ optimisticki. Aj
ked ukazovatele nevykazovali rekordné straty ako v decembri 2017,
prijmové oCakavania a ochota nakupovat znova poklesli. Jedine ekonomické
oCakavania trochu vzrastli, a sice o 2,7 bodu, takze skondéili na hodnote -
16,6 bodu.

Prijmové o€akavania rumunskych spotrebitelov klesaju. Ukazovatel sa opat
prepadal a v marci dosiahol 4,1 bodu, o je 0 2,6 bodu menej ako v decembri
2017. V marci 2016 bol tento indikator na Grovni 33,7 bodu.

Ochota nakupovat’ sa vyvijala podobne. V marci klesla na -2,7 bodu, teda o
2,5 bodu nizSie ako v decembri 2017.

O GfK

GfK uplatiiuje vedecky pristup k datam. NaSe inovativhe prieskumné
rieSenia poskytuju odpovede na klu€ové otazky tykajuce sa spotrebitefov,
trhov, znaciek a médii nielen na dnesnych trhoch, ale aj na tych buducich.
GfK ako prieskumna a analyticka spolo¢nost ponuka svojim klientom po
celom svete "rast na zaklade znalosti“.

Pre viac informacii navstivte stranky www.gfk.com/sk alebo sledujte GfK na
Twitteri: https://twitter.com/GfK.
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