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TlaCova sprava

Ekonomické o¢akavania a ochota nakupovat’ na

Slovensku rastu

Vysledky prieskumu spotrebitel'skej klimy GfK za druhy
Stvrtrok 2018

Norimberg, 18. jul, 2018 — Spotrebitelska nalada Eurépanov sa v
druhom Stvrtroku 2018 mierne zlepsSila. V juni vysledky prieskumu
spotrebitelskej klimy GfK pre 28 ¢lenskych statov EU dosiahli 23,2
bodu, teda o0 2,6 bodov viac ako v marci. Je to najvyssi pocet bodov
od novembra 2007. Priemerna ochota nakupovat’ v EU mierne klesla,
pricom sa znizila aj ochota sporit, €¢o znamena viac penazi na

spotrebu.

Spotrebitelia v priemere hodnotili hospodarske vyhliadky v EU menej
pozitivne ako na zaciatku roka. Ekonomické o¢akavania dosiahli v jani
7,1 bodu. V porovnani s 15 bodmi dosiahnutymi v marci je to evidentny
pokles. Dovera v hospodarsky rozvoj vyrazne klesla v Nemecku,
Franctzsku a Belgicku. Naopak, spotrebitelia v Spanielsku a Taliansku

vnimali domaci hospodarsky rozvoj priaznivejsie.

Océakavania prijmov zostali v priemere za celil EU v podstate nezmenené
a dosiahli 16,8 bodov juni, o je 0 0,5 bodu viac ako v marci. V Spanielsku,
Slovinsku a Grécku sa tento ukazovatel vyrazne zvysil v porovnani s prvym
Stvrtrokom. Spotrebitelia tychto krajin sa zamerali na buduci rozvoj svojich

platov s vaésim optimizmom.

Ochota nakupovat’ v porovnani s prvym Stvrtrokom v juni mierne klesla na
17,6 bodu. To je asi 0 2,1 bodu menej ako v marci. Hoci sa tento
ukazovatefl zniZil v Bulharsku a vo Francuzsku dvojciferne, naopak, v

Slovinsku a Spanielsku sa zvysil.

Napriek mierne klesajucej ochote nakupovat v druhom $tvrtroku sa
spotrebitelské podnebie v Eurdpe, podla prieskumu GfK, zlepSilo na 23,2

bodu, s prihliadnutim na klesajicu ochotu nakupovat.
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Slovensko: ekonomické o¢akavania a ochota nakupovat’ rastu

V druhom Stvrtroku sa slovenski spotrebitelia pozeraju na hospodarsky rozvoj svojej krajiny pozitivne.
Ekonomické oCakavania dosiahli 19 bodov v juni, €0 znamena zlepsenie o 6,2 bodu v porovnani s

marcom.

Prijmové oCakavania na Slovenku zostali na rovnakej Urovni. S 24,7 bodu v juni, dosiahli rovnak

hodnotu ako bola v marci.

Ochota nakupovat dosiahla hodnotu 11,7 bodu, ¢o je 0 4,7 bodu viac ako v marci tohoto roku.

Ceska republika: mierne straty v ekonomickych a prijmovych oéakavaniach

V druhom Stvrtroku ¢&eski spotrebitelia vidia ekonomické vyhliadky svojej krajiny v trochu
negativnejSom svetle. Ekonomické oCakavania dosiahli 32,7 bodu, ¢o je 0 4,2 bodu menej v

porovnani s marcom, ale ukazovatel sa drzi stale velmi dobre.

Aj na vyvoj finan€nej situacie v domacnostiach sa pozeraju Ceski spotrebitelia trochu menej
optimisticky. V porovnani s marcom prijmové o€akavania v juni dosiahli o 4,1 bodu menej a skondili

na hodnote 41,1 bodu, ktora v8ak stale predstavuje vefmi dobry vysledok.

Av8ak, ochota nakupovat sa zvySila. Vzrastla o 3 body v juni a dosiahla 28,3 bodu. Je to najvy3Sia

hodnota od augusta 2016.

Nemecko: prudky pokles ekonomickych oé¢akavani

V druhom Stvrtroku nemecki spotrebitelia ohodnotili ekonomické vyhliadky svojej krajiny menej
pozitivne ako na zaciatku roka. Ekonomické o€akavania boli na 23,3 bodu v jani, teda 0 22,7 bodu

nizSie ako v marci. To naznacuje, aky maju vplyv o¢akavané medzindrodné obchodné konflikty.

KedZe trh préace je vo velmi silnej pozicii, klesajuce ekonomické oCakavania nemaju Ziadny vplyv na
hodnotenie vyvoja miezd. V jani dosiahli prijmové o¢akavania 56,7 bodu, ¢o je 0 2,7 bodu viac ako

na konci prvého Stvrtroka.

Ochota nakupovat klesla v juni v porovnani s marcom o 2,9 bodu na 56,3 bodu. To je viak stale velmi
dobry vysledok. Vynikajuca situacia na trhu prace poskytuje spotrebitelom bezpecnost, ktoru

potrebuju na planovanie vacsich nakupov.



Francuzsko: zhorSovanie spotrebitelskej nalady pokracuje

V prvom §tvrtroku 2018 sa spotrebitelska nalada Francizov zhorSovala. Klesajuci trend pokracoval
aj v druhom Stvrtroku.

Ekonomické o¢akavania dosiahli 14,7 bodu v jini. V porovnani s hodnotou 34,5 bodu dosiahnutou v
marci, a to predstavuje vyznamné zhorSenie. Francuzski spotrebitelia preto vidia hospodarsky rozvoj

svojej krajiny Coraz v menej pozitivhom svetle.

Prijmové oCakavania sa tiez zhorSuju. V jani dosiahol tento ukazovatel hodnotu -24 bodov, a to je o
3,3 bodu menej ako v marci.

Spolu s ekonomickymi a prijmovymi o€akavaniami, ochota nakupovat vo Francuzsku vyrazne klesla.

So 4,7 bodmi skongil tento ukazovatel v juni horSie oproti 16,1 bodov dosiahnutych v marci. Ochota

Velka Britania: vSetky ukazovatele klesaju

Po pozitivnom prvom §tvrtroku sa nalada britskych spotrebitefov v druhom Stvrtroku zhorsila.
Ekonomické o€akavania v juni v porovnani s marcom klesli o 4 body na -20,6 bodu. Désledky neistot

sl teda v sUvislosti s brexitom evidentné.

Prijmové oCakavania klesli 0 4 body v juni v porovnani s marcom a skon¢ili na 12,9 bodu. Bez ohfadu

na tento prepad, je hodnota stale vyrazne vy3Sia ako v roku 2017.

Ochota nakupovat dosiahla v juni -4,8 bodu, €o je asi 0 2,1 bodu menej ako v marci.

Taliansko: nalada talianskych spotrebitelov sa zlepSuje

V druhom Stvrtroku 2018 Taliansko zlepSilo vSetky ukazovatele spotrebitelskej nalady. V porovnani
s marcom, ekonomické o€akavania vzrastli o 9,8 bodu a dosiahli v juni -18,3 bodu. To je najvysSia

hodnota za dva roky.

V juni prijmové o€akavania vzrastli o 3,7 bodu na troven 8 bodov. VysSia hodnota bola zaznamenana

naposledy v januéri 2016.

V porovnani s marcom, ochota nakupovat mierne vzrastla o 2,1 bodu a dosiahla 17,9 bodu v jani.

Vdaka tomuto vysledku sa Taliansko zaradilo do stredu eurépskych krajin.



Spanielsko: hospodarske a prijmové oéakavania vykazuji vyznamny rast

Spotrebitelska nalada Spanielskych spotrebitefov sa zlepSila aj v druhom $tvrtroku. V porovnani
s marcom vzrastli ekonomické o¢akavania o 12,3 bodu na 24,4 bodov v jani.

Prijmové ocakavania tiez vyrazne vzrastli. Po 2,1 bodu, ktoré mali v marci, bol tento ukazovatel na

arovni 17,4 bodu v juni, ¢o je najvyssia hodnota od novembra 2017.

Ochota nakupovat v druhom Stvrtroku vyskocila a dostala sa do kladnych Cisiel. S 3,7 bodmi tento

ukazovatel vzrastol v juni v porovnani s marcom o 5,8 bodu.

Holandsko: ekonomické progndzy su na zostupe

Nalada holandskych spotrebitelov sa zhorS$ila v druhom Stvrtroku 2018. Ekonomické oCakavania boli
na Urovni 30,6 bodu v jani a dostali sa o 9,6 bodov pod hodnotu v marci. NizSia hodnota bola

naposledy zaznamenana vo februari 2017.
V juni prijmové oCakavania klesli o 5 bodov v porovnani s marcom na uroven 12,2 bodu.

Ochota nakupovat dosiahla v juni 19,2 bodu a je to asi 0 2,2 bodu menej ako v marci.

Rakusko: vyznamné straty v ekonomickych oéakavaniach

Rakuski spotrebitelia ohodnotili hospodarsky rozvoj svojej krajiny v druhom Stvrtroku 2018
opatrnejSie ako na konci minulého roka. Ekonomické o€akavania klesli na 26,3 bodu v jani. To je v
porovnani s marcom o 11,3 bodu menej a v porovnani s decembrom 2017 je to strata 18,5 bodu.

Tiez, vyvoj miezd hodnotili Rakusania v druhom Stvrtroku pesimistickejSie. V juni dosiahli prijmové

oCakavania 25,8 bodu, €o je 0 6,2 bodu menej ako v marci.

Pri ochote nakupovat doslo k miernemu nérastu. Z marcovych 25,4 bodu vzrastol ukazovatel na 27,4

bodu v juni.

Portugalsko: ekonomické o¢akavania klesaji mierne

V druhom Stvrtroku 2018 sa ekonomické o€akavania portugalskych spotrebitefov mierne zhorsili. V

februara 2017.

Oproti tomu prijmové oCakavania mierne vzrastli a dosiahli 31,7 bodu, o zodpovedalo zvySeniu o



2,7 bodu v porovnani s marcom.

Ochota nakupovat sa zvySila aj u portugalskych spotrebitefov. S 13,8 bodmi v juni bol ukazovatel o
3,1 bodu vysSie ako na konci prvého Stvrtroka..

Belgicko: hospodarske a prijmové o€akavania vykazuju vyznamné straty

V druhom Stvrtroku videli belgicki spotrebitelia ekonomické vyhliadky svojej krajiny ovela horsie.
Ekonomické oCakavania dosiahli 6,3 bodu v juni, ¢o je 0 23,3 bodu menej ako v marci, o je najvacsi

pokles ukazovatela v celej Eurdpe.

Aj prijmové ogakavania v Belgicku zaznamenali najvaési pokles medzi véetkymi krajinami EU. S -
18,7 bodmi v juni, tento ukazovatel vyrazne poklesol v porovnani s nulovou hodnotou, ktord mal v

marci. NizSie ¢islo bolo naposledy zaznamenané v oktébri 2016.

V druhom Stvrtroku sa ochota nakupovat' v Belgicku zvysila. V jani dosiahla 19,5 bodu, ¢o je asi 6,5
bodu viac ako v marci.

Grécko: prijmové o€akavania sa mierne zvysili

Spotrebitelska nalada Grékov je stale ovplyvnena pokracujucou hospodarskou krizou. Ekonomické
o&akavania boli v juni na trovni -21,5 bod, takze v porovnani s marcom klesli 0 0,9 bodu. Z celej EU

iba rumunski spotrebitelia hodnotili ekonomické vyhliadky eSte menej priaznivo.

S -21,5 bodu su prijmové o€akavania jasne v zapornych €islach, ale v porovnani s marcom sa tato

hodnota zlepSila o 6,2 bodu. Napriek tomu v8ak Grécko zostalo na poslednom mieste v Eurdpe.

Ochota nakupovat klesla v juni na -25,7 bodu. To je 0 2,1 bodu menej ako v marci a je to tiez zdaleka

najnizsia hodnota zo v8etkych krajin EU.

Pol'sko: najvysSie ekonomické oc¢akavania vSetkych eurépskych krajin

Polski spotrebitelia déveruju hospodarskemu rozvoju svojej krajiny najviac z celej Eurépy. S 37,3

bodmi v juni sa ekonomické oakavania mierne zlepsili o 1,7 bodu oproti marcu.

Ocakavania prijmov tiez vzrastli v juni oproti marcu a dosiahli 37,9 bodu. V maji to bolo dokonca na

Urovni 43 bodov.

Ochota nakupovat u polskych spotrebitelov v druhom Stvrtroku v porovnani s marcom Kklesla.



Ukazovatel znamenal 27,6 bodu, ¢o predstavuje pokles o 6,7 bodu v porovnani s marcom.
Slovinsko: ochota nakupovat’ vyrazne rastie

V Slovinsku klesli ekonomické o€akavania v druhom Stvrtroku na 29,3 bodu. To je o 7,8 bodu menej

ako v marci.

Na druhej strane vSak prijmové ocakavania slovinskych spotrebitelov jasne rastd. V juni tento
ukazovatel dosiahol 37,6 bodu, a to je v porovnani s marcom nérast o 6,8 bodu. Je to aj najvysSia
hodnota od maja 2015.

Tiez ochota nakupovat vyrazne vzrastla. S 34,1 bodu dosiahla najvysSiu Uroven od jula 2007 a zvysila

sa 0 9,5 bodu v porovnani s marcom.

Bulharsko: Ochota nakupovat’ prudko klesa

V druhom S$tvrtroku pozerali bulharski spotrebitelia na ekonomické vyhliadky svojej krajiny viac

pozitivne. Ekonomické o€akavania vzrastli na 6 bodov v jini, ¢o je najvyssia hodnota v tomto roku.
Na druhej strane prijmové oCakavania v juni klesli na 17,5 bodu, €o je o 4,6 bodu menej ako v marci.

Ochota nakupovat zaznamenala znacné straty. V juni to bolo 13,4 bodu, ¢o je ovela menej ako 26,7

Je jasné, ze vladna kriza v Rumunsku zanechava svoje stopy. Ekonomické o€akavania rumunskych
spotrebitelov nadalej klesali v druhom Stvrtroku. Hodnota -22,2 bodu zaznamenana v juni je 0 5,6
bodov nizSia v porovnani s marcom. To je najviac od aprila 2012. Rumuni sU ovela viac
pesimistickejsi pri pohlade na buducnost hospodarskeho rozvoja svojej krajiny ako ktorakolvek ina
krajina v Eurdpe..

Prijmové oCakavania tiez klesli. Ukazovatel dosiahol v juni -0,1 bodu, ¢o je v porovnani s marcom

Na druhej strane tam bol aj mierny narast ochoty nakupovat. V jani vzrastol v porovnani s marcom o

4 body na hodnotu 1,3 bodu. V prvom Stvrtroku 2018 zotrvavala ochota nakupovat v zapornej oblasti.



O GfK

GfK uplatriuje vedecky pristup k datam. NaSe inovativne prieskumné rieSenia poskytuju odpovede na
klu¢ové otazky tykajuce sa spotrebitelov, trhov, znaciek a médii nielen na dneSnych trhoch, ale aj na
tych buducich. GfK ako prieskumna a analyticka spolo¢nost ponuka svojim klientom po celom svete

"rast na zaklade znalosti“. Pre viac informacii navstivte stranky www.gfk.com/sk alebo sledujte GfK

na Twitteri: https://twitter.com/GfK.
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