
GfK FutureBuy 2016調査 : 世界20カ国、18歳以上の消費者20,000人を対象としたインターネット調査 
*ジェネレーションY : 27-36歳 **最先端の消費者(LECs) : アーリーアダプター、インフルエンサー、買い物好きの3つの購入者層 
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デジタル広告から購入することが 
多くなった 

31 

13 

16 

40 
TVで広告を見た際にスマートフォン  
やタブレットでその商品を検索したり  
購入したりすることが多くなった 

21 

ジェネレーションY* 最先端の消費者(LECs)** 

27 

全体 

複数デバイスを使用した買い物やデジタル広告による購入が増加 

1年前よりも複数デバイスを使用して買い物をしたり、デジタル広告から購入したりすることが多くなったと  
回答した割合 (%) 

58 58 

最先端の消費者(LECs)** 
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ジェネレーションY* 

29 
31 

全体 

デジタルメディアの広告 TV ・紙媒体の広告 

広告・宣伝が消費者に与える影響 

デジタルキャンペーンは従来の広告手法と同じくらい重要に 

購入の意思決定において広告に影響を受けたと感じる割合 (%) 
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