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Komunikat z badan

Plastik wiekszym problemem niz zmiany klimatu

Miedzynarodowy Raport GfK "Who cares? Who does?" na temat
opinii i postaw konsumentéw wobec problemoéw ekologicznych
Warszawa, 30 pazdziernika 2019 r. — Problematyka zwigzana
z odpowiedzialnym uzytkowaniem i wykorzystywaniem opakowan
ztworzyw sztucznych oraz zarzadzaniem ich odpadami jest
najwazniejszym wyzwaniem srodowiskowym dla konsumentéw z 11
europejskich krajéw objetych badaniem.

70 proc. europejskich konsumentéw wymienito odpady z tworzyw
sztucznych jako najwazniejsze z 5 najwiekszych sSwiatowych wyzwah
srodowiskowych. Najczesciej problem ten jest dostrzegany przez Niemcow
(75 proc. wskazan), najrzadziej przez Wegrow (55 proc.). Generalnie rzecz

biorgc zarzadzanie odpadami z tworzyw sztucznych i zmiany klimatyczne

sg obecnie w opinii konsumentéw dominujgcymi  wyzwaniami
Srodowiskowymi.
Unikanie adpaddw z plastiku jest jednym z 5 najwazniejszych GFK
wyzwan srodowiskowych
Top 3 globalnych wyzwan srodowiskowych
Odpady plastikowe 8% 10% 13% 17% 23% 70%
Zmiany klimatyczne 7% 8% 9% 12% 23% 59%
Zanieczyszczenie wody 10% 11% 11% 11% 7% 51%
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Na tle wszystkich analizowanych w badaniu rynkdéw europejskich polscy
nabywcy nie widzg w odpadach z tworzyw sztucznych tak duzego
problemu. W Polsce odsetek wskazan jest podobny do wegierskiego (58

proc.). W opinii Polakéw odpady plastikowe sg trzecim w kolejnosci
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najwiekszym globalnym wyzwaniem srodowiskowym, po zanieczyszczeniu
powietrza i wody.

W prawie wszystkich krajach objetych badaniem (z wyjagtkiem Ros;ji)
konsumenci uwazajg producentédw za najbardziej odpowiedzialnych za
kontrolowanie i ograniczanie odpadéw z tworzyw sztucznych. Warto takze
podkreslié, ze zaskakujgco rzadko w tej roli widziany jest przez
konsumentéw handel/ sieci detaliczne. W Polsce nabywcy obarczyliby
réwnie duzg dozg odpowiedzialnosci co producentow, takze administracje

panstwowa.

To producenci a nie sieci detaliczne sg obcigzani GFK
odpowiedzialnoscia za odpady z plastiku

odpowiedzialnos¢ za ograniczanie zuzycia plastiku?
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Polscy nabywcy, jako populacja, nadal majg dos¢ podstawowg wiedze na
temat dbania o srodowisko, unikania plastiku i ograniczania produkciji
opakowan z tworzyw sztucznych. Jednak poziom $wiadomosci spotecznej
rosnie i coraz wiecej z nich jest zainteresowanych tymi zagadnieniami.
Responsibility Index ilustrujgcy poziom swiadomosci i zestaw zachowan
konsumenckich  zwigzanych z  odpowiedzialnym  postepowaniem
z tworzywami sztucznymi jest dla Polski na poziomie 81 punktéw (przy
Sredniej dla 11 badanych krajow na poziomie 100 punktéw). Dla
poréwnania najnizszg wartos¢ wskaznik przyjmuje w Rosji (41 punktow),

a najwyzsza w Austrii (137 punktow).
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Izabela Jagodzinska, ekspert w zespole Consumer Panels & Services GfK
komentuje: ,Polscy nabywcy majg dos¢ podstawowg wiedze na temat
dbania o srodowisko i ograniczania zakupu produktéw w opakowaniach z
tworzyw sztucznych jednorazowego uzytku. Jednak poziom $wiadomosci
spotecznej rosnie i coraz wiecej klientéw jest zainteresowanych tymi
zagadnieniami. Nadal konieczne jest zwiekszenie swiadomosci spotecznej
poprzez kampanie informacyjne i wywieranie nacisku na producentéw, aby

zmniejszyli ilos¢ produkowanego i marnowanego tworzywa sztucznego”.

Informacje o badaniu

Badanie przeprowadzono na przetomie kwietnia i maja 2019 roku na prébie
n=40.091 respondentéw, na 11 europejskich rynkach: Austrii, Belgii,
Czech, Danii, Holandii, Niemiec, Polski, Rosji, Stowacji, Szwecji, Wegier.
Respondentami byly osoby decyzyjne, odpowiadajgce w gospodarstwach
domowych za dokonywanie zakupdéw, biorgce udziat w Panelu

Gospodarstw Domowych GfK.
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GfK stosuje naukowe podejscie w analizie danych. Dzieki innowacyjnym
rozwigzaniom badawczym dostarczamy informacje o konsumentach,
rynkach, markach i mediach. Zaréwno tych dzisiejszych, jak i przysztych.
Dla naszych klientéw jestedsmy sprawdzonym partnerem badawczym

i analitycznym. ,,Growth from Knowledge”.



