Customer Analytics & Sales Strategies
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GK RegioGraph — NOWA JAKC
PRZESTRZENNMYCH DLA

GfK RegioGraph pozwala na wizualizacje, integracje i analize  Jako kompleksowe rozwigzanie geomarketingowe,
danych firmowych na mapach cyfrowych. GfK RegioGraph GfK RegioGraph umozliwia analizy regionalnych
jest wyposazony w: zréznicowan potencjatu rynku i znajduje
» Szczegdtowe mapy ulic i plany miast zastosowanie w dziatach sprzedazy, ekspansji oraz
marketingu, np.:
=  Wyszukiwanie makro i mikro obszaréw
0 niezagospodarowanym potencjale
= Optymalizacja i budowa regionéw sprzedazy
= analizy lokalizacyjne obiektéw handlowych
- ocena potencjatu catchment area
» Badanie potencjatu rynku w dowolnie
zdefiniowanych jednostkach analitycznych
= Zliczanie odlegtosci pomiedzy punktami
sprzedazy i ocena stref zasiegu

= Import i geokodowanie danych po adresie

= lWyznaczanie precyzyjnych czasowych stref dojazdu

= Funkcje do analizy, wizualizacji i integracji danych

= Przyjazny interfejs i inteligentny system etykietowania

» Automatyczne tworzenie i optymalizacje regionéw
sprzedazy

= Dane o potencjale ekonomicznym konsumentéw (Ogdlna
Sita Nabywcza GfK
- wartos¢ towarow i ustug, jakie mieszkancy danego
obszaru s3 wstanie naby¢ w ciggu roku)

GfK RegioGraph 2017: intuicyjny interfejs
oraz innowacyjne funkcjonalnosci mapowe
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Przyktadowe analizy w GfK RegioGraph

Wizualizacja i integracja danych na mapach

GfK RegioGraph analizuje i wizualizuje dane na
réznych poziomach doktadnosci:

= Podziat administracyjny

= Kody pocztowe

= (Qbszary sprzedazy

= Punkty sprzedazy i strefy dojazdu

= Przygotowane analizy (mapy i tabele) moga by¢
dotaczane do prezentacji i raportéw.

Identyfikacja potencjatu rynkowego

GfK RegioGraph umozliwia poréwnywanie
potencjatu réznych obszaréw (powiatéw, gmin,
obszaréw kodow pocztowych czy regionéw
handlowych). Wynikiem pracy moga by¢ rankingi
atrakcyjnosci, ktére wskazuja obszary i punkty
sprzedazy atrakcyjne z punktu widzenia rozwoju
sprzedazy.
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Analizy lokalizacyjne

GfK RegioGraph umozliwia wszechstronng analize

lokalizacji obiektu handlowego, np.:

= Wyznaczanie czasowych i odlegtosciowych stref
dojazdu na podstawie map TomTom

» Opis potencjatu konsumenckiego
w wyznaczonych strefach

» Wyznaczenie obszaréw o wysokiej koncentracji
klientow
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Optymalizacja terytoriow sprzedazy

GfK RegioGraph umozliwia tworzenie nowych lub
optymalizacje istniejacych obszaréw sprzedazy
spetniajacych dowolnie wybrane kryteria, jak np.:
=  Zréwnowazony poziom obrotow

= Podobna liczba klientéw

= Miejsce zamieszkania przedstawiciela
handlowego

= (zas dojazdu i lokalizacja dystrybutorow
© GfK 2017
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Szkolenia i warsztaty

GfK oferuje indywidualne szkolenie z zakresu obstugi

oprogramowania oraz wykorzystania danych GfK oraz

danych zamawiajacego w analizach potencjatu rynku
w dziatach ekspansji, sprzedazy i marketingu.

Celem szkolenia jest zapoznanie z systemem GfK
RegioGraph i jego funkcjami analitycznymi, a takze

nauka analiz przydatnych w codziennej pracy. Szkolenie

pozwala zaoszczedzi¢ czas i szybko nauczyc sie, jak
przygotowywac wizualizacje danych na mapach
cyfrowych

Oferujemy dwa typy szkolen

Warsztaty oraz konsultacje zwigzane z konkretnym
zagadnieniem biznesowym zamawiajacego

z wykorzystaniem réznych baz danych. Celem
warsztatéw jest wspdlna praca nad okreslong analiza.

Szkolenia standardowe z obstugi i wykorzystania
systemu GfK RegioGraph. Zakres zagadnien:

* podstawy pracy z oprogramowaniem: tworzenie
i formatowanie map

= wizualizacja i analiza danych o potencjale rynku
i danych firmowych

= nanoszenie na mape lokalizacji klientéw i punktéw
sprzedazy

= przygotowywanie analiz przestrzennych oraz
eksport tabel i map

Dodatkowe elementy przy szkoleniu z systemu
RegioGraph Planning:

= planowanie i optymalizacja terytoriéw sprzedazy
= wyznaczanie czasowych i odlegtosciowych stref
dojazdu
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Cennik GfK RegioGraph

Oprogramowanie dostepne jest w dwdch wersjach: Koszt zakupu obejmuje:

RegioGraph Analysis - idealny do wizualizacji i analizy » Oprogramowanie GfK RegioGraph 2017

danych o klientach, potencjatach oraz wartosciach = Komplet map cyfrowych Polski (27 warstw) oraz
sprzedazy na mapach cyfrowych podstawowe mapy Europy (8 warstw)

RegioGraph Planning - specjalnie zaprojektowany do » Podziat administracyjny: wojew6dztwa, powiaty,
planowania regionéw sprzedazy, a takze badania gminy i gminy w podziale na czeé¢ wiejska
potencjatu lokalizacji. Poza wszystkimi funkcjami i miejska

RegioGraph Analysis, RegioGraph Planning zawiera » Kody pocztowe: 2- i 5-cyfrowe obszary kodéw

specjalistyczne narzedzia do optymalizacji i budowania
terytoridéw handlowych oraz wyznaczania czasowych
i odlegtosciowych stref dojazdu.

pocztowych
= Miasta: 5 klas miast w zaleznosci od liczby
mieszkancéw
= Drogi: 5 klas drég od autostrad po drogi lokalne
= Warstwy topograficzne: 12 warstw
tematycznych: rzeki, jeziora, lasy, lotniska, linie
kolejowe, treny przemystowe i zurbanizowane
= Szczeg6towe mapy ulic i plany miast Polski firmy
TomTom
= Dane o Ogdlnej Sile Nabywczej GfK 2016 dla gmin
i kodow pocztowych
» Instrukcje w jezyku polskim oraz wsparcie
w zakresie obsfugi oprogramowania

Rabat 50% na zakup aktualizacji w ciggu 2 lat

RegioGraph RegioGraph

Wersje oprogramowania RegioGraph Analysis Planning
Import danych firmowych oraz innych danych (*.xIsx, *.txt, *mdb, *.csv) tak tak
Dostepnos¢ ponad 100 opgji analiz i kalkulacji tak tak
Mapy cyfrowe GfK (podziat administracyjny oraz kody pocztowe) tak tak
Export map i tabel (Excel, format graficzne, HTML, PDF) tak tak
Tworzenie obszaréw sprzedazy tak tak
Szczegétowe mapy ulic i plany miast TomTom tak tak
Automatyczne generowanie i optymalizacja obszaréw sprzedazy tak
Nanoszenie klientow i lokalizacji do poziomu ulicy (geokodowanie po adresie) tak
Wyznaczanie czasowych i odlegtosciowych stref dojazdu tak
Edytor map (ESRI ArcGIS (*.shp.) MaplInfo (*.tab) tak
Wyznaczenie warstwy gridéw (siatka kwadratow) tak
Dostep do map satelitarnych online Bing Maps tak
Ogolny Indeks Sity Nabywczej GfK (podziat administracyjny oraz kody pocztowe) tak tak
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Informacja o licencjach

Licencja na kilka stanowisk

W przypadku zakupu produktéw GfK na kilka stanowisk
pracy, w zaleznosci od liczby uzytkownikdw, do obliczania

ceny stosujemy odpowiedne wspotczynniki. Ponizszy

wspétczynnik uzywany jest w przypadku licencjonowania:
oprogramowania GfK RegioGraph, Sity Nabywczej oraz

Sity Nabywczej dla Handlu Detalicznego i map cyfrowych.

Liczba uzytkownikéw

Wsp6tczynnik

1 1

2 1,5

3do5 2

6 do 10 2,5
11do 15 3
16 do 20 3,5
21 do 25 4
26 do 50 5
51 do 100 6

Aby obliczy¢ cene dla finalnej liczby uzytkownikéw nalezy

cene jednej licencji pomnozy¢ przez podany w tabeli
wspétczynnik.

Przy obliczeniu ceny licencji konsultanckiej nalezy
pomnozy¢ cene zwyktej licencji przez wspétczynnik 3.

Licencja konsultancka

Ceny produktow GfK to ceny licencji na jedno
stanowisko pracy do uzytku wewnetrznego.

W przypadku komercyjnego wykorzystania
naszych danych, map czy oprogramowania
wymagana jest licencja konsultancka. Zezwala ona
na przygotowywanie projektow, raportéw czy
analiz na podstawie naszych danych lub map

Z uzyciem oprogramowania w celu ich sprzedazy
klientom.

Aktualizacja

GfK co roku aktualizuje dane o Sile Nabywczej oraz
inne wskazniki potencjatu. Réwniez co roku mapy
cyfrowe s3 aktualizowane o zmiany w obrebie
podziatu administracyjnego, kodéw pocztowych
oraz siatki drogowej. Zakup aktualizacji nie jest
obowigzkowy.

W przypadku zakupu aktualizacji oprogramowania
GfK RegioGraph, GfK Ogodlnej Sity Nabywczej lub
map cyfrowych w ciggu dwdch lat od ostatniego
zakupu, cena aktualizacji wynosi 50% ceny
podstawowej.

Aktualizacja do wyzszej wersji oprogramowania GfK
RegioGraph wyceniana jest na podstawie roznicy
cen pomiedzy wersjami.

Termin realizacji

Czas realizacji w zaleznosci od produktu wynosi:
» Standardowe dane dla Polski - 2 dni robocze

= Oprogramowanie GfK RegioGraph - 4 dni
robocze

* Mapy i dane dla panstw europejskich — do 5 dni
roboczych.
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Geo+RealEstate
Planowanie i ocena nowych
inwestycji komercyjnych

GFK

Geo+BranchNetworks
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Geo+TargetGroups

Identyfikacja wielkosci grupy
docelowej i jej zamoznosci

Geo+

Geo+SalesTerritories
Optymalizacja regionéw
sprzedazy

Doradztwo

(o,

Geo+MarketShares

Wartos¢ mikro rynkow
i wielkos¢ udziatéw

VOV,

Zajmujemy sie integrowaniem réznych zrodet danych,
zaawansowanymi analizami statystycznymi oraz
analizami lokalizacyjnymi dla dziatow ekspansji,
marketingu handlowego oraz wsparcia sprzedazy.
Pracujemy dla sieci handlowych, dystrybutoréw oraz
sektora nieruchomosci i branzy finansowe;.

Geo+RealEstate

= QOceniamy obecny i przyszty obrét
nieruchomosci komercyjnych

= Bazujac na bazach danych
i wieloletnim doswiadczeniu,
szacujemy obroty i przekazujemy
konkretne rekomendacje dotyczace
nowych i funkcjonujacych inwestycji
handlowych

Geo+BranchNetworks

= QOceniamy potencjat wlasnych
punktdw sprzedazy poprzez
identyfikacje wewnetrznych
i zewnetrznych czynnikéw sukcesu

= Wykorzystujac zmienne definiujace
potencjat ludnosciowy, ekonomiczny
i trafficowy strefy odziatywania oraz
informacje o konkurencji, a takze
dane sprzedazowe, szacujemy obroty

KONTAKT

i okreslamy efektywnos¢
poszczegolnych lokalizacji

= Wskazujemy punkty do zamkniecia
lub relokacji, a takze miejsca,
w ktérych nalezy otworzy¢ nowy
punkt wtasny lub franczyzowy

Geo+TargetGrups

= |dentyfikujemy grupe docelowa
poprzez faczenie roznych Zrodet
danych, tj. dane geomarketingowe
z danymi z Panelu Gospodarstw
Domowych GfK.

= QObliczamy rozktad grupy docelowej
na mapie oraz poziom jej zamoznosci
Geo+MarketShares

= Kalkulujemy wartosci mikro rynkow,
faczac dane o Sile Nabywczej GfK
z danymi z badan panelowych i ad
hoc oraz danymi sprzedazowymi
zamawiajacego

W przypadku pytan prosimy o kontakt:
Agnieszka Szlaska-Bak | agnieszka.szlaska-bak@gfk.com | T +48 22 43 41 612

GfK Polonia, Customer Analytics & Sales Strategies
www.gfk.com

Geo+DistributionPartners
Selekcja najlepszych punkty
sprzedazy do obstugi wiasnej

= Szacujemy warto$¢ kategorii oraz
okreslamy poziom udziatéw
rynkowych

Geo+DistributionPartners

* Przeprowadzamy szczeg6towa analize
dystrybucji poprzez ocene potencjatu
i efektywnosci punktoéw sprzedazy
bedacych w obstudze bezposredniej
i posredniej.

= Wskazujemy modelowe punkty
sprzedazy, jak i punkty, w ktére nie
warto inwestowac, a takze sklepy,
ktore maja realna szanse na wzrost
sprzedazy.

» Bazujac na Uniwersum sklepéw GfK,
wskazujemy nowe punkty
i modyfikujemy obecne pokrycie

Geo+SalesTerritories

= Budujemy i reorganizujemy terytoria
sprzedazy przy uwzglednieniu
kryteriéw dotyczacych potencjaty,
obrotow, liczby punktéw, czasu
dojazdu, itp.

= Na podstawie wspdlnie opracowanych
zatozen tworzymy scenariusze
skutecznej struktury sprzedazy.

= Wszystkie wyniki przedstawiamy na
mapach cyfrowych oraz raportach.

GfK. Growth from Knowledge
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