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Raport Market Pulse — nowa odstona
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Juz od ponad 5 lat raport Market Pulse wspiera producentow i detalistow dziatajgcych

w branzy FMCG w monitorowaniu zmian rynkowych i podejmowaniu biezacych decyzji
biznesowych. Raport stanowi kompendium wiedzy na temat kondyciji polskiego handlu
oraz zmieniajgcej sie sytuacji gospodarczej w kraju.

" Co kwartat publikujemy najbardziej aktualne dane na temat rynku FMCG oraz zmian

w zachowaniach zakupowych i nastrojach konsumentéw. Oprécz danych makro-
ekonomicznych raportujemy wskazniki dotyczgce rozwoju kanatow dystrybuciji
oraz gtéwnych sieci detalicznych w sektorze FMCG.

W zwigzku z rozwojem rynku detalicznego w Polsce, jak rowniez nowymi potrzebami
zgtaszanymi przez naszych Klientoéw, dotychczasowy raport wzbogaciliSmy o informacje na
temat kanatu sprzedazy internetowej e-commerce oraz analizy asortymentu gtéwnych
sieci dystrybucji, jak réwniez ich polityki cenowej w wybranych kategoriach FMCG.
Dodatkowe analizy pozwolg jeszcze lepiej zrozumie¢ procesy zachodzace na rynku, strategie

. Wykorzystywane przez detalistow oraz preferencje i wybory polskich nabywcow.

Wszystkie dane zebrane w jednym kompaktowym opracowaniu pozwolg na tatwg i szybkag
analize biezgcej sytuacji w najwazniejszych dla branzy FMCG sektorach rynku oraz postuzg
zarowno do planowania dtugoterminowych strategii, jak i do biezgcego dostosowywania
i interpretacji skutecznosci dziatan sprzedazowych.



Zakres raportu

Aktualna sytuacja makroekonomiczna Polski (na podstawie danych GUS) — gtéwne wskazniki makroekonomiczne raportowane kwartalnie

(PKB, stopa bezrobocia, poziom inflacji)

Barometr Nastrojow Konsumenckich GfK (na podstawie danych wlasnych GfK Polonia) — indeks syntetyczny, analiza trendu
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Wskaznik Wyboréw Konsumenckich GfK opisujacy sktonnos¢ do

kupowania drozszych/tanszych produktéw - raportowanie kwartalne

Dynamika rynku FMCG (wartos¢) — zakupy dokonywane przez polskie

gospodarstwadomowe — raportowanie roczne i kwartalne

Lokalizacja zakupéw produktow FMCG dokonywanych przez

polskie gospodarstwa domowe — raportowanie roczne i kwartalne.

Analiza na poziomie miejsca zamieszkania gospodarstw (wielkosé
miejscowosci) oraz kanatéw dystrybucji: udziaty wartosciowe. Dla
wielkosci miejscowosci: Srednia wartos¢ zakupow na gospodarstwo,
wartos¢é pojedynczego zakupu, czestotliwos¢ zakupu

Rozwoj kanaléw sprzedazy detalicznej — raportowanie kwartalne.
Analiza sytuacji w kanatach dystrybucji (hipermarkety, supermarkety,
dyskonty, drogerie, handel tradycyjny, e-commerce). Wskazniki
opisujgce zachowania zakupowe polskich gospodarstw: dynamika
zakupoéw, udziaty wartosciowe, liczba nabywcow (penetracja), wartosé
pojedynczego zakupu, czestotliwosé zakupu
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Rozwoj najwazniejszych sieci detalicznych w ramach gtéwnych kanatow
dystrybucji (hipermarkety, supermarkety, dyskonty) — raportowanie
kwartalne. Wskazniki opisujgce zachowania zakupowe polskich gospodarstw:
dynamika zakupow, udziaty wartosciowe, liczba nabywcoéw (penetracja),
wartos$¢ pojedynczego zakupu, czestotliwos¢ zakupu

Pozycja marek wtasnych — raportowanie kwartalne.
Dynamika zakupow, udziaty wartosciowe na poziomie kraju ogétem oraz
kanatéw sprzedazy

Polityka cenowa gtéwnych sieci w wybranych kategoriach FMCG
— raportowanie kwartalne. Srednie ceny dla wybranych kategorii
w kanatach dystrybucji i TOP 10 sieciach

Udzialy koszykéw: swiezej zywnosci, pozostatych produktéw spozywczych,
kosmetykéw i artykutéw gospodarstwa domowego w gtéwnych sieciach

Analiza asortymentu gtéwnych sieci — raportowanie kwartalne.
Szerokos¢ asortymentu — liczba SKU kupowana w danej sieci przez
gospodarstwa domowe



Nowosci w raporcie Market Pulse

1. Giéwne wskazniki dla e-commerce

2. Informacje o srednich cenach w kanatach i w top 10 sieciach dla
wybranych kategorii produktowych — prezentowanych ponizej:

Wybrane kategorie analizowane

W raporcie
B, szampony Detergenty U Pasty do
Lﬂ o° o 2ebow
@ Herbata 6 Jogurty & Czekolady
i praliny

?
(5 Kawa Napoje Oleje
zimne
ﬁ Dania
gotowe
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3. Udziaty swiezej zywnosci, pozostatych produktéw
spozywczych, kosmetykow i artykutow gospodarstwa
domowego w gtéwnych sieciach

4. Analiza szeroko$ci asortymentu na poziomie FMCG w top 10
sieciach

" TOP 10 sieci

fuchan ®

Codziennie niskie ceny Carrefour

dino Intermarche

ur
| N

Kaufland

TESCO TESCO

hypermarket
Lista Top 10 sieci aktualizowana co kwartat
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Market Pulse — kompleksowe opracowanie na temat kondycji
polskiego handlu oraz zmieniajgcej sie sytuacji gospodarczej w kraju

Raport zawiera odpowiedzi na nastepujgce pytania

Jak wyglada biezgca Jak zmienia sie rynek  Co wyrdznia Jak ksztattujg Czy marki wiasne

sytuacja makro- FMCG w kazdym najwiekszych graczy sie Srednie ceny zyskujg na znaczeniu
ekonomiczna Polski? kwartale pod wzgledem na rynku — udziat wybranych kategorii w zakupach polskich
udziatow rynkowych Swiezej zywnosci czy produktowych w gospodarstw
oraz szerokosci pozostatych produktéw wybranych kanatach domowych?
asortymentu spozywczych, kosme- i gldbwnych sieciach?
w poszczegolnych tykow i artykutdbw gospo-
kanatach dystrybucji darstwa domowego?
i w sieciach?
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Cena i terminy dostaw raportu

Cykl publikacji

Raport jest dostepny na zasadach
subskrypciji rocznej, w ramach ktorej
publikowane sg 4 edycje kwartalne.

Publikacje kolejnych edycji bedg
odbywaty sie w kolejnych miesigcach,
nastepujgcych po zakonczeniu kazdego
kwartatu, tj. w kwietniu (po 1 kwartale),
lipcu (po 2 kwartale), pazdzierniku

(po 3 kwartale) oraz styczniu (po 4 kwartale
wraz z podsumowaniem rocznym).

Raport kwartalny
,Market Pulse”

4 fale kwartalne
z podsumowaniem
2019

»

Raport Market Pulse bedzie dostepny

jako prezentacja PowerPoint z tekstowym
podsumowaniem, w 2 wersjach jezykowych
— polskiej i angielskie;.
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