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Komunikat z badan

Nieznaczna poprawa nastrojow konsumentow

Warszawa, 29 listopada 2019 r. — W listopadzie 2019 roku odnotowano
nieznaczng poprawe nastrojéw konsumentéw po pazdziernikowym

spadku.

Barometr Nastrojow Konsumenckich GfK, czyli syntetyczny wskaznik
ilustrujgcy aktualne nastroje wsréd polskich konsumentéw, byt w
listopadzie wyzszy o 0,5 p.p. w stosunku do poprzedniego miesigca i

wyniést 2,3.

Sposrod sktadowych barometru najbardziej poprawita sie sktonno$¢ do
zakupow (wzrost o 5,8 p.p., z poziomu -4,8 do 1), oraz, nieznacznie, ocena
przysztej sytuacji gospodarczej kraju (wzrost 0 0,4 p.p., z poziomu -1,1 do -
0,7). Natomiast pogorszyly sie oceny biezgcej sytuacji finansowej
gospodarstwa domowego (spadek o 3 p.p., z poziomu 9,6 do 6,6) oraz
oceny przysztej sytuacji finansowej gospodarstwa domowego (spadek o

1,2 p.p., z poziomu 3,6 do 2,4).

W perspektywie dtugookresowej nastroje konsumentéw nadal znajdujg sie
na wysokim poziomie i ten optymizm przyczynia sie do nadal dobrych
wynikow catej gospodarki, natomiast w perspektywie 12-miesiecznej
wydaje sie, ze na koniec roku barometr moze skonsumowac wzrost z
catego roku i w grudniu zakonczy¢ rok na poziomie styczniowym.
Przyczyna tego moze byc ciggta obecnosé w swiadomosci respondentéw
ogdlnie znanych swiatowych czynnikéw ryzyka — globalnego spowolnienia
gospodarczego, konfliktéw handlowych, czy chaosu wokoét Brexitu. Z
drugiej strony wysoki ogélny poziom nastrojow Polakéw wraz z widocznym
wzrostem w listopadzie ich sktonnosci do zakupéw moze by¢ dobrym
prognostykiem dla handlowcow przed zblizajgcym sie sezonem
Swigtecznych zakupdw, jednym z najwazniejszych okresow w wielu
branzach handlu detalicznego, takich jak elektronika uzytkowa czy

zabawki.
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Przystapienie do Swiatowy kryzys
Unii Europejskiej finansowy
.

! i

@ |

! 5-24
s w0 s
28 8 3§

& &

00
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

Zrodto: GFK - badanie nastrojéw kensumenckich nazlecenie Komisji Europejskiej,listopad 2019

O badaniu

oG

Barometr Nastrojéow Konsumenckich GfK jest zagregowanym wskaznikiem sporzadzanym na

zlecenie Komisji Europejskiej, wyliczanym od roku 1985. Obecnie indeks obejmuje 27 krajow. Dane

dla Polski pochodzg z badania GfK wspoffinansowanego przez Komisje Europejska. Jest to

syntetyczny indeks oparty na ponizszych sktadowych:

Ocena biezacej
sytuacji
finansowej
gospodarstwa
domowego

Sktadowa oparta na odpowiedziach respondentéw na pytanie: Jak
zmienita sie ogodlna sytuacja finansowa Pana(i) gospodarstwa domowego
od okresu sprzed 12 miesiecy

ODP.: znacznie sie poprawita, troche sie poprawita, nie zmienita sie,
troche sie pogorszyta, znacznie sie pogorszyta

Ocena przysziej
sytuacji
finansowej
gospodarstwa
domowego

Sktadowa oparta na odpowiedziach respondentéw na pytanie: Jak —
Pana(i) zdaniem — zmieni sie sytuacja finansowa Pana(i) gospodarstwa
domowego w ciggu najblizszych 12 miesiecy?

ODP.: znacznie sie poprawi, troche sie poprawi, nie zmieni sig, troche
sie pogorszy, znacznie sie pogorszy

Ocena przysziej
sytuacji
gospodarczej
kraju

Sktadowa oparta na odpowiedziach respondentéw na pytanie: Jak —
Pana(i) zdaniem — zmieni sie sytuacja gospodarcza kraju w ciggu
najblizszych 12 miesiecy?




ODP.: znacznie sie poprawi, troche sie poprawi, nie zmieni sig, troche
sie pogorszy, znacznie sie pogorszy

Skltonnos¢ do Sktadowa oparta na odpowiedziach respondentéw na pytanie: czy Pana/i
zakupow zdaniem suma pieniedzy, ktérg wydacie Panstwo na zakup débr
trwatego uzytku (np. mebli, telewizoréw, aut, pralek, komputeréow) w
ciggu najblizszych 12 miesiecy zmieni sie w stosunku do sumy wydane;j
na te cele w ciggu minionych 12 miesiecy?

ODP.: wydamy znacznie wiecej, wydamy troche wiecej, wydamy tyle
samo, wydamy nieco mniej, wydamy zdecydowanie mniej

Barometr moze przyjmowac wartosci od —100 do +100 i jest to saldo pomiedzy opiniami
pozytywnymi a negatywnymi. Innymi stowy dodatnia warto$¢ barometru wskazuje na to, iz w danej
fali badania liczba konsumentéw nastawionych optymistycznie przewaza nad liczbg konsumentéw
nastawionymi pesymistycznie. Warto$¢ ujemna barometru oznacza odwrocenie tej proporciji.
Badanie zrealizowano w dniach 6-13 listopada metodg CAPI (wywiadu bezposredniego

wspomaganego komputerowo) na losowej reprezentatywnej probie n=1000 respondentow.

KONIEC

O GfK

GfK stosuje naukowe podejscie w analizie danych. Dzigki innowacyjnym rozwigzaniom badawczym
dostarczamy informacje o konsumentach, rynkach, markach i mediach. Zaréwno tych dzisiejszych,
jak i przysztych. Dla naszych klientow jesteSmy sprawdzonym partnerem badawczym i
analitycznym. GfK ,Growth from Knowledge”.

Wiecej informacji www.gfk.com/pl oraz https://twitter.com/GfK.



http://www.gfk.com/
https://twitter.com/GfK

