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Tlacova sprava

Vydavky za velkono€éné cukrovinky z roka na rok
rastu

Bratislava, 17. aprila 2019 - Vydavky za velkono€né cukrovinky z roka
na rok rastd. Cukrovinku z velkonoénou tematikou nakupuje 71 %
doméacnosti. Domacnosti v obdobi Velkej noci viac minaju na udené
maso aj klobasy. Zasoby alkoholickych napojov si doplfuje 8 z 10
domacnosti, pricom jedna minie v priemere takmer 32 EUR. Tieto

zistenia pochadzaju z GfK Spotrebitel'ského panelu.

Velka noc nie je len krestanskym sviatkom, ale je tiez, po Vianociach,
druhym najdélezitejSim obdobim pre nakupy rychloobratkového tovaru.
Domacnosti minu na nakupy priblizne o 10% viac, ako je mesacny priemer

roka.

,V obdobi Velkej noci mbéZzeme pozorovat zvySené vydavky domacnosti na
kosik Cerstvych potravin ako su vajicka, ovocie, zelenina, maso a masové
vyrobky. Domacnosti tiez viac mifaju na sladkosti,” hovori Ladislav

Csengeri, Consumer Panel Service Director CZ&SK.

Domécnosti v obdobi Velkej noci viac mifnajid na udené maso aj

klobasy

K Velkej noci patria aj zvySené nakupy masovych produktov. Domacnosti
v tomto obdobi viac mifaju na rézne typy udeného masa. Len v marci
minulého roka (2018) si udené alebo dusené solené méaso kupilo 6 z 10
domacnosti, pricom z nakupu si kazda odniesla v priemere 1 kg mésa.
Vydavky na takéto maso tvoria v tomto obdobi viac ako Stvrtinu z ro€nych

vydavkov na tieto pochutky.

Vyznamny rast vo velkono¢nych nakupoch zaznamenavaju aj klobasy. Len
v marci 2018 si klobasu z nakupu domov priniesla kazda druhd domacnost,
pricom jedna za ne zaplatila v danom mesiaci celkovo takmer 6 EUR.
Vydavky na klobasy v danom mesiaci tvoria o nie€o viac ako desatinu

z ro¢nych vydavkov na tuto oblubenu udeninu.



Slovaci doplnuju aj zasoby alkoholu

Zasoby alkoholickych napojov si v marci 2018 doplnilo 8 z 10 domacnosti,
pricom jedna minula v priemere takmer 32 EUR. Liehoviny si v marci 2018
kupila v podstate kazda druha domacnost, pri€¢om jedna minula viac ako 26
EUR. Vino si z nakupu domov priniesla viac ako tretina doméacnosti, jedna
minula v priemere 11 EUR. Pivo si v marci 2018 kupili takmer 2/3

domécnosti, jedna minula takmer 14 EUR.

Pre Sibaéov musia byt’ vzdy pripravené aj sladkosti.

Délezitou polozkou pri velkono&nych nakupoch su aj nakupy sladkosti pre
Sibacov. Vydavky za velkonoéné cukrovinky z roka na rok rastu. Len

pocas marca 2018 si cukrovinku z velkonoénou tematikou kupilo 71 %
domacnosti. Z jedného ndkupu si odniesli v priemere 260 g velkono¢nych
sladkosti a zaplatili 3,40 EUR. Najviac kupujucich oslovili rézne ¢okoladové

vajicka a figurky.

Domécnosti najviac minuli za vefkono€né cukrovinky v supermarketoch
a hypermarketoch. 2/5 vydavkov za velkono¢né cukrovinky bolo v marci
minulého roka vynaloZzenych na tieto produkty v akcii. Uz v aprili, po Velkej

noci, sa podiel akciovych nakupov vy3plhal na viac ako 70%.

Na velkono&né cukrovinky najviac minuli domacnosti s detmi, a domécnosti

Zijuce v Bratislave a okoli.

GfK Spotrebitel'sky panel

VSetky uvedené Udaje su vysledkom prieskumu trhu metédou
Spotrebitelského panelu v obdobi od januara do decembra 2018.
Spotrebitel'sky panel GfK Slovakia je kontinualny panelovy vyskum,
zaloZeny na detailnych informaciach o nakupoch reprezentativnej vzorky
slovenskych domacnosti.

GfK

GfK prepaja data s vedou. NaSe inovativne prieskumné rieSenia poskytuju
odpovede na klu¢ové otazky tykajuce sa spotrebitelov, trhov, znaciek a



médii nielen na dneSnych trhoch, ale aj na tych buducich. GfK ako
prieskumna a analyticka spolo¢nost, slubuje svojim klientom po celom
svete "Growth from Knowledge" (rast na zaklade znalosti). Pre viac
informacii navstivte stranky www.gfk.com/sk alebo sledujte GfK na Twitteri:
https://twitter.com/GfK.


http://www.gfk.com/sk
https://twitter.com/GfK

