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Odiil kazandigimiz projeler
ve kategorileri




Alisverisci Baykus
GfK & Karaca

«Davetkar magazalardan estetik sofralara» projemizle, Karaca ile birlikte Altin Alisverisci
Baykus kazandik!

Tuketicilerin Alisveris Deneyimlerine Yonelik
Arastirmalar

Alisveriscileri tanimak, ihtiyaclarini ve davranis
) oruntulerinianlamak, alisveris ortamlarina ve alisveris
e i — o 4 deneyimine yonelik yapilan arastirmalar bu kategoriye
AW el ey /2 - | basvuru yapabilir.




Sosval Baykus
GfK & Tohum Otizm Vakfi

«%100’e az kaldi!'» projemizle, Tohum Otizm Vakfi ile birlikte Altin Sosyal Baykus kazandik!

ARVEDA -

Toplumu Okuyanlar: Sosyal ve Siyasi Arastirmalar

Bu 6dl, toplum sorunlarini en iyi anlayan ve tanimlayan
siyasi ve sosyal arastirma projelerine verilecektir. Bu
kategoride degerlendirilecek arastirmalarin kapsami,
toplumsalanlamda bir fayda ve hizmet saglamal.
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Metodik Baykus
GfK & Tohum Otizm Vakfi

«%100’e az kaldi!'» projemizle, Kantitatif Yontem alaninda Altin Metodik Baykus kazandik!

Kantitatif Yontem

‘ 4

Kalitatif, Kantitatif, Karma, Analitik ve Neuro
Yontemlerin Arastirmalarin Amacina En Uygun Sekilde
Kullanilmasi

Bu kategoriye basvuru yapilmaz. Bir arastirmanin
modellenmesi, arastirmaya en uygun olan ydntem ve
orneklemin belirlenmesiarastirmalarin bilimselligiicin en
onemli asamalardan biridir. Analitik, Kantitatif, Kalitatif,
Karma, Neuro olmak tizere her ydontem icin sadece bir
adet altin 6dul verilir. Bu kategoride 6dul sadece
arastirma sirketine verilir.




Usta Baykus
GfK & Phillips

«100 ektim 1000 bictim» projemizle, Philips ile birlikte Bronz Usta Baykus kazandik!

Taktiksel Arastirmalar; Fiyat, Ambalaj, Uriin ve Reklam
Promosyon, POP vb. Testler

100 Ektim 1000 Bigtim

GfK PHILIPS e
e Bl g ot - Bu odul, fiyat, ambalaj, Grtin ve reklam, promosyon, POP

Sibel Yildiz
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ve benzerleri gibi Grin, dagitim kanallari, iletisim
araclarinin dlcimlenerek secilmesi, optimize edilmesi ve
gelistirilmesine yonelik arastirmalari kapsamaktadir. Bu
kategoriye basvuracak projeler, pazarlama sorununu
saptamak ve sorunu gidermede hangi yontemlerin
kullanildigini, hangi asamalardan gecildigininet bir
sekilde tanimlamalidir. Arastirma sonuclarinin pazarlama
veya iletisim sorununu ¢c6zmedearastirma musterisine
sagladigi katki ve sorunun ¢oézimu acikca anlatiimal
ortaya koyulmalidir.




Vizyoner Baykus
GfK & TEMSA

«Pick-up’imla yasarim, Maceraya Doyarim.» projemizle, TEMSA ile birlikte Bronz Vizyoner
Baykus kazandik!

1 . Yeni Ufuklari gérenler: Yeni Bir Pazara Giris/
Lansman/Relansman Arastirmalari

e Bu 6dul, arastirmanin yeni bir is alanina giriste, Giriin
TEMSA ARVEDA

Hamza Ozgéren Aytug Bik Hayriye Cinar
Duygu Sentirk

s g i Vet : - lansman ya da relansmaninda veya marka

konumlandirmave yeniden konumlandirmaalaninda
etkin kullanimini gésteren calismalara verilecektir. Odiile
kategori, Grtin ve marka yonetimi alanlarinda
arastirmanin karar alma strecinin bir parcasi oldugunu
ve bu slireci olumlu yonde sekillendirdigini gosteren
calismalar basvurabilir. Bu 6diile, arastirmayi bugiinden
yarini gorebilen ve bu stirecte arastirmayi etkin bir
sekilde kullanan projeler aday olabilirler.
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