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Basin Bulteni

Darbe Girisimi Oncesi ve Sonrasinda Tiiketim

Egilimleri

GfK Tuketici Paneli kapsaminda 10.000 haneden elektronik olarak toplanan
hizli tiketim verilerine gére 15 Temmuz haftasi, tlketiciler kendilerini
garantiye alma dirtusu ile stoklama yapabilecekleri trlinlere yoneldigi igin,

toplam hizl tiketim harcamalari bir dnceki haftaya gore %17’lik artis gosterdi.

Darbe girisimi Oncesindeki hafta ile karsilastirildiginda, girisim sonrasi
haftada ekmekte %21, sigarada %37, bakliyatta %137, makarnada %69,
unda %58, piringte %37 ve biskuvilerde %61 harcama artisi yasandi.

Darbe girisimi haftasinda 1 hafta 6ncesine gére harcamalarda

yasanan artis
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Tulketicilerin  ekonomik durum beklentileri ve tasarruf egilimlerine
baktigimizda, Mart ve Haziran aylari boyunca ylkselen tasarruf egiliminin
devam ettigini gériyoruz. “Harcamalarimi kistyorum” diyenlerin orani Mart’ta
%34 iken Haziran'da %54'e yikseldi. Agustos'ta gergeklestirdigimiz

arastirmada ise bu oranin %62’ye ¢iktigini gériyoruz.
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Harcamalanm ayni sekilde devam Evet harcamalarimi kismaya Daha fazla harcama yapiyorum

ediyor, bir fark yok calisiyorum

s Mart16 wHaziran'l6 mAgJustos16

Kategoriler bazinda inceledigimizde, 12 ay 6ncesine gobre evde tiketilen
temel gida maddeleri harcamalarini azalttigini belirtenlerin orani Haziran’da
%10 iken Adustos’ta bu oranin %15’e c¢iktigi, kisisel bakim ve kozmetik
kategorisinde bu oranin Haziran’da %25 iken Agustos’ta %32'ye c¢iktig
gorullyor. Tiketicilerin tasarrufa egiliminin en belirgin oldugu kategori ise ev
disinda yiyecek-icecek tiketimi. 12 ay oncesine gore disarda yeme-igme
harcamalarini azalttigini belirtenlerin orani Haziran'da %34 iken AJustos’ta
neredeyse her 2 kisiden 1’inin (%47) disarda yiyecek-icecek tuketimi

harcamalarini azalttig1 gérultyor.

Bu dénemde tliketici teknolojisi Urlnlerindeki biyimeye bakildiginda, GfK
teknoloji perakende panellerinin verilerine gore, darbe girisiminden hemen
sonraki hafta (18-24 Temmuz 2016) gecen yilin ayni haftasina gore
televizyon satislarinda %23’lik, cep telefonlarinda ise %13’lUk bir kiiglilme

goralda.



Adustos ayinda 739 kisiden bilgi alinarak gergeklestirilen arastirmadan elde
edilen duygusal yansimalara baktigimizda, her 4 kisiden yaklasik biri

neredeyse her gin “kaygili oldugunu”, “kolayca sinirlendigini”, “eglenmek igin

daha az disariya ¢iktigini” ve “evde daha fazla vakit gecirdigini” belirtiyor.

“Neredeyse her giin” bu duygularn hissettiklerini belirtenlerin oranlar

Kolayca rahatsiz oluyorum veya .
sinirleniyorum I 20.57%

Eglenmek icin bir yerlere gitmiyor, bir seyler
yapmiyorum. I 21.52%

Sinirli, kaygili veya gergin hissediyorum | NN 23.55%

Daha az sokaga ¢ikiyorum, daha fazla evde _
vakit geciriyorum. 24,36%

Giindemi gok yakindan takip ediyorum. | NN 26.79%

Satin alma davranisi, tasarruf egilimi, duygusal tepkiler anlaminda trendlerin
yakindan izlenmesi gerektigi bir dénemdeyiz. Eylil-Aralik aylarinda
gercgeklestirilecek arastirmalar ise bize bu trendlerin ne yénde degisecegini

gOsterecek.

GfK

GfK, musterilerinin daha akilli kararlar almalarini saglayan pazar ve tiketici
bilgileri alaninda guvenilir bir kaynaktir. 13,000’i askin pazar arastirma
uzmani, islerine duyduklari tutkuyu, GfK’nin veri bilimi alaninda uzun yillara
dayanan deneyimiyle birlestirmektedir. Boylelikle GfK, 100’Un Uzerinde
ulkeden topladigi yerel pazar bilgileri ile eslestiginde son derece onemli
sonuglar veren kuresel i¢ goruler sunabilmektedir. Kullandigi yenilikgi
teknolojiler ve veri bilimi sayesinde GfK, buyuk verileri akilli verilere
doénustirerek, misterilerinin daha rekabetgi olmasina ve tiketici deneyimi ve
segeneklerini zenginlestirmesine olanak tanimaktadir.

www.gfk.com/tr , https://twitter.com/gfkturkiye



http://www.gfk.com/tr
https://twitter.com/gfkturkiye

