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Basin Bulteni

Her 2 akilli telefon sahibinden biri uyurken
telefonunu yakininda tuttugunu belirtiyor.

GfK ve DigitalTalks ig birligiyle, Turkiye’de kent temsili 15 ilde 15 yas ve
tizeri 1166 akilli telefon sahibiyle goriisilerek kisilerin akilli
telefonlarinda kullandiklari mesajlagma ve sosyal medya uygulamalari,
bu uygulamalarn kontrol etme sikhiklari ve akilli telefon kullanimi ile ilgili
ifadelere katillm diizeyi sorgulandi.

Akilli telefon sahibi olanlarin neredeyse tamami (%97) telefonlarinda
mesajlasma uygulamasi olarak WhatsApp'i kullaniyor. WhatsApp’i %66 ile
Messenger takip ediyor. Her 3 akilli telefon sahibinden ikisi ise akilli
telefonlari olmasina ragmen hala SMS kullanmaya devam ettiklerini belirtiyor.

Skype, Bip ve Line, WhatsApp ve Messengera oranla ¢ok daha az
kullaniliyor.

Akilli telefonda kullanilan mesajlagsma uygulamalar (%)
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Bu mesajlasma uygulamalarini kullananlara ne siklikla kontrol ettikleri
soruldugunda ise, yaklasik her 4 kisiden Ugl (%72) slrekli ya da sik sik
kontrol ettigini belirtiyor.
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Akilli telefon sahibi olanlarin biyik ¢ogunlugu telefonlarinda sosyal medya
uygulamasi olarak Facebook’u kullaniyor. (%93) Telefonlarinda Facebook
kullanan erkeklerin orani kadinlara gére anlamh olarak farklilasmistir. ( Erkek:
%95, Kadin: %91)

Aralarinda agik ara fark olmasina ragmen Facebook’tan sonra telefonda en
cok kullanilan uygulama ise %63 ile Instagram’dir. Instagram’i %31 ile Twitter
ve %16 ile Snapchat takip etmektedir.

Akilh telefonda kullanilan sosyal medya uygulamalari (%)
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Akilli telefonunda sosyal medya uygulamalarini kullanan yaklasik her 4
kisiden Ugl (%73) bu uygulamalarn sirekli veya sik sik kontrol ettigini
belirtiyor.

Akill telefon sosyal hayatimizi etkiliyor

Akilli telefon kullanimi ile ilgili ifadelere katihm duzeyi sorgulandiginda akilli
telefon sahiplerinin %59’u telefonun hayatlarinin dnemli bir pargasi oldugunu
ancak dozunda kullandiklarini dugtnduklerini belirtiyor. %44’G gin iginde
akilh telefonlarina bakamadiklarinda kendilerini huzursuz hissettigini, %38’
ise sabah uyaninca ilk yaptiklari seyin akilli telefonlarindan sosyal medya ve
mesajlari kontrol etmek oldugunu séyliyor.

Her 3 akilli telefon sahibinden biri (%37) telefonuyla ¢ok sik ilgilendigi igin
ailesinin  ve arkadaslarinin  kizdiklarini  belirtiyor.  “Arkadaslarimla
yemekteyken akilli telefonumla ¢ok oynadigimi hissediyorum.” diyenlerin
orani ise %34.



Akilli telefon sahiplerinin %28’i gece telefona bakmak igin uyandigini ve cogu

zaman tuvalete bile telefonuyla gittigini soyliyor. Her iki kisiden biri de

uyurken telefonunu yakininda tuttugunu belirtiyor. (%51)

Akilli telefonum hayatimin énemli bir parcasi. Dozunda kullandigimi disintyorum.

Telefonum gece uyurken ¢cogu zaman yakinimda olur.

Gin iginde telefonuma bakamazsam kendimi huzursuz hissederim.

Televizyonda film/dizi izlerken dayanamayip yine de telefonuma bakiyorum.

Sabah uyaninca ilk yaptigim sey akilli telefonumdan sosyal medya ve mesajlarimi kontrol etmek olur.
Akilli telefonumla cok sik ilgilendigim icin ailem / arkadaslarim bana kiziyor.

Arkadaslarla yemekteyken telefonla cok oynadigimi hissediyorum.

Gece telefonuma bakmak icin uyaniyorum.

Tuvalate cogu zaman telefonumla gidiyorum.

Arastirma Hakkinda

Arastirma GfK tarafindan 3 ayda bir diizenli olarak gercgeklestiriimekte olan
ylz yize Omnibus ¢alismalari kapsaminda 27 Eylal 2017 — 18 Ekim 2017
tarihleri arasinda Turkiye'de 15 ilde (Adana, Ankara, Antalya, Balikesir,
Bursa, Diyarbakir, Erzurum, Gaziantep, istanbul, izmir, Kayseri, Konya,
Malatya, Samsun ve Trabzon) 15 yas ve Uzeri 1166 akilli telefon sahibi kisi
ile gorusulerek gergeklestiriimistir.

GfK

GfK, musgterilerinin daha akilli kararlar almalarini saglayan pazar ve tuketici
bilgileri alaninda guvenilir bir kaynaktir. 13,000’i agkin pazar arastirma
uzmani, islerine duyduklari tutkuyu, GfK’'nin veri bilimi alaninda uzun yillara
dayanan deneyimiyle birlestirmektedir. Boéylelikle GfK, 100’GUn {izerinde
ulkeden topladigi yerel pazar bilgileri ile eslestiginde son derece onemli
sonuglar veren kiresel i¢ goriler sunabilmektedir. Kullandigi yenilikgi
teknolojiler ve veri bilimi sayesinde GfK, buyik verileri akilli verilere
dénustirerek, misterilerinin daha rekabetci olmasina ve tiketici deneyimi ve
segeneklerini zenginlestirmesine olanak tanimaktadir.

www.gfk.com/tr , https://twitter.com/gfkturkiye
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DigitalTalks

Dort yildir duzenledigi dijital odakli etkinliklerde simdiye kadar 6.000’den fazla
dinleyiciyi onlarca degerli profesyonel ve girigsimci ile bulusturan DigitalTalks,
ayrica sitesinde yayincilik alaninda c¢alismalar yurGyor ve her ay binlerce
okuyucuya ulasiyor.

DigitalTalks; Turkiye’nin, teknoloji ile birlikte hizla dénlgen dinyada, saghkli
bir dijital ekosisteme ve gelismis bir bilince sahip olmasi igin kendi Ustline
duseni yapmayi, bu yonde katki saglamayi bir gorev olarak biliyor.

www.digitaltalks.org, https://twitter.com/digitaltalks
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